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Resumo. O intuito deste artigo é abordar, de forma
sucinta, a narrativa de ascensao social feminina nas
telenovelas brasileiras a partir do exemplo de uma
personagem especifica, Cristina, da telenovela Im-
peério (2014/2015), da Rede Globo. Busca-se propor
a aplicacao aqui exposta da semidtica greimasiana
como metodologia viavel de analise para cenas e
personagens de teleficcao. Por meio desse enfoque
especifico, acredita-se ser possivel refletir sobre as
personagens femininas em ascensao social na teleno-
vela, constituidas por uma base que parece se repetir.
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Abstract. The purpose of this article is to approach,
briefly, the female character in social mobility in nar-
ratives of Brazilian telenovelas, from the example of
a specific character, Cristina, of telenovela Império
(2014/2015), by Globo Network. The aim is to pro-
pose the use of the semiotic theorized by Greimas,
here applied as a viable method of analysis for telef-
iction scenes and characters. Through this specific
focus, it is believed to be possible to reflect on the
female characters in social mobility in the telenovela,
consisting of a base that seems to repeat itself.

Keywords: telenovela, social mobility, semiotics,
female character, narrative.

Introducao

Sdo muitas as narrativas empenhadas em po-
voar a nebulosa, o mundo real ou imagindrio,
com figuras e figuracdes por meio das quais a so-
ciedade tanto se reconhece como se estranha. A
maior parte das narrativas literdrias, cientificas
e filosdficas empenha-se em compreender, expli-
car, sublimar ou exorcizar a realidade. O estilo
da narrativa pode ser realista ou expressionista,
monogrifico ou ensaistico, mas em geral estd em
causa a reinvengdo de tudo o que parece ser a rea-
lidade (Ianni, 2000, p. 220).

Nesta citacao, o autor nao se refere a tele-
novela, mas suas colocagdes sao validas para
esta. Descendente do folhetim, de matriz po-

pular e melodramatica, a telenovela pode ser
considerada uma narrativa da nagao, de acor-
do com Lopes (2004), pelo seu importante pa-
pel na criagao e consolidacao de novas identi-
dades culturais, ja que se trata de um produto
no qual a nagao é representada e imaginada.
Como um programa televisual, da comu-
nicacdo de massa, a telenovela se insere na
dialética padronizagao/invencao, explicada
por Morin (2005), presente nos produtos da
Industria Cultural do século XX. Nesse sen-
tido, a telenovela tanto é padronizada como
também é passivel de inovagao, de acordo com
o seu contexto, sobretudo no que diz respeito
a representacao das classes e processos de as-
censao social que nos interessam neste artigo.

Este é um artigo de acesso aberto, licenciado por Creative Commons Atribuigdo 4.0 Internacional (CC-BY 4.0), sendo per-
mitidas reproducao, adaptacao e distribui¢ao desde que o autor e a fonte originais sejam creditados.
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De acordo com Ronsini (2012), a telenovela
costuma representar a ascensao social de for-
ma individualista, nos moldes da ideologia do
desempenho e da meritocracia, desvinculada
das dificuldades advindas das desigualdades
em nossa sociedade.

Na maioria das vezes, a ascensao social se da
na teleficgdo por meio de um merecimento “mo-
ral”, no caso dos personagens bons, que agem
corretamente, e que por conta de seu carater e de
um feito individual merecem enriquecer, muitas
vezes, de maneira quase magica, como na tele-
novela Cheias de Charme (Globo, 2012), na qual
trés empregadas domésticas conseguem sucesso
e dinheiro com o trio musical Empreguetes. Outro
modo comum ¢é a ascensdo via relacionamentos
pessoais, por meio de amizades, namoro ou ca-
samento com personagens ricos, o que Ronsini
(2012) denomina de personalismo.

Na telenovela Império, de Aguinaldo Silva,
transmitida as 21 horas na Globo, entre 2014 e
2015, a férmula parece se repetir com a protago-
nista Cristina (Leandra Leal). De origem humil-
de, a personagem trabalha em um camelédromo
no inicio da trama, mas no decorrer da telenovela
descobre que é filha do comendador José Alfre-
do Medeiros (Alexandre Nero) e, desse modo, é
uma das herdeiras da empresa de joias Império.

Em dado momento da trama, a moga, que
até entao era bastante simples, assume um car-
go importante na joalheria e comeca a se vestir
com roupas sofisticadas e se locomover com
um motorista particular. Porém, seus meio-ir-
maos e sua madrasta nao a aceitam tranquila-
mente. Ela passa por uma série de provagoes
até se demonstrar competente e merecedora
de administrar a empresa. Batalhadora, ela
luta para se formar no curso de Administra-
¢ao, que é projetado no final da telenovela,
como uma espécie de simbolo ou passagem
para a nova vida. Inclusive, o objeto Anel de
Formatura é destacado na historia.

E possivel realgar, inicialmente, trés trans-
formagdes importantes da personagem: finan-
ceira, de aparéncia e educacional (a formagao
superior). Cabe, entdo, a este artigo realizar
uma analise da ascensdo da personagem, em
uma cena especifica, por meio dos niveis fun-
damental, narrativo e discursivo da semiotica
greimasiana.

Difusao versus concentracgao:
do abstrato ao sujeito

Na cena transcrita para este trabalho, que
foi ao ar no dia 31 de dezembro de 2014, Cristi-
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na esta no comando da empresa nomeada por
seu pai que finge estar morto. Cristina nao é
bem aceita pela esposa do comendador Ma-
ria Marta (Lilia Cabral), e seus filhos (meio-
-irmaos de Cristina), que nao desejam dividir
a heranca com a filha bastarda, que aparece em
suas vidas depois de adulta.

Na ocasiao, a empresa Império passa por
uma grande crise financeira e a solugao en-
contrada por Cristina € a joalheria desenhar e
comercializar anéis de formatura e joias para
homens. Maria Clara e seu irmao José Pedro
(Caio Blat) indignam-se com a proposta, pois
consideram esses produtos muito populares,
e, por isso, ndo estdo a altura da empresa.
Maria Clara e José Pedro, na constituicao da
trama, sao os dois filhos mais atuantes na em-
presa e veem a presenga de Cristina no coman-
do da Império como uma usurpacao de seus
direitos como filhos legitimos do comendador.
Vejamos a transcrigao do dialogo, do qual ex-
traimos alguns excertos, e que se estendeu em
duas cenas diferentes de um mesmo episddio.

Para analisar esse trecho, conforme men-
cionado, usaremos os fundamentos da teoria
semiodtica desenvolvida por A.J. Greimas, que
para construir o sentido de um texto conside-
ra um percurso gerativo. Esse percurso vai do
simples e abstrato ao complexo e concreto; e
segue trés etapas que podem ser consideradas
também de forma autonoma, a saber: nivel
fundamental, nivel narrativo e nivel do discur-
so (Barros, 2011).

De acordo com Barros (2011), no nivel fun-
damental, é preciso definir as oposicoes se-
manticas, estas sao determinadas como positi-
vas (eufdricas) ou negativas (disféricas). Além
disso, também ha um percurso sintatico entre
0s termos.

No caso do trecho da cena de Império, te-
mos a oposicao difusdo versus concentragao,
cujo movimento é:

Concentracao (disforia) — ndo concentra-
¢do (ndo disforia) — difusao (euforia).

Essa oposi¢ao semantica pode ser percebi-
da nas palavras separadas do texto, conforme
0 Quadro 1.

No patamar do nivel narrativo, as agdes
dos sujeitos tomam importancia. No caso aqui
analisado, temos Cristina como o sujeito da
agao [S1] e os outros como antissujeitos [S2].
Toda narrativa, de modo bastante resumido,
diz respeito a uma mudanga de estado. De
acordo com Fiorin (2008), uma narrativa com-
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Excerto 1. Império (Rede Globo, 2014/2015).

José Pedro: Anéis de formatura? Vocé acha que vai salvar a Império com essa ideia
estapaftirdia?

Maria Clara: Eu disse para ela que Anel de Formatura é uma joia que ta inteiramente
fora de moda.

Maria Marta: Gente, mas como se ela entendesse disso, meu Deus do céu.

Cristina: Vocés tém toda a razao, eu nao sou nenhuma expert em moda. Mas eu sei
que o que esteve em moda em um determinado momento retorna. Foi assim com a
cal¢a boca de sino, com a blusa xadrez, com o mocassim.

Maria Clara: Aquele topzinho que vocé usava no cabelo...

Risos.

Maria Marta: Ah, desculpa, aquele topzinho que lembrava a vitiva Porcina...
Cristina: Podem debochar a vontade...

José Pedro: Nao é deboche, Cristina. E que simplesmente vocé nao tem nogao. Vocé
¢ capaz de confundir uma peca de roupa vagabunda com uma joia de alto luxo...
Cristina: S6 que o alto luxo nao esta pagando a conta, José Pedro. Vocé sabe disso
melhor do que elas. Com tanta gente se formando cada semestre nesse pais, cada vez
mais... eu mesma me formo agora em seguida.

Maria Clara: Entao, vocé estd legislando em causa propria. Nao, por isso nao. Eu
posso indicar uma lojinha muito boa onde vocé pode comprar um anel.

Cristina: Nao € isso, Maria Clara. Eu td pensando no publico, e um publico crescen-
te. O anel de formatura pode voltar a ser um objeto de desejo. Imagina a Império
fabricando uma colegao para esses jovens, uma colegao bonita, elaborada, com uma
bela campanha publicitéria.

Maria Marta: Em resumo, ela quer achinesar a Império.

Maria Clara: E dai para confeccao de micanga e pedraria de carnaval, 6, pulo.
Maria Clara: Eu disse que eu discordo da sua proposta, porque pra te dizer a verda-
de eu achei ela ridicula. Entao, Cristina, nao conte comigo pra desenhar porcaria de
anel de formatura nenhum e nem joia pra marmanjo. Eu t0 fora.

Cristina: Vocé vai se negar a fazer isso? E isso mesmo? Vocé tem certeza?

Maria Clara: Com toda a certeza do mundo. Eu estudei por anos pra fazer joias
femininas, encantadoras, eternas. Foi nisso que eu me especializei. Eu ndo posso de
repente agora comegar a desenhar miganga...

Maria Marta interfere para dizer que a ideia da Cristina é sensata, porque eles estdo imersos
em uma crise.

José Pedro: Eu nao 6 acreditando que vocé poderia concordar com a mudanga de
perfil da Império. Mae, a Império tem uma marca. A Império tem um nicho de mer-
cado estabelecido, uma clientela fidelizada.

Cristina: E tudo isso ndo impediu que a gente caisse na bancarrota. Clientela fiel,
nicho estagnado, mas que nao compra constantemente porque o custo ¢ alto.

Maria Clara: S6 nao pode esquecer de uma coisa, a crise nao se estabeleceu porque
as joias nao fazem sucesso.

Cristina: O que vai ajudar a gente agora é lancar produtos mais acessiveis, atrativos
e de rapido consumo.

Maria Clara: Gente, desenhar Anel de Formatura e pingente pra homem nao faz
meu estilo.

Cristina: Maria Clara, vocé esta sendo egoista e nada razoavel.

Maria Clara: Nao é minha intencdo ser. Cristina, ndo € porque meu pai te deu pode-
res que eu vou dizer amém para as suas ideias tipicas de quem nao valoriza o nosso
lugar no mercado. O nosso publico é e sempre foi 0 A e ndo a classe C. Se eu disser
sim pra vocé agora, amanha vocé vai ter a grande ideia de colocar a minha colecao
inteira pra vender no cameldédromo.
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Quadro 1. Oposigao semantica no nivel funda-
mental.

Chart 1. Semantic opposition at the fundamen-
tal level.

Concentracao Difusao
Eterno Achinesar
Luxo Acessivel
Classe A Camelddromo
Publico fidelizado Consumo imediato
Para poucos Formatura
Inacessivel Classe C

plexa se estrutura numa sequéncia sintatica
que compreende a manipulac¢do, a competén-
cia, a performance (mudanga de um estado a
outro) e a sancao (constatacao da realizagao)
(Fiorin, 2008).

No trecho acima, Cristina tenta manipular
seus meio-irmaos e madrasta por intimidagao
(a Império vai falir) para que aceitem fabricar
anéis de formatura. Na fase da competéncia,
Cristina tem um dever de tirar a Império da
crise, e o querer fabricar anéis de formatura,
mas nao tem o poder de fato. Apesar, do po-
der dado pelo pai, a moga precisa da aprova-
¢ao dos demais para realizar sua ideia. Mas, os
antissujeitos interpretam que ela nem parece
e nem ¢é confidvel, pois o valor que ela oferece
nao vale a pena para eles que desejam manter
o status da empresa. Os meio-irmaos e a ma-
drasta, se o considerarmos como sujeitos da
acao, também manipulam Cristina por provo-
cacdo, debochando do seu gosto popular, com
o intuito de fazé-la desistir de sua ideia. Trata-
-se de uma narrativa bastante polémica, com
embate de valores claros.

E importante frisar, como nos explica
Barros (2011), que existem dois tipos de pro-
gramas narrativos, o de competéncia e o de
performance. O primeiro é quando o sujeito
de estado e o sujeito da agdo sdo diferentes,
e o segundo programa se refere aos casos em
que os dois sujeitos sdo realizados pelo mes-
mo ator. No trecho analisado, € possivel supor
tanto um programa de competéncia, como um
de performance.

No programa de competéncia, Cristina (su-
jeito de estado) precisa convencer os outros
personagens (sujeitos de fazer) a mudarem de
opinido e aceitarem sua proposta. Ela precisa
receber entdo, dos outros integrantes da reu-
nido, o valor modal de querer fabricar anéis de
formatura. Ha um indicio desse momento de
transformacao na colocagdo de Maria Marta,
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que comeca a concordar com Cristina. Trata-
-se de um programa de uso para a realizagao
do programa de base da protagonista, que diz
respeito ao ato de tirar a Império da crise. No
caso de um programa de performance, Cristi-
na, como sujeito da agao, ja estaria fabricando
os anéis de formatura para tirar a Império da
crise, 0 que nao ocorre na cena.

Assim, a san¢ao no plano de competéncia
nao chega a se concretizar no trecho retirado da
telenovela, apesar de em capitulos posteriores
a ideia da protagonista atingir o éxito. De acor-
do com Fiorin (2008, p. 32), muitas narrativas
nao se realizam completamente, elas podem ter
apenas manipulagdes, por exemplo, como ocor-
re no episodio biblico da tentagdao de Cristo no
deserto. De modo semelhante, na cena destaca-
da, a narrativa se fixa na manipulagao.

Temos, entdo, na sintaxe narrativa, um pro-
grama narrativo de competéncia, de aquisigao
por doagao de valor modal (querer fabricar
anéis de formatura), que ndo chega a se con-
cretizar. Logo, Cristina se mantém em disjun-
¢ao com aquilo que deseja.

Ja a semantica narrativa “[...] ¢ 0o momento
em que os elementos semanticos sao selecio-
nados e relacionados com os sujeitos” (Bar-
ros, 2011, p. 42). Barros analisa em sua obra a
questdo da modalizagao e das paixdes delas
decorrentes. A autora explica que, para a mo-
dalizacao do ser e do fazer, a semidtica aborda
quatro modalidades: o querer, o dever, o po-
der e o saber.

Na modalizacdo do fazer, na cena analisada,
temos uma organizacao modal da competéncia
do sujeito Cristina. Nesse tipo de organizagao,
“[...] combinam-se dois tipos de modalidade, as
virtualizantes, que instauram o sujeito, e as afua-
lizantes, que o qualificam para a agao. O dever-
-fazer e o querer-fazer sio modalidades virtua-
lizantes, enquanto o saber-fazer e o poder-fazer
sdo modalidades atualizantes” (Barros, 2011,
p- 43). Desse modo, Cristina deve fazer (salvar a
Império), quer fazer e sabe fazer (com a fabrica-
¢ao de anéis de formatura), mas ndo pode fazer,
porque depende do apoio dos demais.

Na modalizagao do ser, por sua vez, hd a
modalizagao veridictéria e a modalizagao pelo
querer, dever, poder e saber. “[...] um estado
¢ considerado verdadeiro quando um sujeito,
diferente do sujeito modalizado, o diz ver-
dadeiro” (Barros, 2011, p. 46). Relaciona-se,
assim, ao fazer interpretativo. A madrasta de
Cristina e seus meio-irmaos nao confiam na
moga, nao acreditam que a solugao de fabricar
anéis de formatura seja boa. Eles interpretam

141



Rosana Mauro

que Cristina nem parece e nem é confiavel. En-
tao Cristina quer fazer, mas nao pode.

No que diz respeito as paixdes, temos que
Cristina espera que acreditem nela e a apoiem
em sua proposta. Ela tenta convencé-los. Mas
se desaponta com a resposta negativa obtida.
Ela se frustra.

O estado inicial do percurso das paixdes com-
plexas é denominado por Greimas (1983) estado
de espera. A espera define-se pela combinagdo de
modalidades, pois o sujeito deseja um objeto (que-
rer-ser) mas nada faz para consegui-lo e acredita
(crer-ser) poder contar com outro sujeito na rea-
lizagdo de suas esperangas ou na obtencdo de seus
direitos. Caracteriza-se, portanto, pela confianca
no outro e em si mesmo e pela satisfagio antecipa-
da ou imaginada da aquisicdo do valor desejado.
Ao saber imposstvel a realizacdo do seu querer
e infundadas as suas crencas, o sujeito passa ao
estado de insatisfacio e de decepgio |[...] (Barros,
2011, p. 49).

Conforme ja explicitado, apesar da frus-
tracdo de Cristina nessa cena, mais adiante o
desejo da jovem se concretizara e ela provara
que sua proposta tinha fundamento, que esta-
va certa desde o inicio. O trecho retirado, no
entanto, ¢ um exemplo de um percurso de pro-
vacao, que se repete nas telenovelas, da moga
humilde e rejeitada que obteve ascensao social
e se saira vitoriosa no final. O nivel discursivo
abordado a seguir trara mais elementos para a
analise desejada.

Marcas discursivas do
popular e do elitizado

De acordo com Fiorin (2011), os esquemas
narrativos sao assumidos pelo sujeito da enun-
ciacdo que os converte em discurso. A enuncia-
¢ao, para o autor, € o ato de produgao do discur-
s0, j& o enunciado ¢ o produto da enunciagao.
Com base nessa visao, discutiremos alguns ele-
mentos levando em consideragao que as falas
das personagens se constituem por meio de sig-
nos ideoldgicos que comportam indices de va-
lor contraditorios (Bakhtin/Volochinov, 2002).

Nesse mesmo sentido, adverte Barros
(2011) que € no discurso que se encontram as
questdes ideologicas do texto. “O exame inter-
no do texto nao é suficiente, no entanto, para
determinar os valores que o discurso veicula.
Para tanto, é preciso inserir o texto no contexto
de uma ou mais formagoes ideologicas que lhe
atribuem, no fim das contas, o sentido” (Bar-
ros, 2011, p. 83).
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Seguindo a semidtica de Greimas, dividire-
mos nossa analise em sintaxe e semantica. De
acordo com Fiorin (2008), a sintaxe do discur-
so compreende as proje¢des da instancia de
enunciacao no enunciado e as relagdes entre
enunciador e enunciatario (o argumento). “Na
realidade, essas duas faces da sintaxe discursi-
va confundem-se, pois as diferentes projecoes
da enunciac¢ao no enunciado visam, em ultima
instancia, a levar o enunciatario a aceitar o que
esta sendo comunicado” (Fiorin, 2008, p. 57).

Segundo Barros (2011), a projecao da enun-
ciag¢do no enunciado se da pela operacao deno-
minada desembreagem, por meio das catego-
rias de pessoa, de espaco e de tempo. Quando
o discurso estd em terceira pessoa, com o tem-
po do “entao” e o espago do “1a”, tem-se uma
desembreagem enunciva, diferentes da de-
sembreagem enunciativa que € em primeira
pessoa. Os efeitos produzidos por esses dis-
cursos sao de distanciamento no primeiro caso
e de proximidade, no segundo.

No caso da telenovela, como se trata de
uma linguagem iconica, podemos pressupor
a figura do narrador pela camera e cena mos-
trada. Porém, como argumenta Barros (2011),
o narrador pode conceder a palavra, interna-
mente, aos interlocutores. Os personagens sao
esses interlocutores na cena. Tem-se, assim,
desembreagens enunciativas internas, ja que
os personagens falam em primeira pessoa.

No que tange a marca dos actantes, a ima-
gem mostra a oposigao dos sujeitos, a madras-
ta na cabeceira da mesa, Cristina de um lado
e seus meio-irmaos a sua frente. Cristina usa
o pronome coloquial “a gente” para abordar
a empresa Império, demonstrando um viés
mais popular, que condiz com o valor de di-
fusdo. Enquanto os outros personagens utili-
zam “nosso”, ou o nome da propria empresa
“a Império”, demonstrando certa impessoali-
dade com relacdo ao empreendimento. Mui-
tas vezes, Maria Marta, Maria Clara e José Pe-
dro utilizam o pronome “ela” para se referir
a Cristina, como se a mog¢a nao estivesse na
sala e nao fosse sujeito do discurso. Tal fato
marca a oposic¢ao de visdes, o afastamento en-
tre Cristina e seus meio irmaos e madrasta, de
outro. Cristina fala de um outro “classe C”,
“publico crescente”, “jovens”. Enquanto os
demais personagens abordam a “classe A” e
“clientes fidelizados”.

Sobre as marcas de espago, as expressoes
“nosso lugar no mercado” diz respeito a uma
situagdo atual confortavel para aqueles que
querem manter o tradicionalismo da empresa,
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enquanto o espago “camelédromo” se refere a
um “14”, outro lugar para onde Cristina poderia
levar os produtos da empresa. Tem-se o tempo
do agora, do tradicional, mas, a0 mesmo tem-
po, da Império em crise e, assim, hda um ama-
nha com a possivel popularizagao das joias. O
luxo esta no “aqui agora” da Império, e o popu-
lar é representado por “ela” (Cristina), estd em
um “1a”, no “camelédromo” na “micanga”, no
ato de “achinesar”, como algo temivel, no ama-
nha, no popular que Cristina quer trazer para a
marca com os anéis de formatura.

No nivel semantico do discurso, os valores
e caracteristicas do nivel fundamental sao te-
matizados ou figurativizados. O nosso exem-
plo é um texto figurativizado pelos persona-
gens, o que nao descarta seu carater tematico
também. Os valores dos sujeitos personagens
expressam valores sociais, os valores da elite
(concentragao) e do popular (difusao).

Na cena em analise, ha a oposi¢do marca-
da pelo pertencimento social de Cristina, por
um lado, e Maria Clara, Maria Marta e José
Pedro de outro. E valido realcar, conforme ja
mencionamos, a “mudanca de gosto” de Cris-
tina quando esta comega a trabalhar na Im-
pério. No inicio da trama, quando trabalhava
no camelédromo, a moga se vestia com calca
jeans, blusa de alca e o “topzinho” (menciona-
do no didlogo) amarrado na cabega. Ao entrar
na Império, Cristina comeca a se vestir como
uma executiva, usa os cabelos soltos, bem ar-
rumados e maquiagem. Ou seja, ela entra em
conformidade com as regras de um novo am-
biente social para ser bem vista e aceita, o que
corrobora as ideias de Landowkski sobre o
pertencimento a um grupo.

Pois, afinal de contas, quer o grupo de referén-
cia se identifique com certo meio profissional, ou
alhures, com alguma camada social particular,
quer se defina, como também regra comum, em
termos de afinidade de geracdo, que recurso 0s
seus respectivos membros tém para manifestar de
modo simples, claro e continuo, sua preferéncia
aos ditos grupos, a ndo ser a adogdo de condutas
que mostrem, enfaticamente se for preciso, que os
principios de avaliagdo que utilizam para definir
sua posicdo pessoal sobre os assuntos mais varia-
dos, a cada momento coincidem com os que "todo
mundo’ julga os mais adequados na coletividade
considerada? (Landowski, 1997, p. 106).

Desse modo, recorrendo a ideia relacional
de Fiorin (1997), ao abordar a forma mais abs-
trata do gosto, através da base semantica de
oposicao entre exclusividade (descontinuo e
distinguido - Euférico) e inclusividade (con-
tinuo e indiferenciado - Disforico), é possivel
sugerir que na cena analisada a oposicao en-
tre difusao e concentracdo se relacionam com
a inclusividade e a exclusividade, respectiva-
mente. Ao mesmo tempo, ha uma relagao en-
tre popular e elite.

A palavra formatura, por exemplo, tem vin-
culo com o popular no texto analisado, pois,
na atualidade, a ascensdo educacional ja ndo
se reserva a poucos e, portanto, nao se configu-
ra por si s6 como uma “expressao distintiva”
e ndo pode expressar autonomamente “afir-
magao pratica de uma diferenca inevitavel”
(Bourdieu, 2007, p. 56). Correlacionado ine-
vitavelmente ao prestigio/valor social do pro-
prio diploma universitario' em uma sociedade
na qual se difunde a ideia de que mesmo os
mais pobres podem ter acesso ao ensino uni-
versitario, o anel de formatura também sim-
boliza uma ascensao conquistada tardiamente
pelos menos abastados; portanto a expressao
“fora de moda”, usada por Maria Clara desve-
la o sentimento de classe desta ultima em re-
lagdo nao apenas a um objeto, mas também as
pessoas (e, por conseguinte, a classe social) e a
todas as praticas sociais que ainda valorizam
anacronicamente um objeto incapaz, a seu ver,
de simbolizar mais status e diferenciacao.

Destaca-se também que a difusao e o popu-
lar no texto trazem a ideia de série, do feito em
grande escala a preco baixo, explicitas nas pa-
lavras “achinesar” e “camelédromo”. Enquan-
to o luxo e o publico fidelizado da empresa
expressam os valores do modelo, do original.

Conforme explica Baudrillard (2006), os
produtos (compreendemos também como cul-
tura e educagao) que chegam as classes média
e baixa ja ndo sdo os mesmos a que a elite tem
acesso. Eles sao diluidos. As pessoas de clas-
se média e baixa consomem os resquicios da
alta burguesia, produtos que ela ja categorizou
como “fora de moda”. O modelo é destinado
aos privilegiados e a série (Kitsch) é para o res-
to, explica Baudrillard.

Porém, a oposicao entre modelo e série
revela contradigdes em seu interior, hoje em

! A trama reforga que a personagem conseguiu concluir o ensino superior com muito esforgo, fazendo trabalhos extras,
como vender bolo de chocolate, para pagar os estudos. E importante destacar o merchandising da instituicado UNIESP na

telenovela. O site da faculdade destaca a agao (UNIESP, 2015).
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dia, e no discurso do texto exposto. Pois, como
explica Lipovestsky (2009), o estilo original
ja nao é mais privilégio do luxo “[...] todos
os produtos sdo doravante repensados tendo
em vista uma aparéncia sedutora, a oposigao
modelo/série turvou-se, perdeu seu carater
hierarquico ostentatério” (Lipovetsky, 2009,
p- 189). Nao quer dizer que os extremos de-
sapareceram, aclara o autor, mas ndo exibem
mais uma diferenca incomparavel.

Desse modo, o discurso de Maria Clara, Ma-
ria Marta e José Pedro é uma tentativa de reafir-
mar uma posi¢ao de exclusividade, luxo, dife-
renciagao e concentragao ja ambigua em nossa
atual sociedade de consumo. Ha contradigao
também nas palavras “tradicional” e “eterno”
versus “moda”, pois a moda por si s6 ja expde a
logica da efemeridade (Lipovetsky, 2009).

Cristina, durante a trama, desempenhou pa-
pel importante na produgao de sentidos de valo-
rizagao do gosto popular e da possibilidade de
ascensao, materializados pela formatura e pelo
anel, que aparecem como simbolos de trans-
formagao da moga formada em Administracao
depois de muito batalhar. O anel de formatura
pode ser interpretado como a porta de entrada
da classe C ao mundo de luxo da Império.

O discurso na cena escolhida, como vimos,
desqualifica o gosto popular, coloca-o como
fora de moda e reafirma o gosto da classe alta
como legitimo e universal. Cristina afirma nao
entender nada de moda e sim da empresa co-
mercial que esta falindo e precisa de lucro rapi-
do. Assim, seu discurso nao se afirma sobre os
mesmos pilares de seus interlocutores, revelan-
do, de certa forma, o seu nao pertencimento ao
universo deles em termos de valores e consu-
mo, portanto, a classe social destes tiltimos. Seu
discurso pretende se articular com o balango da
empresa que se encontra arruinada.

No entanto, para além da abordagem do
gosto, o discurso de Cristina traz a importan-
cia da difusdo para a sauide da empresa Im-
pério, como o inicio de uma nova etapa — nas
palavras da personagem “com tanta gente se
formando cada semestre nesse pais, cada vez
mais”, “um publico crescente”. Além disso,
Maria Clara, José Pedro e Maria Marta, sao
apresentados como arrogantes no decorrer da
narrativa e na cena especifica, quando debo-
cham de Cristina. A difusao ¢ valor positivo,

tendo como porta-voz a mocinha da histéria
ao trazer as novas logicas do popular, da aces-
sibilidade, da semijoia e do anel de formatura.

Temos, assim, o discurso do mercado, da
publicidade, do consumo e do individualismo
como ascensao social. Em consonancia com o
que afirma Lipovestky sobre a sociedade do
consumo: “A sociedade centrada na expansao
das necessidades €, antes de tudo, aquela que
reordena a producdo e o consumo de massa
sob a lei da obsolescéncia, da seducio e da diversi-
ficagio, aquela que faz passar o econdmico para
a Orbita da forma moda” (2009, p. 184).

A telenovela, desse modo, valoriza a indivi-
dualidade e o subjetivismo voltado a satisfagao
pessoal nos desejos de consumo, o que demons-
tra a conexao entre a légica do capital e as repre-
sentacdes midiaticas sobre o consumo e classe
social, aspecto esse que ja havia sido sinalizado
por Campbell em sua obra A ética romantica e o
espirito do consumismo moderno (2001).

Porém, deve ter destaque a alusao a classe
C, nas palavras de Maria Clara, mas também
a “nova classe C”? aludida pela abordagem de
um publico crescente, pela universidade mais
acessivel, entre outros aspectos. Trata-se de
parte da populacao que ascendeu economi-
camente no pais por volta dos anos 2000, cuja
representacdo na teleficcdo, de acordo com
a propria imprensa, se deu de maneira mais
evidente em 2012, principalmente nas teleno-
velas Avenida Brasil e Cheias de Charme (Mauro,
2014). Cristina seria a personificacao dos valo-
res de uma classe social, que nela pode se es-
palhar em um sentido aspiracional.

Consideragoes finais

Este artigo abordou a ascensao da mocinha
protagonista da telenovela Império, de forma
sucinta, pela semidtica greimasiana. Temos
uma narrativa que enfatiza as provagdes pe-
las quais a personagem precisa passar para
se mostrar digna de reconhecimento e apoio
pelos demais. Apesar disso, sua ascensao eco-
ndmica se d4 de forma desvinculada com a re-
alidade das classes sociais, ou seja, de forma
repentina, pelo descobrimento de um pai rico,
0 que é comum no género melodramdtico con-
tido nas telenovelas.

2 O socidlogo brasileiro Jessé Souza (2012) argumenta que os brasileiros que entraram para o mercado de consumo nos
ultimos anos nao fazem parte de uma “nova classe média”, e sim de uma nova classe trabalhadora, denominada por ele
como batalhadores, situada entre a classe média e alta e ao que ele chama provocativamente de “ralé” para se referir aos

excluidos.
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O nivel fundamental euférico da difusdo
mostra a mocinha como o lado mais democra-
tico da oposicao revelada na cena, como uma
espécie de representagdo do povo brasileiro
que ascendeu financeiramente e deseja consu-
mir mais.

Como nos aclara Barros (2011, p. 16): “As
estruturas narrativas simulam, por conse-
guinte, tanto a histéria do homem em busca
de valores ou a procura de sentido quanto a
dos contratos e dos conflitos que marcam os
relacionamentos humanos”. No caso, conside-
rando também o nivel discursivo dos valores
ideoldgicos conectados com a realidade sécio-
-histérica brasileira, temos uma personagem
batalhadora, que muito se esforcou para se
formar, passivel de identificacdo com a nova
classe trabalhadora (Souza, 2012), com o to-
que melodramatico do enriquecimento instan-
taneo, com o qual milhares de brasileiros da
classe C podem sonhar.

Como ja aclarado anteriormente, trata-se
de um discurso que se relaciona com as logi-
cas do mercado e do individualismo como as-
censao social, tal qual ao sistema de mercado
neoliberal vigente em nossa sociedade, que ao
exaltar o consumo ignora as demais mazelas
presentes no embate entre classes sociais.

A partir do obervado da personagem Cris-
tina na cena escolhida e da breve analise re-
alizada, é possivel refletir sobre a construgao
de outras personagens femininas em ascensao
nas telenovelas. Apesar de uma generalizagao
ser muito simplista, dadas as especificidades
de cada telenovela e seus contextos, parece
haver uma base similar entre as diversas mo-
cinhas pobres que enriquecem nas telenovelas
brasileiras. Fato este que merece um aprofun-
damento em um estudo mais detalhado, bem
como a metodologia de analise aqui utilizada
de forma experimental.

Referéncias
BAKHTIN, M. (V.N. Volochinov). 2002. Marxismo e

Filosofia da Linguagem. Sao Paulo, Hucitec Anna-
blume, 200 p.

Verso e Reverso, vol. 31, n. 77, maio-agosto 2017

BARROS, D.L.P. de. 2011. Teoria Semiotica do Texto.
Sao Paulo, Atica, 96 p-

BAUDRILLARD, ]. 2006. O sistema dos objetos. Sao
Paulo, Perspectiva, 232 p.

BOURDIEU, P. 2007. A Distingdo: critica social do jul-
gamento. Sao Paulo/Porto Alegre, Edusp/Zouk.
560 p.

CAMPBELL, C. 2001. A ética romdntica e o espirito do
consumismo moderno. Rio de Janeiro, Rocco, 400

p-

FIORIN, J.L. 1997. De gustibus non est disputandum?
Para uma definicao da semidtica do gosto. In:
E. LANDOWSKT; J.L. FIORIN (orgs.), O gosto
da gente, o gosto das coisas. Sao Paulo, EDUC, p.
13-28.

FIORIN, J.L. 2008. Elementos de Andlise do Discurso.
Sao Paulo, Contexto, 126 p.

TANNI, O. 2000. Enigmas da modernidade-mundo. Rio
de Janeiro, Editora Civilizagao Brasileira, 319 p.

LANDOWSKI, E. 1997. Gosto se discute. In: E.
LANDOWSKT; J.L. FIORIN (orgs.), O gosto da
gente, 0 gosto das coisas. Sao Paulo, EDUC, p. 97-
160.

LIPOVETSKY, G. 2009. O império do efémero. A moda
e seu destino nas sociedades modernas. Sao Paulo,
Companbhia das Letras, 294 p.

LOPES, M.I.V. de. 2004. Para uma revisao das iden-
tidades coletivas em tempo de globalizagao. In:
M.LV. de LOPES (org.), Telenovela: internacio-
nalizagdo e interculturalidade. Sao Paulo, Loyola,
p- 251-291.

MAURO, R. 2014. Aspectos da midiatizagdo do con-
sumo e do sentido de classe social na telenovela: a
representacido da “nova classe C”. Sao Paulo, SP.
Dissertacao de Mestrado. Universidade de Sao
Paulo, 159 p.

MORIN, E. 2005. Cultura de massas no século XX — O
espirito do tempo 1. Neurose. Rio de Janeiro, Fo-
rense, 204 p.

RONSINI, V.V.M. 2012. A Crenc¢a no Mérito e a Desi-
gualdade: a recepg¢do da telenovela do hordrio nobre.
Porto Alegre, Sulina, 335 p.

SOUZA, J. 2012. Os Batalhadores Brasileiros: nova
classe média ou nova classe trabalhadora? Belo Ho-
rizonte, Ed. UFMG, 404 p.

UNIESP. 2015. Disponivel em: http://uniesp.
provisorio.ws/noticiasGrupoEducacional.
asp?noticia=91884# WZMwMI1GGPIV.  Acesso
em: 15/08/2017.

Submetido: 16/08/2016
Aceito: 19/09/2016

145



