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Resumo

O presente texto prolonga o exame que jd vem se fazendo acerca das matrizes de uma
discursividade estética nas teorias da comunicagao: partindo agora de uma consi-
deragdo critica sobre o debate epistemoldgico nesta drea, procura-se avaliar aqui os
termos em que certas abordagens estéticas da comunicagdo nos auxiliam nos deslo-
camentos relativos aos pardmetros heuristicos da pesquisa em nosso campo. Como
sintoma destes limites impostos a uma discursividade estética nas teorias da comu-
nicagao, tomamos o didlogo que Ciro Marcondes Filho e José Luiz Braga mantiveram
sobre a defini¢ao do objeto da pesquisa em comunicagao. E, em vista de uma supos-
ta “virada estética” em certos ramos mais recentes destas teorias, propomos novos
marcos desta discursividade tedrica, assimilando a nogao de “estético” aos dominios
da experiéncia afetiva e sensorial, assim como nos coroldrios de sua essencial co-
municabilidade e razoabilidade, no modo como o formulam autores como Herman
Parret e Jean-Frangois Lyotard.
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Abstract

This paper extends the review already made about certain matrices of a discourse on
the aesthetic theories of communication. On the basis of a critical consideration of
the epistemological debate in our field of studies, we try to assess the terms in which
certain aesthetic approaches to communication studies assist us in some shifts one can
make in some traditional parameters of our field’s heuristics. As a symptom of these
limits for a discourse on the aesthetic theories of communication, we consider the dia-
logue that took place between Ciro Marcondes Filho and José Luiz Braga on the defini-
tion of the subject matter in communication studies. And in view of an alleged “aes-
thetic turn” in certain branches of contemporary philosophical research, we propose
new theoretical frameworks for this discourse, assimilating the notion of “aesthetics”
to the fields of sensory and affective experience, as inferable from its essential commu-
nicability and reasonableness, as found in Herman Parret and Jean-Frangois Lyotard.

Keywords: aesthetics, communication, sensibility, interaction, sociability.

1. No contexto presente, interessa-nos trazer as ques-  estudos: em algumas esferas do didlogo intelectual acerca
toes que estdo no pressuposto de uma correlagao entre  das demarcagdes epistemoldgicas do campo da pesquisa
estética e comunicagdo para uma dimensdo, por assim  em comunica¢do no Brasil, encontra-se um conjunto de
dizer, mais doméstica de sua disputa, em nosso campo de  assergdes e pressupostos que nos levam a pensar sobre
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um deslocamento (por vezes forte; em outros casos, mais
moderado) da compreensao tdcita que se pode ter do obje-
to sobre o qual discutimos publicamente. No ambito deste
debate, pressentimos que um certo conjunto de discursos
aportando uma orientagdo “estética” para a formulacdo
destes problemas de natureza epistemoldgica jamais con-
segue ultrapassar o patamar dos costumes heuristicos
através dos quais o modo de conceber os objetos de nossa
pesquisa se constituiu historicamente.

A um tal titulo, gostarfamos de introduzir aqui a inter-
locugao que Ciro Marcondes Filho e José Luiz Braga esta-
beleceram em variados veiculos, no decorrer dos tltimos
trés anos, acerca dos fundamentos epistemoldgicos da
pesquisa em nosso campo, atentando para o fato de que
certos aspectos de uma abordagem estética dos fendmenos
comunicacionais se fazem notar nesta discussao, passando
muitas vezes desapercebidos do debate e de suas consequén-
cias — em especial, no &mbito da comunidade cientifica que
vem acompanhando esta rica troca de ideias. Este debate
nos interessa pelo modo como nele é relativamente facil
presumir que a defini¢do da comunicagao seja aqui par-
tilhada como constituindo uma “intera¢ao, pela qual sur-
ge algo verdadeiramente novo” (Marcondes Filho, 2011, p.
171): a0 mesmo tempo em que isto parece disparar a possi-
bilidade de uma concepgdo sociologicamente menos orto-
doxa do objeto de nossos estudos, ainda assim ela nos res-
titui a uma incompreensao final do registro mesmo desta
novidade sobre a qual se instaura a comunicagdo, enquanto
assunto de pesquisa.

Héd de se reconhecer - especialmente no mérito da critica
de Marcondes Filho aos maus costumes epistemoldgicos da
pesquisa em nosso campo — o fato de que este registro de
seu discurso tem o propdsito expresso de produzir um radi-
cal deslocamento do modo costumeiro pelo qual fixamos a
dependéncia da comunicagdo com respeito a prescindéncia
de uma ordem social que estabelece, por razdes diversas (lin-
guisticas, politicas, histéricas, ou que tais) aquilo que pode
ser comunicado: assim sendo, o valor mais genérico de suas
ideias corresponde a esta assungao pela qual aquilo que pode
ser socialmente comunicado nao deveria, em uma medi-
da muito importante, ser o objeto de nossa atengao — pois
a comunicagdo propriamente dita estaria, rigorosamente
falando, em outro lugar (ou, quem sabe, até antes disto).

Comunicagdo, no meu modo de ver, ndo tem nada
a ver com comunhdo. O equivoco talvez se deva ao
argumento que eu trago, no final do comentdrio
sobre as insuficiéncias de Niklas Luhmann, de que
nds fazemos parte da carne do mundo (Merleau-
-Ponty), que o mundo entra em nds e nds nele |...].
Nossa consciéncia, enquanto tal, ndo existe; ela é
parte de um conjunto no qual nos dissolvemos, a car-
ne do mundo. E a comunicagdo é um processo muito
raro porque envolve uma relagdo qualitativa com o
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mundo, que supoe minha disponibilidade de receber
esse novo, um encontro com a alteridade do outro,
uma experiéncia efetivamente diferente com aquilo
que me acontece. Sdo fendmenos qualitativos, jamais
redutiveis a ldgica da proporcionalidade ou da frag-
mentalidade, como sugere Braga, e que comentarei
em seguida. (Marcondes Filho, 2011, p. 172).

Em argumentos desta espécie, hd um certo sabor de
valorizacdo de uma abordagem dos processos da comu-
nicagao a que poderfamos designar como sendo liminar-
mente “estética’: pressente-se uma tal inspiracdo no modo
como se valoriza aqui uma certa centralidade do impacto
momentaneo que caracteriza um certo modo de pensar os
efeitos da comunicagao no contexto momentaneo e virtual-
mente inquantificdvel da interacdo; pois, em certas verten-
tes de uma “estética da comunica¢do”, a introducao desta
categoria dos “efeitos” (central em certas teorias estéticas)
¢ aquilo que coloca a reflexao sobre os afetos e a sensibi-
lidade como elementos centrais de uma comunicabilidade
incoativa da prdpria recep¢do. Ao nos restituir a uma certa
série de pensamentos acerca das qualidades préprias dos
processos interacionais, Marcondes Filho identifica nas
ideias de Martin Buber e Emmanuel Lévinas uma interes-
sante fonte para um deslocamento a ser feito sobre o real
“momento” da comunicacao, para além daquilo que resulta
do encontro agonico entre duas forgas subjetivas: nestes
termos, a comunicagao que nasce de uma interagao preci-
saria ser explanada por aquilo que dd sentido radicalmente
relacional a este encontro.

Num encontro entre duas pessoas, assim, ndo hd exa-
tamente um “processo de recepgdo”, de um, da fala do
outro. Hd a interpenetragdo de dois seres, um, nada
querendo saber do outro, ou seja, ndo se colocando,
no encontro, nenhum “fundamento gnosioldgico” eu
ndo me encontro com o outro para saber nada, eu
me encontro para participar de uma relagdo funda-
mental diddica, sintese de evento e eternidade, em
que sou introduzido na existéncia do outro a partir
da relagdo, da linguagem, da “cena”|[...]. A comuni-
cagdo como didlogo foi incorporada por Lévinas, que
a ela atribui adicionalmente um compromisso ético,
que ndo nos interessa por ora, mas apenas o fato de
ele expandir a relagdo dialdgica, enquanto momento
comunicacional, elevando o outro a uma importdn-
cia excepcional: é ele que permite a comunicagdo, pois
eu, abrindo-me a ele, esvaziando meu ego autossufi-
ciente, o insiro em meu contexto, transformando-me.
(Marcondes Filho, 2012, p. 3).

Mas este aparente deslocamento do objeto da comu-

nicagao que ¢ promovido pelo argumento de Marcondes
Filho parece limitar-se por uma visdo um tanto restritiva
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do cardter adventicio da transformagao no qual se pretende
demarcar a centralidade da comunica¢ao: no sentido mais
“metaporoso” com o qual é pensado o status deste impacto
existencial da interagao comunicacional, parece se desejar
destacar os aspectos puramente afecccionais do contato,
isolando-o de tudo aquilo que nos faz pensar nesta dimen-
sao primdria da sensibilidade como vestibulo da formagao
de um patrimonio comum da intera¢do e promotor de sua
continuidade dindmica - portanto, como elemento onfoge-
nético dos processos genuinamente societdrios. Este aspec-
to do isolamento promovido no momento comunicacional,
segundo a visao de Marcondes Filho, fica particularmente
patente no modo como ele pensa (a partir de consideracoes
sobre a filosofia de Henri Bergson) a distingao entre “afec-
¢a0” e “percep¢do’: neste contexto, parecem se descortinar
dois momentos fenomenologicamente isolados da recep-
¢a0, dos quais apenas o primeiro (o do puro contato entre
corpo e mundo) interessaria a Marcondes Filho.

Ao sentirmos algo, reagimos. Colorimos, tingimos,
adicionamos algo a coisa, nos misturamos a ela.
Dotamos a afecgdo simples de um certo toque pessoal,
de uma certa “impureza”, ela vira afecgao. Afecgdo €
0 prazer, a dor, a emogdo que eu sinto, por exemplo,
diante da picada de uma agulha. E meu pathos. Ela
ocorre dentro do corpo e tem um local de ocorrén-
cia, que € um territdrio de minha pele, ou seja, uma
extensdo, res extensae [sic]. Quando esta afec¢do “se
projeta”, tornando-se inofensiva, ela perde a exten-
sdo, torna-se percep¢do. A agulha que me picou
provocou inicialmente uma afecgdo; passado algum
tempo, isso jd se tornou inofensivo, virou lembran-
¢a, criou-se em mim uma percep¢do, res cogitans.
A memdria estd sempre acoplada a percepgdo. Assim,
depurando-se todas essas leituras pessoais, o que res-
ta sdo as percepgoes, que, opostas a afec¢do, guardam
certa exterioridade, certa impessoalidade. (Marcon-
des Filho, 2012, p. 7).

Hd aqui uma particularissima interpretacao das ideias
bergsonianas acerca das relagoes entre afecgao e percepgao:
supor uma pureza das afec¢des implica isolar os estimulos
a que estamos permanentemente submetidos, com respei-
to & economia cognitiva mais integral na qual estes vao se
transformar em juizos perceptivos. Devemos nos recordar
que o projeto filoséfico e gnosioldgico inscrito em Matie-
re et Mémoire nao nos permite trabalhar com a suposi¢ao
desta clivagem: em resposta ao dualismo que persiste nos
debates entre empiristas e idealistas, 0 que Bergson nos
propde ¢ a medida mesma na qual uma teoria do conheci-
mento deve considerar os papéis respectivos que cabem ao
corpo e ao espirito.

Desapareceria destas consideracdes o fato de que, na
economia propria desta experiéncia, Bergson destacou
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uma fungdo do corpo (a de fazer a sele¢do dos elementos
que tornardo a a¢ao do espirito sobre a matéria algo de
possivel) e que, em nenhum sentido logicamente conce-
bivel, implicaria a ideia de uma ocorréncia afeccional que
nao virtualizasse o reconhecimento, a conservagao e a agao
continua do corpo sobre a matéria, tarefas estas préprias
do cérebro e do espirito, ainda segundo Bergson. No com-
puto destas relagdes, a separagao bergsoniana entre afec-
¢ao e percepgao é apenas metodoldgica - pois, de resto, no
fendmeno perceptivo, ndo hd afeccdo que nao prepare os
elementos pelos quais a percepgao fard sobreviver aspectu-
almente (como termos de um tipo especial de juizo) as ndo
mais tao “puras” qualidades de um estimulo origindrio.

Nosso interesse aqui recai sobre a aparente suposicao
de que a ocorréncia comunicacional, por exceléncia, pudes-
se implicar um tal modo de pensar as interagoes das quais
a comunicagao se originaria: na visao que parece depreen-
der-se dos argumentos de Marcondes Filho, apenas impor-
tariam os aspectos puramente fusionais da relagdo entre
corpo e mundo, sem relacdo com aquilo que despontaria
nas afec¢des como indicativo de uma partilha intersubje-
tiva ou como elemento de uma permanente - ainda que
tentativa — anamnese dos processos sensoriais.

Num outro contexto filoséfico, hd que se considerar se
uma tal concep¢do da sensibilidade e de seu papel na cons-
tituicdo de um valor comunicacional da intera¢do ndo nos
restituiria ao cendrio de um “mito da interioridade”, devi-
damente criticado em certas vertentes da filosofia contem-
porénea (Bouveresse, 1976): se esta dimensao afeccional da
experiéncia ¢ definida por sua delgada potencialidade de
gerar partilhas intersubjetivas, podemos imaginar o coro-
ldrio de um certo solipsismo comunicacional, oximoro pelo
qual se instaura a impossibilidade de fazer encontrarem-se
as ocorréncias sofridas em meu corpo e a significagao que
elas assumem, na ordem expressiva e compreensiva da
compassionalidade, por exemplo.

No que respeita a nossa discussdao de momento, o que
caberia explicar, numa tal concep¢ao das coisas, é aqui-
lo que estd na base da promogao da interagao, enquanto
nucleo de uma experiéncia comunicacional: se estamos
justificados a deslocar o cardter da interagao, com respei-
to aquilo que as abordagens empiricas da sociologia da
recep¢ao nos permitiram fazer, ndo podemos supor que
a absolutizagdo de um critério puramente afeccional dos
processos interativos seja, por isto mesmo, suficiente. Ade-
mais, ndo é nem mesmo o caso de supor que uma tal valo-
rizagao da afetividade na comunicagao signifique, per se, a
introducdo de um patamar estético das concepgdes sobre
a interagao.

2. A perspectiva que José Luiz Braga aporta, pelo card-
ter mesmo da origem epistemoldgica de sua formulagao,
parece mais ajustada a um certo canone da reflexao sobre
os fundamentos da comunicagdo, prépria a heranga das
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ciéncias sociais: nestes termos, apareceria a nés como mais
apropriada a cumprir a fun¢do de antipoda de uma discur-
sividade estética — supondo-se que, no campo da comuni-
cagdo, esta ultima tenha tentado promover deslocamentos
mais profundos nos costumes epistemoldgicos da reflexao
sobre o cardter socialmente comprometido dos valores
sensfveis e emocionais dos contetidos da interagdo.

Ainda assim, a proposta de Braga tem méritos que
decorrem do esfor¢o que ele parece estatuir para fixar o
objeto da comunicagdo numa instancia ndo tdo estrita,
como parece ser o caso de Marcondes Filho: ainda que
reconheca, de safda, que a defini¢ao das interagdes sociais
como “lugares de comunicagdo” seja o espago no qual se
pode examinar a institui¢dao da novidade (que ¢ essencial
a0 conceito mesmo dos objetos de nosso campo), Braga
tem suas reservas quanto ao cardter radicalmente excep-
cional desta novidade, do ponto de vista de sua descoberta,
como objeto de exame; diferentemente de Marcondes Filho,
os processos de mudanca de percep¢ao devem ser exami-
nados no ambito de uma processualidade dindmica e dura-
doura e nao como episddios pontuais de uma experiéncia
comunicacional. Ponto para ele.

Com especial atengdo aos processos de aprendizagem,
implicados que estdo no papel de interagdes constantes, a
transformagao subjetiva que se pode examinar ali é algo
que exige uma maior latitude do olhar sobre a dinamica
comunicacional, pois a novidade se instaura por um acu-
mulo de pequenas transformagoes, que ndo podem ser dis-
sociadas entre si, tampouco abstraidas de uma consciéncia
autorreflexiva e terminal deste sentido de mudanca. Nes-
tes termos, ndo apenas hd uma diferenca entre escalas da
experiéncia comunicacional da mudanga, como também
uma integragdo entre seus diferentes niveis de intensidade,
na perspectiva dos sujeitos de conhecimento.

E claro que hd também modificagoes extraordind-
rias (raras) do individuo, através de sentimentos
ocednicos, de processos de revelagdo, de insights por
definicdo subitos, do heureca repentino. Mudam
também as sociedades e instituicdes, por processos
revoluciondrios, por periodos de revisoes abrangen-
tes de ideias, dos comportamentos e das relagoes
produtivas. Entretanto, mesmo estas transformagoes
rdpidas e espetaculares se preparam por transforma-
ges incrementais em diferentes dngulos, aspectos e
setores que, na conjuntura de sua entrada em relagdo
miltua, acabam disparando a faisca desencadeado-
ra. Vejo com clareza a incidéncia comunicacional no
lento solapar/assorear — mais do que no rompimento
repentino dos diques. (Braga, 2012, p. 29).

E fato, contudo, que estes argumentos refletem uma
posicao epistemoldgica da autocompreensao mais geral de
nosso campo de estudos e que nao nos reclama um radical
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afastamento da normalidade da ciéncia que se pratica nes-
te contexto: as posi¢coes de Braga manifestam um acordo
geral em relagao as balizas histéricas da constitui¢ao dos
estudos comunicacionais, enquanto partes do repertdrio
discursivo das ciéncias humanas e sociais, nos tltimos dois
séculos, pelo menos. Particularmente sintomdtico deste
aspecto teoricamente mais “conservador” de suas posi¢oes
¢ 0 préprio modo como concebe a valorizacdo das prdticas
de escuta, como um elemento axial dos processos interati-
vos, enquanto nucleadores de situagdes comunicacionais:
se € fato, de um lado, que as pesquisas sobre a recep¢ao que
predominam em nosso campo pareceram implicar histori-
camente uma espécie de virada no modo de pensar o fluxo
comunicacional (em contraste aos modelos informacio-
nais que predominaram até o inicio dos anos 60 do tltimo
século), ¢ igualmente notdvel como Braga parece valorizar
estas perspectivas analiticas de novo tipo, como se nelas se
concentrasse tudo aquilo que ¢ possivel estabelecer acerca
do cardter ativo da recep¢do (ou seja, como necessdria ree-
laboracdo - critica ou de resisténcia — a contetdos infor-
macionais socialmente dominantes).

Outro ponto de sintonia entre nossas perspectivas
se refere a énfase no que poderiamos denominar de
ambito do recebimento [...J. Aprecio efetivamente
como relevantes tais proposicoes. Contrariamente a
perspectivas mais tradicionais, que enfatizam a men-
sagem e seu emissor, adoto a formula de que a comu-
nicagao estd na escuta. Os estudiosos da recepgdo vém
estudando com boa produtividade este dngulo da
questdo comunicacional. (Braga, 2012, p. 30).

Neste ponto, parece escapar a seu argumento uma
imensa tradi¢ao de reflexao sobre a recep¢ao — vinda dos
estudos da literatura e de suas condicionantes estéticas — e
para a qual o proprio status da compreenséo (na leitura de
textos, por exemplo) nao é algo que se deva confundir com
a manifestacdo empirica da figura do receptor dos pro-
cessos comunicacionais: algumas destas teorias tém uma
relativa impactagao nos discursos tedricos de nosso cam-
po, mas uma imensa dificuldade em gerar os efeitos que
nossa tradigao de pesquisa parece demandar, para garantir
a circulagio social destes outros tipos de saber acerca da
atividade da receptividade — ou seja, justamente conferir
um valor empiricamente observdvel (a partir de critérios
de densidade socioldgica) a certas teses acerca do card-
ter potencialmente comunicacional da sensibilidade e da
afetividade da recepgdo, nos processos interacionais e nos
produtos da cultura medidtica. Ainda assim, trata-se de
uma discursividade que poderia muito bem auxiliar a dis-
cursos como os de Braga, no sentido de conferir uma maior
coeréncia a certas afirmagoes do mesmo acerca do cardter
potencialmente receptivo da prépria instincia emissora,
nos processos informacionais.
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Isso significa que a posigao de fala jd se constitui
como uma relagdo de atengdo para a escuta (possi-
vel), que se torna, assim, produtiva. A ideia de um
contrafluxo, da recep¢io para a produgdo, se contra-
poe ao risco de confundir a comunicagdo com o flu-
xo informacional, pois este ¢ sempre unidirecional.
Na comunicagdo, a prépria produgdo € resultante
de uma escuta. Entendo, pois, que € da reverberagdo
miltua entre escutas e falas, de parte a parte, que se
alimentam os processos interacionais em sua produ-
¢do de sentido. (Braga, 2012, p. 31).

Hd um mérito distintivo dos posicionamentos de Braga
em relacao ao debate epistemoldgico no campo da comuni-
cagdo, jd que ele nao se furta a prolongar estas questoes em
que o objeto comunicacional é tomado em contexto de inte-
racao social,a partir do hipotético didlogo que estas questdes
possam manter com uma orientacao estética do olhar sobre
0s processos e fendmenos de nosso campo: e, ao fazé-lo,
diferentemente de tantos outros autores, ele tenta buscar
o ponto de articulagao no qual os processos e produtos de
uma cultura mediatizada podem ser reclamados, a partir
dos aspectos que uma teoria estética poderia reclamar como
perspectiva metodoldgica. Em um tal contexto, pode-se
dizer, hd um esforgo por reconstruir o lugar de uma “estética
da comunicacdo”, como elemento de uma heuristica das dis-
ciplinas do campo, muito embora nao esteja imune a reparos
e criticas, como veremos mais adiante.

Guiado por este pequeno mas valioso conjunto
de referéncias, posso notar que tais perspectivas,
reinscrevendo a experiéncia estética nas interacoes
comunicacionais da vida cotidiana, trazem inevita-
velmente a atengdo para o dmbito da mediatizagdo.
Primeiro, porque uma parte de nossa vida cotidiana
se organiza em torno de produtos mediatizados sobre
os quais podemos sempre nos perguntar se podem ou
ndo funcionar como vetores de experiéncia estética.
Segundo, porque em minha perspectiva abrangente
sobre a mediatizagdo |[...] acredito que podem ser
referidas a mediatizacdo social interagoes muito
mais diversas do que apenas os momentos de defron-
tagdo direta com as interfaces tecnoldgicas que nos
expdem a seus produtos. (Braga, 2010, p. 74).

De nossa parte, as inquietacdes a respeito de uma tal
compreensdo acerca das relagoes entre estética e comu-
nica¢ao nascem, em primeiro lugar, da ideia mesma de
“mediatizacdo” - definida como processo interacional
preferencial nas sociedades contempordneas: através
deste conceito, redefine-se a processualidade mesma das
interagdes sociais, algo que é provocado — em larga escala
- pelo modo como os meios de comunicagdo se instituem
historicamente como agentes predominantes destes mes-
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mos processos. A “mediatizagao” é o termo pelo qual se
definem vdrios dos aspectos da interacionalidade pelos
quais se veem reformulados certos padrdes da sociabilida-
de - dos quais destacamos, em primeiro lugar, o das con-
di¢oes espaciais da interagdo: neste contexto, as interacoes
interpessoais vao perdendo seu fator de centralidade na
modelacao da sociabilidade, como um todo; nestas condi-
¢oes, vai ganhando mais importancia a ideia de que o teci-
do da sociabilidade passa a incorporar a seu repertdrio os
dispositivos medidticos.

Do ponto de vista das varidveis estéticas desta trans-
formagdo dos processos interacionais, alguns elementos
podem ser destacados: em primeiro lugar, a interrogagao
de natureza estética, uma vez confrontada com o diagndsti-
co apresentado por Braga, deve deslocar-se de uma preocu-
pagao com a caracterizagao dos produtos comunicacionais
enquanto portadores de uma suposta qualidade “estética”,
passando a enxergar neles os vetores de promogao de um
tipo especial de processo interacional. Neste ponto, Braga
parece justificado em estatuir para uma “estética da comu-
nicagao” o espago de uma investigagao sobre os padroes
relacionais que os meios de comunicagdo instauram, a
partir do tipo de intera¢do que propoem, no ambito de
sua frui¢do. O texto de Braga destaca, em primeiro lugar,
a valorizagao de uma certa dimensao da “vida cotidiana”
como elemento de ancoragem da mediatizagdo ao horizon-
te espectatorial. Podemos dizer que este elemento constitui
uma espécie de horizonte tematizador bdsico dos proces-
sos medidticos.

Na sociedade em mediatizacdo tudo vem “mistura-
do” em um ambiente de cotidianidade e de situa-
¢oes banais. Tanto no nivel da percep¢do criadora
como no que se refere aos processos descritivos de
eventuais experiéncias estéticas, ndo hd distingoes
fortemente estabelecidas. Reduzido o grau de foco
e de atengdo, o processo se modifica. A questdo que
se coloca aqui ndo é desvalorizar esta situagdo por
contraste a um envolvimento intencionalmente pre-
ocupado com as questoes estéticas. Trata-se diver-
samente de se perguntar sobre as modificagoes que
tal situagdo faz incidir sobre a experiéncia estética.
(Braga, 2010, p. 77).

Outro elemento do destaque que fazemos as posi¢oes
de Braga diz respeito ndo apenas aos focos da tematizagao
mais préprios aos meios, na relacdo que estes estabelecem
com a fruicdo do espectador, mas a prdpria natureza do
processo que define a “mediatiza¢ao”, enquanto fendmeno
aparentemente adventicio ou novo: no que respeita ao card-
ter estético da interacdo que se estabelece entre espectador
e produtos medidticos, o que parece se destacar no texto
de Braga ¢ a correlagdo entre estes processos e os disposi-
tivos que “vetorializam” esta experiéncia, na instancia do
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espectador. Ora, este ¢ um ponto de suas teses que cono-
ta a sobrevivéncia de um argumento tipico das teorias da
comunicac¢do, sobretudo quando elas precisam acertar
contas com o cardter da recep¢ao que se supde derivado do
tipo de experiéncia proposta pelos meios.

Em Braga, a incidéncia destas concepgdes nos confron-
ta com a correlagdo entre os conceitos de “experiéncia esté-
tica” e a “interagdo mediatizada”, ou seja: ainda que uma
interrogagdo estética tenha lugar na comunicagdo (preci-
samente por valorizar no cardter estético dos produtos a
processualidade interacional que eles avangam), hd algo dos
produtos que determina a especificidade de uma proble-
matizagio estética, no campo da comunicacao. Este cardter
especifico de uma “estética da comunicagao” se manifesta-
ria na ideia de que a interacdo que nos interessa é derivada
de um “dispositivo medidtico” que promove e vetorializa a
experiéncia do espectador. Pelo percurso que nos conduziu
da extensionalidade promovida pelos meios (Picado, 2010)
a interacionalidade prépria dos processos de mediatizagao
na sociedade, o que parece descortinar-se como uma “esté-
tica da comunicagao” é, em suma, uma espécie de teoria
dos “dispositivos sociais de mediatizagao”.

[...] com as atuais possibilidades da rede informa-
tizada, um grande niimero de participantes sociais
pode ‘Ccontar suas experiéncias’: os que melhor sinto-
nizem a escuta terdo maior probabilidade de conti-
nuar contando e de ser ouvidos. O processo de selegdo
dos vetores mais provdveis passa a ser feito ndo sé
por ‘criticos especializados”. (Braga, 2010, p. 80).

0 que acaba por sobreviver, neste percurso que nasce de
uma atengio aos padrdes subterraneos da mediatizacao, é
aideia de que se concentra na operatividade dos dispositi-
vos medidticos o elemento constitutivo de sua positivida-
de comunicacional, na promocao de vetores experienciais
(incluindo af aqueles de natureza estética): curiosamente, ¢
um critério de eficdcia na instrumentagao dos meios que se
deriva do modo como a maior parte das teorias da comu-
nicagao evoca questoes origindrias de uma discursividade
estética.

No que respeita ao problema dos “padrdes de mediati-
zagao” que caracterizam para tantos de nés o modo como
a comunicagao tece os regimes da sociabilidade contempo-
ranea, o exame de uma dimensao estética destes fenome-
nos nos requer o distanciamento com respeito aos signos
costumeiros mediante os quais esta relagao entre comu-
nicagdo e sociabilidade tem sido teoricamente construi-
da: nestes termos, ainda que se considerem as formas nas
quais a apari¢ao sensivel da sociabilidade é mediada pela
l6gica dos dispositivos técnico-medidticos, o lugar de uma
abordagem estética da comunicagdo ndo € inteiramente
assimilado a este registro — ora derrogatdrio, ora adventi-
cio — das “estratégias sensiveis” (Sodré, 2006).
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No processo da mediatizagdo descrito por Sodré, ndo
hd lugar algum para a experiéncia estética, rebai-
xada a condigdo de estesia generalizada ou de sen-
sorialidade exacerbada. Nessa caracterizagdo ecoam
fortemente as teses de Debord: o cardter enganador
das aparéncias sensiveis, a anulagdo do sujeito (que
quanto mais contempla menos €), separado da ver-
dade, desalojado do mundo pelo espetdculo, que estd
em toda parte. (Leal, Mendonga e Guimardes, 2010,

p. 13).

Ao considerarmos que os processos medidticos carre-
gam em si uma dimensao atinente as abordagens estéticas
de andlise, ndo podemos ficar restritos & nogao de que a
mediatizagao seja tratada como fendmeno origindrio des-
te processo. A partir do momento em que a comunicagdo
¢ pensada na sua correta dimensao estética, algo de mui-
to grave incide sobre uma ordem inteira do pensamen-
to comunicacional - e para o qual os pensadores deste
dominio dedicam pouquissima aten¢ao: na ideia de que a
receptividade encontra-se valorizada enquanto qualidade
estética das interagdes sociais, ¢ a propria concepgdo de
sociabilidade que vai ser deslocada em seus fundamentos
- na sua condi¢ao de condutora dos efeitos que atribui-
mos aos processos e aos produtos da experiéncia cultural
na contemporaneidade. E este outro modo de pensar uma
sociabilidade atravessada por uma dimensdo estética da
comunicagdo faz um deslocamento que ¢ verdadeiramente
epistemoldgico, no que respeita aos modos de se enderegar
a comunicagao enquanto fato social e histdrico.

3. Na perspectiva em que Herman Parret avalia certas
consequéncias de uma pragmdtica do discurso (Parret,
1997), este cardter quase copernicano de uma “virada
estética” nas teorias da comunicagdo tem um endereco
de saida bem reconhecivel — a0 menos para aqueles que
pensam “reconstruir a comunicagdo’, a partir deste seu
vinculo com uma espécie de ontologia da sociabilidade: ele
¢ dirigido contra o espirito da pragmdtica discursiva que
se deriva do trabalho que a segunda geragao dos frankfur-
tianos (encarnada exemplarmente nas obras de Karl-Otto
Apel e Jirgen Habermas) realiza, no sentido de dar uma
espécie de face pragmadtica as tarefas de uma teoria critica
da sociedade, na tradi¢ao herdada de Adorno, Benjamin,
Horkheimer e Marcuse.

Nalinha do afastamento que estes dois pensadores pro-
movem da tradi¢do frankfurtiana, em relagao aos aspectos
de uma dialética historicista das teorias socioldgicas do
tltimo século, enxerga-se uma maneira de pensar o cimen-
to mais auténtico da promogao da sociabilidade, como fun-
dado nas préticas comunicacionais da interagdo discursi-
va e argumentativa: combinando assim as tarefas de uma
sociologia que reconhece os valores de um reformismo - em
contextos democrdticos — e os elementos condicionantes
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de uma interagao conversacional (herdados das teorias dos
atos de fala), Habermas e Apel formulam uma feoria ética
da discursividade, como parametro para pensar os funda-
mentos da sociabilidade.

Um primeiro ponto forte da pragmdtica de Apel con-
siste em demonstrar que a ética é constitutiva da
propria racionalidade da comunicagdo. Essa racio-
nalidade da comunicagdo baseia-se diretamente na
ética da discussao e da argumentacao. Entrar numa
discussdo jd € reconhecer as normas da razdo argu-
mentativa. Rejeitar o principio da argumentagdo é se
colocar imediatamente fora da comunidade de seres
razodveis. (Parret, 1997, p. 188).

De acordo com Parret, dois problemas se interpoem a
uma tal concepgao das relagdes entre comunicagao e socia-
bilidade, a saber: o fato de que se confunde aqui o funda-
mento do “ser-em-comunidade” com a caracterizacdo da
interlocucdo discursiva enquanto principio interacional:
diremos, inclusive, que este ¢ um problema fundamental
das teorias da comunicagao desde sempre, dado o fato de
que elas confundem o cardter necessariamente intersub-
jetivo dos valores desta sociabilidade com a necessdria
incorporacdo desta nogao de interagdo as prdticas discur-
sivas através da linguagem e do didlogo.

Mais do que isto, em Habermas e Apel, esta interlocu-
¢ao argumentativa tem por horizonte normativo a produ-
¢do de consensos, o que exclui da formulagao frankfurtiana
aquilo que parecia ser o acento mais forte de sua teoria cri-
tica, ou seja: o fato de que (na prdtica) este consenso deriva
frequentemente da incidéncia de forcas constritivas histo-
ricamente determinadas e que investem estes acordos de
um aspecto apenas falsamente dialdgico. Ainda que se pos-
sa salvar esta nogao da partilha comunicacional, jogando-a
para o plano normativo e transcendental das interacoes
sociais, seu fundamento dialdgico, segundo Parret, jamais
poderia ser de natureza linguistica — mas sim “fusional”,
portanto, estética.

Para Habermas e Apel, a racionalidade passa neces-
sariamente  pela  discursividade (comunicagao,
argumentagdo em fungdo do consenso). Hd dois
comentdrios a fazer sobre esta posi¢do. Primeiro,
o ser-em-comunidade ndo pressupde necessaria-
mente competéncias comunicacionais, como pro-
vam precisamente certas experiéncias de fusdo. E o
paradigma dominante que nos for¢a a identificar o
ser-em-comunidade a comunicabilidade discursiva.
Em segundo lugar, a hipdstase, tanto em Apel quanto
em Habermas, da argumentagdo transparente nos
faz perder de vista uma propriedade fundamental
de toda discursividade sobre a qual os fildsofos de
Frankfurt nunca falam: o déitico, o demonstrativo,
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a corporeidade da prdpria linguagem, a construgdo
espago-temporal do ato de discursar. (Parret, 1997,
p.19]).

Nesta passagem em que Parret evoca o sentido comu-
nicacional da fusdo e da corporeidade, insinuam-se, em
retrospecto, os temas através dos quais ele retoma certas
questdes das vertentes pragmdticas da filosofia da lingua-
gem contemporanea, para correlaciond-las com aquilo que
escapa as matrizes socioldgicas de um pensamento sobre
os fundamentos ontoldgicos da solidariedade: reconhecen-
do que as teorias pragmdticas preservam uma certa ideia
de “verdade”, como subjacente ao problema da determi-
nabilidade dos sentidos proposicionais da linguagem, as
teorias socioldgicas assimilam este principio pela ideia de
um tipo de fundamento da sociabilidade que se sustenta
pelaideia de que o sujeito-em-sociedade emprega a lingua-
gem com o propdsito de comunicar e informar, no contexto
de um sistema de valores, de fundamento econdmico, que
resulta em um tipo de intera¢ao intersubjetiva caracteris-
tica dos jogos agonicos e finitos. O “ser-em-comunidade”
regula, assim, o principio ético da formagdo de consenso,
apenas pelo modo como este horizonte normativo € regu-
lado pelas fun¢des de um jogo argumentativo.

Estes sdo, entdo os componentes proeminentes do
paradigma dominante e os contornos de uma arqui-
tetura que sd pode provocar narrativas de legiti-
magdo suspeitas e intensamente ideoldgicas. Deter-
minar o objeto pragmdtico e mais precisamente 0
sujeito falante em comunidade pelo conglomerado
veridic¢do/comunicagdo-informagao/jogo econd-
mico € confinar-se num paradigma que sd é coerente
pelo esquecimento inquietante das densas margens
da significagdo. Estas margens apresentam-se 1o
papel de “pequenas ontologias”. (Parret, 1997, p. 18).

E precisamente no plano destas “pequenas ontologias”
que se vé emergir o fundamento estético do “ser-em-comu-
nidade”: ele envolve, na verdade, a ideia de que a comuni-
cagdo finalmente se desloca dos paradigmas socioldgicos
da interagdo discursiva, para colocar em seu posto o papel
da simpatia fusional e corporal, das habilidades préprias a
uma racionalidade conjectural ou abdutiva, que emprega a
normatividade dos principios sempre em conexao com um
sentido de ocasionalidade e surpresa; e do fato de que subjaz
a todas estas habilidades e faculdades a ideia de uma fun-
damental sinestesia, cuja fonte nao pode estar sob o controle
racional das interagoes e de suas finalidades, mas se cons-
tituindo na propria estrutura diplice de uma sensibilidade
que fusiona sujeitos e objetos, de maneira instantanea.

No lugar de uma intersubjetividade mediada pela dis-
cursividade (que implica a transcendéncia da normativi-
dade linguistica e a ética argumentativa), desenha-se aqui
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anogao de que é a intercorporeidade que nos torna inicial-
mente partilhantes, sendo que a ordem alético-valorativa
desta experiéncia constituiria apenas as esferas superiores
e autorreflexivas do fendmeno comunicacional.

Decorréncia curiosa destas cldusulas de uma outra
discursividade estética no campo da comunicagdo é o
curioso fato de que o fundamento patémico e sensorial
da sociabilidade, no signo em que se exprime (o de uma
concep¢ao comunicacional da sensibilidade e do sentimen-
to), emergido historicamente na cifra de um certo discur-
so pés-moderno (caracteristico da reflexao filoséfica do
fim do Novecento), deveu-se a uma retomada genealdgica
de ideias da filosofia moderna (no registro propriamente
kantiano de suas origens) sobre o viés mais caracteristico
dos “juizos de gosto” - ou seja, aqueles que envolvem como
principio o cardter gnosiologicamente necessério do “sen-
timento de prazer e desprazer”.

Na histdria dos saberes estéticos, o problema do sen-
timento que funda o gosto nasce na necesséria confluén-
cia com a nogao de partilha e de “senso comum”. Pois é na
toada mesma de um retorno aos elementos mais profun-
dos da filosofia critica de Kant que Jean-Francois Lyotard
reflete — a propdsito do sentimento préprio da beleza e
da sublimidade - sobre a importancia e a necessidade da
nogao de sensus communis, como a base em que se cons-
tréi a estética, como teoria da sensibilidade e da essencial
comunicabilidade dos afetos. O sentimento estético e o sen-
so comum sao constitutivos da estrutura mesma do pensar,
estatuidos como exigéncias internas do sentimento do gos-
to, nos atos do pensamento e do conhecimento: diferente-
mente das interpretacdes mais frequentes do pensamento
de Kant sobre 0 “senso comum”, elas ndo decorrem apenas
de varidveis socioldgicas ou antropoldgicas, mas da estru-
tura propriamente ldgica do pensamento (é nestes termos
que Lyotard correlaciona o prazer e a subjetividade, nos
quadros de uma “tautegoria” das sensagoes).

Conhece-se a discussdo que provoca a interpretagdo a
ser dada a esse senso comum. Tentarei mostrar que con-
siste, por sua ratio essendi, ndo no assentimento que os
individuos ddo uns aos outros a propdsito da beleza de
um objeto, mas — enquanto torna possivel a priori o sen-
timento do prazer estético — no ponto de unido em que
as duas “vozes”facultativas se acham entdo: ‘acordo pro-
porcionado”, “acordo”, “propor¢do”, em que sua “relagao”
¢ a mais ‘apropriada” [...]. Colocando o problema da
universalidade do gosto nestes termos, este texto, entre
outros, deveria desencorajar uma leitura sociologizante
ou antropologizante do senso comum estético, embora
outras passagens da terceira Critica possam se prestar a
isto. (Lyotard, 1993, p. 23, 24).

No campo da comunicagdo, esta varidvel da reflexdo
estética, quando retomada num tal registro, nunca chega a
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assumir o valor polémico com o qual se deve confrontar o
legado fecndfilo da tradicao estetizante em nosso campo de
estudos (que transpira, por exemplo, na familiar epigonia de
pensamentos como o de McLuhan e de Flusser, no ambito
das teorias da cibercultura, por exemplo). Pois bem, é pre-
cisamente esta conotagao critica de uma virada estética que
nos interessa aproveitar deste “zuriick zu Kant”, manifesto
especialmente nas vertentes que retomam uma discursivi-
dade estética, agora como fundada a partir da relagao anti-
ndmica entre o fundamento ndo cognitivo da sensibilidade e
a necessdria comunicabilidade do gosto estético.

O cardter mais saliente de uma experiéncia estética ¢
aquele no qual estas aparentes contradigdes do juizo estéti-
co (ele nao ¢ visado por conceitos, mas joga com a univer-
salidade de seus contetidos) se resolvem na questao de sua
necessdria partilha comunicacional: no corpo da estética de
Kant esta ordem de problemas evoca o lugar do sentimento
e das afecoes na economia mais vasta do entendimento e
do pensamento; assim sendo, ndo ha conhecimento pos-
sivel na recusa de uma referéncia ao préprio pensamento,
expressa na forma pura dos sentimentos estéticos de pra-
zer e de desprazer.

Essa exigéncia [a “partillhabilidade”] é muito mais
do que um trago importante do gosto. Ela vai servir
para fundamentar a validade universal dele. E a par-
tir dela que se formard a hipdtese de um senso estéti-
co comum a todo pensamento, 0 “sensus communis”
[...]. E gracas a ela e através da hipdtese do “sensus
communis” que a critica descobrird o principio de
um substrato suprassensivel que finaliza todo pen-
samento [...]. E ela ainda que permitird argumentar
a antinomia da critica do gosto; esta diz ao nosso
tempo que ndo se pode ‘disputar” e “‘decidir” acerca
do gosto, e que € preciso sempre “discutir” a respei-
to disto [...]; o que diz, evidentemente, respeito ao
estatuto de sua universalidade e de sua necessidade
[...]. E precisamente esta simultaneidade paradoxal
que se marca analiticamente pelo duplo imediatis-
mo assinalado logo: como singular, o pensamento é
imediatamente afetado de prazer, a propdsito de tal
forma; como universal, ele reclama imediatamente a
partilha de sua afei¢do. (Lyotard, 1993, p. 184, 185).

A natureza e as obras do espirito (e af incluidos os dispo-
sitivos medidticos) suscitam ou tematizam este lugar reflexi-
vo de nossa origem, lugar este que nao se perde (justamente
por ser originariamente “reflexionante”, oposto ao cardter
“determinante” dos juizos l4gicos) nos limites de uma pura
subjetividade, inacessivel a qualquer comunica¢do. Nao
haveria exagero algum em afirmar-se que, se as questdes
kantianas parecem-nos tdo remotas, é evidente que a par-
tilha comunicacional dos afetos e das préprias sensagdes ¢
algo que, caracterizando a virada comunicacional dos temas
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estéticos, nos poe de volta a estes mesmos temas, como uma
origem irrecusdvel para uma estética da comunicagao.

Em conclusdo, podemos dizer: esta concepgao estéti-
ca da comunicagao nao emerge necessariamente de uma
defini¢ao sobre os fundamentos poéticos ou artisticos dos
objetos da comunicagdo, pois implica, na verdade, toda
uma outra concep¢ao da comunicagao enquanto processo:
trata-se de um jogo fusional, de temporalidade determina-
da na prépria experiéncia societdria, devendo entretanto
ser apartada das caracteristicas que este jogo assume, no
contexto de uma racionalidade estritamente instrumental;
ele se inscreve nos fundamentos da prépria estrutura de
nosso conhecimento, mas nao se confunde com as resul-
tantes deterministas ou veriditivas de uma racionalidade
cientifica. Muito embora os processos de mediatizacdo
parecam estabelecer novas escalas no modo de sua circu-
lagdo e na alternancia dos vetores de sua expressao, ainda
assim os dispositivos medidticos constituem tao somente
um reles coroldrio deste fundamento estético, mais do que
sua razao de ser ou matriz de seus vetores.
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