O continuo atmosférico mediatico e o
problema da comunicacao: a crise do
politico e o movimento conservador

The mediatic atmospheric continuum and the communication
problem: the political crisis and the conservative movement

Benedito Diélcio Moreira!

Doutor em Filosofia-Educacao pela Universitdt
Gesamthochschule, Siegen, Alemanha (2008).
Atualmente é pesquisador e professor associado
da Universidade Federal de Mato Grosso —
UFMT, atuando no Programa de Pés-Graduacao
em Cultura Contemporanea.

Deodato Rafael Libanio de Paula?

Doutorando do Programa de Pés-Graduagao em
Meios e Processos Audiovisuais da Escola de
Comunicacao e Artes da Universidade de Sao
Paulo.

1. Introducao

Resumo

Desde o inicio do século passado, intimeros estudos sobre a comunicacao e seus feno-
menos foram debatidos. No entanto, nenhuma das teorias propostas realmente deu
conta de questionar o fenémeno comunicacional, principalmente depois dos aconte-
cimentos do campo politico que levaram a ascensao de lideres de extrema-direita ao
poder. Ciente da importancia da comunicacéo e da informacao nessas transformacoes
sociais, Ciro Marcondes Filho se lanca ao desafio de repensar as teorias de comunica-
cdo. Este texto traz para discussao a constatacdo de um continuo atmosférico medié-
tico, conceito inacabado de Marcondes Filho, que contém mdultiplas potencialidades
para se discutir as questdes pungentes do contemporaneo, em especial a crise do
politico e o movimento conservador.
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Abstract

Since the beginning of the last century, numerous studies on communication and
its phenomena have been debated. However, none of the proposed theories really
managed to question the communication phenomenon, especially after the events
in the political field that led to the rise of far-right leaders to power. Aware of the
importance of communication and information in these social transformations, Ciro
Marcondes Filho takes on the challenge of rethinking communication theories.
This text brings to discussion the finding of an atmospheric media continuum,
an unfinished concept by Marcondes Filho, which contains multiple potentials to
discuss the poignant issues of contemporaneity, in particular the political crisis and
the conservative movement.

Keywords: mediatic atmospheric continuum, communication, information.
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Foi nessa diregao que Ciro Marcondes Filho investiu
suas forcas, em grande parte de sua carreira, para questio-
nar o fendmeno comunicacional tal como ele se apresenta
nas teorias ja consagradas e articular uma nova forma de
pensar a comunicacao, reconhecendo-a como uma cién-
cia. Sob 0 seu guarda-chuva e a luz de dezenas de autores,
ele articulou conceitos como forma de estudo da comple-
xidade do contemporaneo, em que as tecnologias de infor-
macao ocupam multiplos espacos do viver, tendo como
consequéncia o surgimento de novas formas de interacao
social e de composicao da esfera publica.

Esse projeto tomou corpo com o langamento da Nova
Teoria da Comunicacao, que teve o ultimo livro da edicao
langado em 2013. Porém, como um pesquisador perspicaz
e atento, ele trabalhou intensamente para ajustar o pro-
jeto a partir do debate académico, das demandas sociais
e politicas que emergiam. Foi, contudo, observando a
escalada crescente de discursos de 6dio circulando nas
redes e a ascensao de partidos de direita e extrema-direita
ao poder, em diferentes paises, que Marcondes Filho
(2019a) se propbs, mais uma vez, a questionar as teorias
da comunicacao, pois elas ndo estavam mais dando conta
de pensar as grandes questdes do mundo contemporaneo,
inclusive a sua propria teoria®, que, para ele, deveria ser
atualizada. Alias, essa deveria ser a forca motriz dos estu-
dos de comunicagao, atentos as mudancas do mundo e ao
constante amadurecimento académico.

Buscamos neste artigo reconhecer a importancia dos
estudos de Ciro Marcondes Filho para a comunicacao,
interrompidos pelo seu falecimento em 8 de novembro
de 2020, e apontar algumas de suas contribuicoes, para,
em seguida, construir um didlogo propositivo com o pro-
prio autor. Cabe, em um primeiro momento, discutir a
comunicacdo em uma perspectiva cultural, dos fluxos de
informacao as formas de interacao social, indicando como

3 Em diversos pontos Ciro Marcondes Filho alterou o seu projeto
inicial, na tentativa de dar mais robustez a proposta. Por exemplo: a
primeira ideia de acontecimento comunicacional, discutida por Mar-
condes Filho (2004), tratava a comunicacao como intersubjetividade
e estava muito préxima da fenomenologia da percep¢ao de Merleau-
Ponty. A segunda proposta, dessa vez reelaborada e mais consolidada
(Marcondes Filho, 2010), contém uma ideia de ontologia muito mais
voltada para a filosofia da diferenca, de Gilles Deleuze. Em seus
ultimos textos, vemos uma cisdo com Deleuze (Marcondes Filho,
2017a; 2018b) e uma aproximagdo mais intensa a ética de Emma-
nuel Levinas (Marcondes Filho, 2017b; 2018a) e a estética de José
Gil (Marcondes Filho, 2019b). Outro ponto relevante é o abandono
da divisao entre comunicacao face a face, comunicacdo mediada e
comunicacao espectral, discutida anteriormente (Marcondes Filho,
2010; 2013), para uma discussao mais vinculada a estética, bus-
cando elementos ontoldgicos e estéticos comuns ou regulares em
cada acontecimento comunicacional (Marcondes Filho, 2019b).
Existem outras questoes sobre as mudangas no projeto da Nova
Teoria da Comunicacao que podem ser investigadas e futuramente
levadas para o debate.
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esses fatores se transformaram, afetando o politico e as
formas de se relacionar com o outro. Um dos pontos rele-
vantes do pensamento de Ciro Marcondes Filho € a cons-
tatagdo do surgimento do continuo atmosférico mediatico,
bem como a sua relevancia nas relacoes interativas. Neste
texto, debatemos as préticas culturais de consumo de
informacdo e a formagdo nesse processo de um continuo
atmosférico mediatico, com desdobramentos e repercus-
soes na reflexdao sobre o comunicacional.

2. As teorias da comunicacao até ontem

Se até ontem, no dizer de Jared Diamond (2014,
2005), as fronteiras de todas as ordens, linguisticas, ter-
ritoriais, culturais e econdmicas/empresariais, foram ao
longo do tempo sendo derrubadas, hoje as tecnologias e
os fluxos de interagao ocupam o espago da mobilidade, do
transitério. Ao mesmo tempo que quebram fronteiras, sao
tanto utilizadas para difundir informacdes, interagir, pro-
vocar acontecimentos comunicacionais, educar, quanto
para contar mentiras, difamar. Sao ferramentas de poder,
especialmente do politico e do economico*. A inddstria
de tecnologias de informacdo e os grandes grupos de
informacao e entretenimento (meios de comunicagao de
massa, redes sociais, sites, por exemplo) colocam seus
empreendedores entre 0s sujeitos mais ricos e poderosos
do mundo. Os produtos colocados no mercado e as prati-
cas culturais do uso dessas novas tecnologias mostram-se,
alegoricamente, ainda como uma estrutura de pirdmide
invertida, de poucos para muitos, como a conhecida disse-
minagdo em grande escala dos chamados meios de comu-
nicacao de massa.

A internet, é certo, tornou possiveis multiplas formas
de interacao direta, com informacdes e dados passados de
modo individualizado ou personalizado (a partir de indica-
dores de perfis construidos por meio de dados coletados
pelo consumo do usuério). As redes abrigam empreende-
dores (influencers) que cumprem papéis antes assumidos
por publicag0es especializadas dos meios impressos. Em
ambos 0s casos, suas opinides e produtos sao consumidos

4 Aliés, a questao da economia perpassou boa parte dos estudos ou
abordagens da comunicacao, inclusive a impulsionou em sua origem,
pois varias proposigoes iniciais sobre uma possivel Teoria da Comu-
nicacao surgiram nos Estados Unidos, voltadas para analises e estu-
dos de campanhas publicitdrias em contextos eleitorais. Claro, os
fins dessas pesquisas eram mercadolégicos e politicos, nao tinham
uma preocupacao direta com o fendmeno da comunicacdo, mas sim
com a forma como ele poderia ser aplicado, como aponta Marcondes
Filho (2013, p. 9, 10; 2016, p. 134; 2019a). O autor também sus-
tenta que esse problema ainda persiste na area, pois algumas teorias
se voltam para um uso pratico ou utilitdrio da comunicacio, visando
fins objetivos, levando direta ou indiretamente ao desenvolvimento
de um produto (Marcondes Filho, 2011a).
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em grande escala. Embora a discussao sobre o papel dos
influencers nao seja o propoésito deste texto, destacamos
que, se a organicidade do processo se modificou, as for-
mas de poder se mantiveram praticamente as mesmas.

As mtltiplas formas de interacdo do mundo contempo-
raneo foram potencializadas pelas novas tecnologias, mas
isso ja € um dado sabido. A questdo é que essas interacoes
provocam alteragdes no meio social e possibilitam novas
formas de sinalizacao ativa®, o que leva, por consequéncia,
a uma ampliacdo nas formas e possibilidades de informar®
ou de surgir um acontecimento comunicacional’.

SinalizacOes, informagdes, circulacao, emissores,
receptores, noticias, propaganda, meios, acontecimento
comunicacional, tecnologias sao conceitos colocados para
a Nova Teoria da Comunicacao sob um guarda-chuva: a
ciéncia da comunicacdo. Entender essa ciéncia como
tronco fundamental e, a0 mesmo tempo, pensar o0 aconte-
cimento comunicacional como algo que vai além da sinali-
zacao e da informacao é o desafio tedrico a que se langou
Ciro Marcondes Filho. O autor buscou articular sinaliza-
cao, informacao e acontecimento comunicacional com 0s
estudos dos media, dos fluxos informacionais, da opinidao
publica, das relacoes mediadas por tecnologias, sem se
esquecer dos embates politicos e sociais que envolvem
todos esses elementos de forma agonistica.

Para o autor, a volta de “tiranos” como Trump e Bol-
sonaro mostra que os dilemas que estavam latentes na
sociedade alema em 1933 podem estar golpeando nova-
mente o campo social e politico (Marcondes Filho, 2019a,
p. 04). A grande “arma” desses politicos é o uso de meca-
nismos de sinalizacao ativa como vetores ideol6gicos, algo
que as correntes classicas de comunicacao denominavam
de uso da comunicacado como “arma politica” (Marcondes

5 Marcondes Filho (2010, p. 15) define a sinalizacao como ativa
e passiva. Por sinalizacdo passiva ele entende emanagoes de sinais
dos entes pelo simples fato de existirem, sem uma devida intencao,
como o azul do céu, a cor natural do cabelo de uma pessoa. J& a sina-
lizacdo ativa ele define como expressdo intencional de um individuo
com vistas a atingir um determinado fim, em outras palavras, tem-se
a intencao de ter a sua expressao percebida por outrem, por exem-
plo a produgdo de uma noticia ou de uma peca publicitaria. Porém,
existem alguns sinais conscientes que nada dizem, apenas “lubrifi-
cam” as relacoes ordinarias do cotidiano, como o “como vai?”, vazio
e sem interesse algum (Marcondes Filho, 2018a, p. 87).

6 Marcondes Filho (2013, p. 26) delimita a informacao como a apre-
ensao de um dado consonante cognitivamente a partir da formacao
de um vinculo. A informagéo dé elementos para o individuo agir no
mundo e formar o seu imaginario, mas nao gera atrito; entao ele a
trata como extremo oposto da comunicagao.

7 Marcondes Filho (2019a, p. 18, 19) delimitou a comunicacao de
diversas formas, porém optamos pela sua sintese mais madura, em
que ele entende a comunica¢do como um acontecimento comuni-
cacional que provoca uma transformacao nas formas de ser, estar e
pensar de um individuo, a partir do impacto provocado pela expres-
sividade intencional (face a face ou em obra) de outrem.
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Filho, 2016, p. 9). Porém, a diferenca se da nas solucoes
encontradas pelos novos grupos de poder para conseguir
mobilizar as massas, fazendo uso de artificios tecnolégicos
e de pesquisas do mais alto nivel para envolver individuos
com mensagens extremamente personalizadas. A questao
a saber, aponta Marcondes Filho (2019a, p. 04), é como
as massas sao cooptadas a “atos” e “comportamentos
que, no final da histéria, mais as prejudicam”. Um passo
dado pelo autor para investigar esse fendmeno foi trazer
para o campo atmosférico mediético a ideia de continuo,
algo aparentemente natural, sem intervalos, como se 0s
diferentes fendmenos de um processo se mostrassem
similares, o que promove um certo conforto e ideia de
pertencimento.

3. O surgimento do continuo atmosférico
mediatico®

Inicialmente, para a delimitacdo do conceito, Marcon-
des Filho (2018a, p. 123) retoma alguns autores classicos
das ciéncias sociais, para discutir teorias que se propu-
nham a pensar em uma atmosfera social. O primeiro deles
foi Emile Durkheim e o conceito de consciéncia coletiva,
que se define, conforme a leitura de Marcondes Filho,
como uma atmosfera de natureza “espiritual” que envol-
via as pessoas, fazendo-as se sentirem “atadas” por uma
rede de “crencas, valores, ideias, visdes de mundo” etc.,
algo que estd para além das “relacdes sociais materiais e
préximas”. Esse campo, para Durkheim, tem uma “vida
prépria e também um cardter coercitivo”, pois a0 mesmo
tempo que o social pode acolher pessoas, elas se veem for-
cadas, de forma direta e indireta, a aderir as normas. Para
0 soci6logo, a vida psiquica do individuo estava separada
do mundo social. Marcondes Filho percebe algo muito
parecido em Lévi-Strauss, no que diz respeito a ideia de
estrutura, pois a psique do individuo, para o antropélogo,
se submete ao social e suas ideias, que sao anteriores
ao individuo, cabendo apenas uma adaptacdo. Nos dois
casos ha uma espécie de “autonomizagao desse campo de
ideias, valores e crencas, quase um poder sobre-humano

8 Esse conceito nunca foi concluido por Marcondes Filho. Em diver-
sas obras e artigos a nomenclatura do conceito e as suas bases foram
alteradas. Por exemplo: continuo medidtico atmosférico (2009a);
continuo atmosférico mediatico (2008); continuo amorfo mediatico
(2013); continuo mediatico (2009b); continuo atmosférico media-
tico e continuum mediatico atmosférico (2012); comunicagao a dis-
tancia (2010). Manteremos a nomenclatura do texto em que Ciro
Marcondes Filho (2018a) discute a Mediologia da comunicagao,
area de estudos da comunicacdo preocupada com a delimitacdo de
um continuo atmosférico meditico. Na obra de 2018a Ciro Mar-
condes abandona todas as consideracdes anteriores e busca tragar
de modo especifico a delimitacao do conceito.
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a imperar sobre as pessoas” (Marcondes Filho, 2018a, p.
124).

Essa ideia, segundo Marcondes Filho (2018a, p. 124),
sera retomada por Teilhard de Chardin, ao propor que a
vida humana é composta por “esferas”. Dentre as esferas
existe a noosfera, um campo “invisivel das ideias e dos
pensamentos humanos, que nos sobrevoa”. Esse mundo
seria paralelo, um mundo “abstrato”, formado por pro-
dutos “culturais”. Para o autor, a mesma “sensacao de
‘estrutura’, vista de cima, persegue o conceito”, apare-
cendo como ja dada ou consolidada, ndo pressupondo uma
mudanca.

Contrapondo-se a essa nogao, o autor faz referéncia
a Marx e a ideia de superestrutura que, na visao de Mar-
condes Filho, seria o resultado ideolégico de dominacao
social nos estratos materiais e objetivos das estruturas
gerais (Marcondes Filho, 2018a, p. 124, 125). Porém, o
autor ressalta que nao existe apenas um “campo invisivel
das ideias”, mas também ha um “espaco fisico” em que as
ideias “sdo veiculadas”.

O filésofo Jiirgen Habermas, ao estudar as mudan-
cas da esfera publica ao longo da histéria, discute que
essas esferas sao “os ambientes, as ruas, as pragas, 0s
lugares”, espagos de convivio social nao privados. Esses
ambientes nao remetem a uma “consciéncia coletiva” ou
a “superestruturas sociais”, pois se trata de um “campo
de forcas” abstrato, porém “concreto, geografico”, que
pode produzir agitacoes, “efeitos politicos”, intervindo
“na vida do conjunto da sociedade” (Marcondes Filho,
2018a, p. 125).

Sintetizando essas ideias, com vistas a delimitacao do
continuo atmosférico mediatico, o autor aponta quatro
elementos constitutivos ou caracteristicos desse feno-
meno: o primeiro é que o campo abstrato do continuo,
composto por “ideias, principios, valores, crencas”, nao
é algo “estatico”, constituido de uma sé vez e “inalcanca-
vel”, mas sim um campo vivo e pulsante, excitado conti-
nuamente “pelos movimentos sociais”; o segundo é que
o trabalho “politico-ideoldgico” tanto das “esquerdas”
quanto “da direita” passou a necessitar de um “lugar de
visibilidade”, um “palco social” para mostrar suas faces
(Marcondes Filho, 2018a, p. 125); o terceiro elemento
“sao as massas”, “um fendmeno do século XIX”, que desde
entdo se “tornaram atores histéricos definitivos”, porém
“continuamente” instrumentalizadas, mas sem conquistar
algo para os interesses delas proprias; o quarto elemento,
especialmente no século XX, ¢ a ampliacao dos meios de
comunicacao de massa, compostos por “cadeias de jornais
e revistas, o cinema, a radio, a publicidade”, empenhados
em varias frentes e com distintos graus na “construcao
de imaginarios idealizados, cheios de glamour, fascina-
¢ao”, por um lado, e, por outro, buscando a “cooptagao
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das massas para bandeiras politicas radicais” (Marcondes
Filho, 2018a, p. 126).

Para Marcondes Filho, esse campo se tornou ainda
mais intenso apds a descoberta dos meios de comunicagao
de massa de que o investimento “nas emogoes” poderia
gerar um ganho politico “considerdvel”; assim, a politica
“deixa de ser discursiva para ser emotiva” (Marcondes
Filho, 2018a, p. 125). A constituicdo desse ambiente,
que se assemelha a um “campo de batalha abstrato”, foi,
para Marcondes Filho, o “grande fenémeno do século XX”.
Trata-se de algo “invisivel”, mas que interfere diretamente
na vida das pessoas; algo concreto em que forgas, ener-
gias, convergem e divergem. O campo é continuamente
“carregado” pelos meios de comunicacao, “que passaram
a criar atmosferas” em vez de se adaptarem “ao clima exis-
tente”, ocupando periodicamente a atmosfera mediatica,
produzindo um fendmeno permanente, em mutacao, mas
entendido como continuo. Essas ocupacdes sao enviesa-
das, possuem carga ideoldgica e politica, fazendo com
que ocorram confrontagdes continuas de “ideias e valores
de toda natureza”, articulando-se a partir de “manifesta-
coes publicas”, tendo como objetivo a “interferéncia no
comportamento politico” das “massas” (Marcondes Filho,
2018a, p. 126).

Em momentos de crise politica, os embates do con-
tinuo atmosférico medidtico mostram a sua forca, pois
eles colocam em crise as “opinides individuais”, que sao
formadas nos multiplos “processos de socializacdo”, que
compbem o cotidiano das pessoas, formam o seu imagina-
rio e o agir no mundo. Nesses periodos, duvidas, incerte-
zas, instabilidades, dentre outras coisas, sao produzidas
na atmosfera, exigindo, no calor da emoc¢ao, uma tomada
rapida de posicao, tornando o terreno fértil para “a acao
do oportunismo politico, especialmente em periodos pré-
eleitorais” (Marcondes Filho, 2018a, p. 127).

Nesses momentos de crise, a atmosfera é continua-
mente “bombardeada com informagdes direcionadas”,
de modo efémero temas aparecem, repercutem e desa-
parecem. Trabalha-se intensamente durante esses perio-
dos para tentar efetivar “mudancas parciais ou totais no
Estado”. Esse movimento visa nao so6 a efetivacao de pro-
jetos de poder, mas também “debilitar o pensamento e
as articulacdes contrarias” (Marcondes Filho, 2018a, p.
127).

A marca do continuo medidtico é que nele atuam as
mais variadas estruturas comunicacionais visando inter-
vir na esfera publica e mobilizar contingentes popula-
cionais ao estilo das massas em agitagoes generalizadas,
levantes e revolucdes. A excitagdo desse e nesse conti-
nuo oscila conforme situagoes de estabilidade ou crise
politica, econdmica, social ou mesmo religiosa, dai seu
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cardter de efemeridade; em tempos de prosperidade ela
é quase invisivel, ja que os ganhos da economia acalmam
0s setores mais decisivos do jogo politico. Ao contrario,
em tempos de recessao, desemprego, instabilidade social,
crise institucional, continuo desgoverno ou corrupcao a
intervengao desses atores no continuo medidtico torna-se
ostensiva. Ela é quase um termdmetro da estabilidade/
instabilidade politica de regimes em certos periodos de
sua historia (Marcondes Filho, 2018a, p. 130).

[sso nao quer dizer que em momentos de estabili-
dade o continuo atmosférico medidtico nao exista, mas
sim que a sua forga e seu protagonismo sao assumidos
em momentos de crise e instabilidade. Nesses periodos
formam-se posturas mais conservadoras, pois temem-se
possiveis perdas ou danos, criando-se a partir das ener-
gias circundantes da atmosfera atitudes “radicais contra
o diferente, o ndo engajado e o critico”, impulsionando
a “marginalizacdo”, a “perseguicao” desses grupos e, em
casos mais extremos, até a sua liquidacdo. Atitudes que
antes eram veladas, que existiam apenas no ambito do pri-
vado, passam sem 0 menor pudor ou moral para o ambito
publico, e, por consequéncia, pessoas se tornam vitimas.
Em outras palavras, surge nesse contexto “a substituicao
da argumentacao racional, 16gica, discursiva, pela violén-
cia pura e simples da emocionalidade aflorante” (Marcon-
des Filho, 2018a, p. 130).

Essa estratégia vale “a curto prazo”, comovendo as
massas e desequilibrando “previsdes eleitorais”, por
exemplo. Assim, as “convic¢des” assumem o lugar “dos
argumentos e das provas”, as verdades se comprovam nao
pelos fatos, mas pela “insisténcia, repeticao e vicio” das
mensagens, abrindo as portas para a “fé cega e a adesdo
incondicional”. Porém, justamente por nao estar susten-
tada em argumentos sélidos, essa fé tende a se desfazer
“ao se confrontar com a realidade” (Marcondes Filho,
2018a, p. 130) ou no decorrer do tempo, quando as insta-
bilidades se atenuarem e os animos se acalmarem, dando
espaco para a reflexao.

Essa industria, que Adorno e Horkheimer chamaram
de cultural, alterou seu “modus operandi”, tornou-se um
“continuo”, assumiu um papel estratégico deliberado com
vistas a transformar politica e ideologicamente a socie-
dade. Por isso, as acdes na atmosfera mediatica ndo usam
argumentos racionais, pois elas tém fins praticos e obje-
tivos, buscam operar “diante” dos individuos com “pen-
samentos prontos, estereétipos, ideias pré-formadas”,
lancando mao de “recursos miticos e maégicos da lingua-
gem”, que passam a funcionar por meio de “blocos pron-
tos de definicdes e opinides” (Marcondes Filho, 2018a,
p. 131).
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Na atmosfera medidtica, em seus casos mais extre-
mos, chega-se a uma “sintonia unica” (Gleichschaltung),
que se realiza “pela orquestracao de todos os meios mais
poderosos”. Unificada, intenta “chegar ao fechamento do
universo discursivo”, impondo as pessoas esse “ar ‘con-
taminado’ pela informacao”, assim como pelos factoides,
boatos e todos os demais meios de se produzir campanhas
difamatérias (Marcondes Filho, 2018a, p. 131). A questao
¢ problematica, pois 0 modelo mais alto de fechamento
discursivo foi visto na atmosfera mediatica do nazismo ale-
mao (Marcondes Filho, 2012, p. 75, 76).

Marcondes Filho alerta que esse fendmeno “nao pode
ser medido empiricamente”, que uma observacao a dis-
tancia nao é possivel, pois o préprio pesquisador esta
envolvido no fendmeno e nao ha como se afastar dessa
atmosfera. Do mesmo modo falham as “sondagens de
opiniao”, as “prospeccoes sociolégicas”, os estudos assen-
tados em dados quantitativos e qualitativos; em outras
palavras, falham todos os estudos que se alicercam em
algum dado ja “conhecido”. No caso do continuo atmosfé-
rico mediatico a pesquisa é sempre Unica e singular, pois
estao envolvidos “fatores obscuros, incertos, nebulosos”,
sendo necessario, caso se queira pesquisa-lo seriamente,
se abrir para uma “espécie de etnografia” ou um “estudo
vivencial da comunicacdo, no sentido metapérico®”, pois
¢ preciso fazer uso de recursos “nao tao positivistas, mas
efetivamente testemunhais, como o relato de Walter Ben-
jamin diante da escalada fascista, ou literarios, como a
descricao de George Orwell do inferno estalinista” (Mar-
condes Filho, 2018a, p. 132).

Pesquisar esse fendmeno é urgente. Recentemente o
mundo ocidental testemunhou a forca do continuo atmos-
férico mediatico. Para Marcondes Filho, os fendmenos
mais relevantes foram a eleicdo nos Estados Unidos de
Donald Trump, a saida do Reino Unido da Unido Euro-
peia, as eleicOes brasileiras de 2014 (Marcondes Filho,
20184, p. 134, 135) e a elei¢ao de Jair Bolsonaro em 2018
(Marcondes Filho, 2019a, p. 04). Nesses episodios, as
movimentacdes continuas da atmosfera geraram uma ins-
tabilidade que afetou diretamente o debate democratico.

Geralmente, as ocupacdes da atmosfera mediatica
sao feitas de modo premeditado, por meio de vetores de
operacao que legitimam a sua acao e, a0 mesmo tempo,

9 O metdporo é o termo proposto por Ciro Marcondes Filho para se
opor a ideia de método. Trata-se de um procedimento de pesquisa
que nao tem um caminho tracado a priori; o pesquisador imerge
no fenémeno pesquisado, no seu acontecer, e percorre o caminho
singular e caético dos poros, produzindo posteriormente um relato
descritivo dos afetos da experiéncia de pesquisa como resultado.
Visa-se romper com a separagao entre sujeito e objeto, assim como
com todos os ideais analiticos e positivistas que sobrevoam as pes-
quisas das humanidades. Para maior aprofundamento, ver Marcon-
des Filho (2010; 2018a).
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inviabilizam a “pressao contraria”. Trata-se, na perspectiva
de Marcondes Filho, das chamadas fake News, “noticias
produzidas para ser veiculadas de forma viral nas redes
sociais e alcancar efeitos bombasticos em periodos elei-
torais decisivos”, ou seja, sao operagoes orquestradas de
campanhas difamatdrias. Essa seria uma visao alternativa a
popularizacao do termo fake News, pois elas tentam provo-
car um “fechamento informativo” e, concomitantemente,
estimulam “a instantaneidade das decisoes”. Essas produ-
coes, independentemente de sua forma ou teor, tém fins
politicos, ideoldgicos e objetivos praticos, visando direta
ou indiretamente indicar uma posi¢ao em detrimento de
outra. Uma campanha difamatdria relevante foi a “Pizza-
gate”, nas palavras de Marcondes Filho (2018a, p. 135):

O fato mais conhecido foi o0 escandalo de Hillary Clinton,
chamado de “Pizzagate”, em que noticias falsas sobre a
candidata a presidéncia dos Estados Unidos — dizendo
que ela estaria por trds de uma rede de sexo infantil em
quartos de fundo do restaurante Comet Ping Pong, em
Washington, DC — circularam amplamente, interferindo
nos resultados eleitorais da campanha presidencial ame-
ricana (Marcondes Filho, 2018a, p. 135).

Um fato como esse, ao entrar na atmosfera media-
tica, movimenta todas as suas energias e canaliza forcas
para uma tomada de posigdo, implicando uma produgao
orquestrada de contetidos a curto, médio e até a longo
prazo, para difamar e denegrir a imagem de um determi-
nado politico, personalidade publica, instituicao, ideolo-
gia, valor etc. Essas noticias, muitas vezes, sdo produzidas
por “rob6s” que pulverizam esses dados em multiplas ins-
tancias da atmosfera para movimenté-la a favor de deter-
minado grupo (Marcondes Filho, 2018a, p. 135).

4. A comunicacao: entre a abertura e o fechamento

A constatacao do continuo atmosférico mediatico, fun-
dado em inverdades e interesses muitas vezes inconfessa-
veis, na cena do mundo contemporaneo exige uma nova
discussao sobre a comunicagdo. A movimentagao orques-
trada dessas forcas atmosféricas ndo impede a presenca
do dissonante, mas nos leva a reflexdes sobre o conser-
vadorismo, consequentemente a questoes que remetem a
abertura e ao fechamento da comunicacao.

Marcondes Filho (2019a, p. 09) aponta trés novos
componentes nas cenas “das decisdes politicas”: 1. “O
jogo com as emocoes e 0 encurralamento dos eleitores no
campo conservador”; 2. A “falsificacao da fonte de infor-
macao, simulando pessoas de confianca”; 3. A escolha de
“grupos particularmente frageis para o direcionamento
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desse bombardeamento”. Assim, a reflexao sobre as teo-
rias da comunicagdo nao pode deixar de lado esses ele-
mentos, antes nunca tao massificados e compartilhados
pela prépria populacdo. Isso ndo quer dizer que a comu-
nicacao tenha que estar voltada exclusivamente para o
campo da politica, mas que essas questdes nao devem ser
alijadas em uma proposta cientifica da comunicacao.

Nos primeiros estudos de comunica¢do os formadores
de opiniao eram, por um lado, os escolhidos pelos veiculos
de comunicacdo com base na especializacdo, na empatia
popular e interesses dos veiculos e, por outro, emergiam
na prépria comunidade, como professores, padres e pasto-
res, entre outros, mas nessas comunidades permaneciam,
sem ocupar as paginas de jornais, emissoras de radio e o
noticidrio televisivo. Hoje, os novos formadores de opi-
nido emergem nas redes sociais a margem dos grandes
veiculos de comunicacdo. Essa nova presenca dos lideres
de opinido, que passam a emitir mensagens por aplica-
tivos, que impactam diretamente a vida das pessoas, de
modo personalizado, produzindo conflitos e exaltando as
emogdes, foi uma estratégia bem-sucedida, ressalta Mar-
condes Filho (2019a, p. 09), justamente por estarmos em
um momento de “descrédito do politico”, em que “figuras
mediocres, vazias, histrionicas, sem a envergadura politica
de grandes estadistas” sao exaltadas.

No lugar do glamour e do espetédculo que regia a
l6gica dos media, agora € a vida “sem glamour” que
“ganha expressao e sucesso, especialmente nas redes
sociais”, valendo-se e até exaltando manifestacoes “de um
cotidiano trivial”. Pessoas fazem sucesso nas redes com
“ideias banais” e “comportamentos comuns”, muitas delas
compartilhando “um volume gigantesco de condutas repri-
midas por forca da moral, dos chamados bons costumes,
do respeito ao outro, como 0 racismo, os mais diversos
preconceitos, a discriminacao, a exclusao”. O que estava
guardado se torna ostensivo e o exercicio de “cidadania”
e “respeito ao préximo” passa a ser “objeto da politica”
(Marcondes Filho, 2019, p. 9).

Esse movimento altera as bases dos consensos sociais
e promove, “a seu favor, valores do arbitrio e da violéncia,
ao arrepio de uma civilidade historicamente construida”,
excluindo do cenério as discussoes “de fundo”, como os
“estudos cientificos, opinides fundamentadas, que sao do
campo da racionalidade, e afloram, ao contrério, as posi-
¢Oes baseadas em impressoes, preconceitos e dogmas”.
Os politicos que emergem desse contexto nao precisam
ser habeis e inteligentes; eles representam o contrario,
sdo “construcdes por vezes ridiculas”, “ignorantes”, “esta-
pidas”, que apenas representam o papel de um estadista,
mas na verdade apenas assumem O posto para servirem
“aos interesses de quem efetivamente manda” ou, para
além disso, servir aos proprios interesses. Para Marcondes
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Filho, é impossivel “pensar em comunicacdo num con-
texto de fechamento como este” (Marcondes Filho, 2019,
p. 9).

E impossivel pensar em comunicagdo no sentido tra-
dicional de acontecimento comunicacional, porque Mar-
condes Filho entende a comunicacao como a abertura ao
outro'?. Esse aspecto seria, para ele, o mais fundamental
para ocorrer a comunicacao, pois o individuo que perma-
nece fechado em si mesmo e seus valores impossibilita o
acontecimento da comunicacao, pois € a presenca da dife-
renca do diferente, manifesta a partir do acolhimento do
outro, que pode trazer algo dissonante, produzindo o efe-
tivamente novo na vida do individuo, gerando um devir.

Esse fator nao reduz a discussao sobre a comunicacao
ou teoria da comunicagao; mostra, no entanto, a visao de
Marcondes Filho, para quem esse fenémeno de fecha-
mento se apresenta como um desdobramento do campo
conservador, mais como um fendémeno informacional em
oposicao a comunicacao, entendida como acontecimento,
de ordem progressista!’. De toda forma, os estudos de
comunicacao estao na espinha dorsal do problema, por-
que os conceitos de informacdo, sinalizagdo e atmosfera
remetem as construcoes das empresas de propaganda, até
0s espacos de transgressao da atmosfera, oportunos para
o0 surgimento do acontecimento comunicacional, capaz de
gerar uma ruptura, uma mudanca radical e, consequen-
temente, trazer novas formas de pensar, pelo menos na
visdo de Marcondes Filho.

5. Os dilemas para a reescritura das teorias da
comunicacao

Na tentativa de reescrever as teorias da comunicacao,
Marcondes Filho (2019a) aponta para novas proposicoes,
capazes de pensar o contemporaneo, langando ideias
necessarias para tal empreendimento. Uma delas é que
as teorias nao consideram “o fendmeno da comunicagao”
como o “processo pelo qual opinides sao transformadas
pela acdo de fatores culturais, estéticos, politicos etc.
Tampouco consideram a forca conservadora do fluxo de
informacoes nao dissonantes”. Esse trabalho de “reforco
conservador” busca atuar no mais intimo de cada indivi-
duo, com a intencgdo de fazer as pessoas acreditarem em
“sussurros inesperados e mégicos”, em “sopros divinos”
ou em “pessoas confidveis” do circulo social do sujeito

10 Sobre a nogao de abertura na Nova Teoria da Comunicagao ver
Marcondes Filho (2010, p. 21, 38, 39, 42, 43; 2018, p. 13).

11 A comunicagdo na visio de Marcondes Filho (2014) é a arte
capaz de envenenar os dinossauros, de alterar o movimento conser-
vador, de provocar transgressoes nos sistemas, de destruir os idolos
a marteladas, como diria Nietzsche.
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ou “lideres de opinido” que estariam dando-lhes conse-
lhos. Cabe, nesse aspecto, atencdo a “pequena fracao
de tempo” em que o “poder manipulador sub-repticio e
a submissao do outro”, por ter seus desejos satisfeitos,
tornam-se decisivos em processos politicos (Marcondes
Filho, 2019a, p. 10). Além disso, durante o tensionamento
do campo atmosférico, pode ocorrer o fim da uniao entre
a “grande imprensa” e as “forcas politicas”, criando um
terreno fértil para a emergéncia das “empresas de atuagao
nas redes sociais”, que disparam conteudos programados,
muitos deles falsos, a partir do mapeamento da intimidade
de individuos de diversos grupos sociais. Os casos recen-
tes, ja apontados anteriormente, envolvendo a eleicao de
Trump, de Bolsonaro e a saida da Gra-Bretanha da Uniao
Europeia sao exemplos desses fendémenos (Marcondes
Filho, 20193, p. 11).

Outra ideia é considerar o continuo atmosférico medi-
atico como uma forca atratora para os grandes veiculos
de informacao e para os formadores de opinido nas redes
sociais, trazendo as teorias de comunicagao para o interior
de sua prépria problematica, reconhecendo no continuo
0 seu “cardter de mdquina transformadora e propulsiona-
dora”, que incorpora uma ideia de “sistema organizador
de absorcao e redistribuicao de concepcoes de mundo,
valores e tendéncias” (Marcondes Filho, 2012, p. 75, 76).
E nessa arena de poder, opinides e imaginarios que os
sinais se propagam e a comunicagido pode acontecer. Daf
0 motivo de as teorias da comunicacao “precisam se atua-
lizar continuamente” (Marcondes Filho, 2019a, p. 11).

Os grandes acontecimentos politicos dos ultimos anos
mostram com exaustdo o carater produtor do continuo
atmosférico mediatico, como ele se torna uma arena de
enfrentamentos que nao se restringe apenas as elites,
como ocorria nos media tradicionais, mas envolve todos
0s grupos sociais. Enfrentamentos dessa ordem e comple-
xidade exigem uma continua reflexao e revisao das teorias
de comunicagao. Ciro Marcondes Filho d4 um passo deci-
sivo ao defender que a comunicacao opere as suas pesqui-
sas ndo apenas sobre o que ja passou, mas seja capaz de
operar também “o fato enquanto estd acontecendo” (Mar-
condes Filho, 2019a, p. 12). Os pesquisadores que bus-
cam as inverdades nas noticias para caracterizd-las apos
anélise como fakes News, por exemplo, sa0 uma mostra
do pesquisador exposto na arena. Sobre a propagacao da
pandemia da Covid-19, estudos na &rea da saide mostram
a importancia de respostas cientificas as davidas constru-
idas na agonistica das interagdes sociais e nos dados sina-
lizados nas redes.

Infelizmente, a exemplo de tantos outros cientis-
tas e fildsofos que tiveram seus estudos interrompidos,
o trabalho de Marcondes Filho deve ser estudado sem
a onipresenca de conceitos sacralizados e tampouco

Questoes Transversais — Revista de Epistemologias da Comunicacao



Benedito Diélcio Moreira & Deodato Rafael Libanio de Paula

com preconceitos de “almas colonizadas”, daquelas para
quem pensamento bom € o que vem de fora. A obra de
Ciro Marcondes Filho, defendida por ele sempre com
desenvoltura, incorporando novos desafios com afinco
e atrevimento, como deveria ser todo empreendimento
intelectual, € uma contribuigao sobre a necessidade de se
pensar constantemente a comunicacao — sim, alicercada
no conhecimento acumulado, mas com janelas abertas
para 0 novo, para aquilo se mostra na “profundidade das
aparéncias”, conectada ao espirito de uma época e levan-
tando questdes para além do horizonte dado.
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