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1. Introducao

Resumo

O artigo dedica-se a compreender o fluxo de informacdes que circularam no ambiente
digital envolvendo a execucao, no Rio de Janeiro, da vereadora Marielle Franco (PSOL)
e do seu motorista, Anderson Gomes, em 14 de margo de 2018. Na esteira da reper-
cussao do acontecimento, discute a proliferacao de fake news como parte do feno-
meno da “pds-verdade”, tendo como inspiragdo metodoldgica as diretrizes propostas
pela andlise de discurso de Patrick Charaudeau. Para tanto, a partir do levantamento
feito pelo escritério de advocacia que moveu acoes em defesa da memoria da verea-
dora, debruga-se sobre oito paginas do Facebook que espalharam noticias falsas sobre
Marielle e sobre trés das sete imagens que circularam nessas paginas e foram cons-
truidas para desinformar e mobilizar a opinido publica. Percebe-se, nesse contexto,
uma intensa disputa de sentidos em meio a batalha politica que se estabelece na
esfera publica brasileira, cuja tendéncia de momento é a ascensao do pensamento
conservador.

Palavras-chave: fake news, pés-verdade, Marielle Franco.

Abstract

This article seeks to understand the flow of information circulated in the digital
sphere about the execution of Rio de Janeiro city council member, Marielle Franco
(PSOL) and her driver, Anderson Gomes on March 14, 2018. In the wake of the
event’s repercussions, it discusses the proliferation of fake news as part of the
“post-truth” phenomenon, taking the guidelines proposed by Patrick Charaudeau’s
discourse analysis as methodological inspiration. Based on a survey carried out by
the law firm that filed lawsuits in defense of the politician’s memory, we look at
eight Facebook pages that spread false news about Marielle and at three of the seven
images shared in these pages, which were constructed to mislead and mobilize public
opinion. An intense meaning dispute is perceived in the midst of the political battle
that is established in the Brazilian public sphere, which at the moment leans towards
the rise of conservative thinking.

Keywords: fake news, post-truth, Marielle Franco.

a interposigéo do fendmeno na ruidosa esfera ptblica bra-
sileira. O debate é ambientado no Brasil de 2018, ano da

Desde a eleicao de Donald Trump, nos EUA, e a votacao
do referendo do Brexit, no Reino Unido, em 2016, a dis-
cussao sobre fake news e poés-verdade tem ganho espaco
no debate publico. Ademais, alguns pesquisadores sus-
tentam que se trata de uma tendéncia mundial, que tem
influenciado a tomada de decisdes em indmeros outros
eventos importantes. Trata-se de elementos que realcam
a necessidade de aprofundamento dos estudos sobre essa
tematica. Esse é o propdsito deste artigo, sobretudo face
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execucao da vereadora Marielle Franco (PSOL), conhecida
pela defesa de pautas progressistas.

Nesse contexto, convém, de imediato, oferecer a lei-
tura a pergunta heuristica que faz o texto operar analises:
como o fendmeno da pés-verdade, materializado no espa-
lhamento de fake news, manifesta-se no Brasil de 2018
em meio a ascensdo do pensamento conservador? Por-
tanto, o presente trabalho visa analisar: a) a disseminacao,
no ambiente digital, de noticias falsas sobre Marielle ap6s
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0 seu assassinato; b) o discurso empregado nas imagens e
nas paginas que influenciaram esse processo, tendo por
fim compreender a intencao por tras das publicacoes calu-
niosas e 0s motivos que levaram ao compartilhamento.

Entende-se que a metodologia mais apropriada para
tanto é a Anélise do Discurso (AD). A AD compreende a
exterioridade como parte constituinte de sentido e tem
como objeto de estudo o produto da relacao entre lingua,
sujeito e histéria: o discurso. Para operacionaliza-la, o prin-
cipal marco tedrico € Patrick Charaudeau (2004, 2016,
2018), que define o ato de linguagem como um fend-
meno interenunciativo, pois a sua significacao depende
dos saberes supostos que circulam entre o sujeito-produ-
tor e o sujeito-interlocutor — saberes supostos a respeito
do mundo e saberes supostos sobre os pontos de vista
reciprocos. Charaudeau (2018) também define que a
relagdo entre a producdo e a interpretacdo estd baseada
em um quadro de cointencionalidade, assegurada por um
contrato de comunicacao. As trocas linguageiras sao con-
cretizadas, pois hd um acordo implicito no qual todos os
sujeitos envolvidos conhecem as suas restricoes. Essas se
dao a partir da regulacdo das praticas sociais e sao estabe-
lecidas pelos individuos que tentam viver em comunidade
e pelos seus discursos de representacao, produzidos com
o intuito de justificar e valorizar essas mesmas praticas.

Na primeira etapa do artigo, buscamos referéncias teé-
ricas para desenvolver a nocao de fake news e pés-verdade
— embora esses conceitos ainda estejam sendo discutidos
e formulados. Ainda, € por bem que se esclareca que o
objetivo deste trabalho nao é discutir as terminologias,
mas o fendmeno e suas consequéncias. Em seguida, é tra-
cado um panorama dos eventos decorrentes do assassinato
de Marielle Franco. Aborda-se a repercussao do aconteci-
mento — também pensado a partir da nocao de ciberacon-
tecimento (Henn, 2014) —, a campanha orquestrada para
difamar a vereadora carioca e a acao judicial movida contra
o Facebook, elaborada com o intuito de frear o espalha-
mento de fake news. Neste momento, também apresen-
tamos e analisamos o corpus da pesquisa, construido a
partir da referida acao judicial. Ao final, sustentamos que
a campanha de difamacdo de Marielle Franco da voz ao
conservadorismo.

2. Inscricao tedrica

A prética de espalhar noticias falsas nao é uma novi-
dade. Vem desde, pelo menos, o século 6, como explica
Robert Darnton, em entrevista a Folha de S. Paulo. O pro-
fessor emérito da Universidade Harvard aponta o jornalista
Pietro Aretino (1492-1556), conhecido por, no século 16,
difundir textos que difamavam cardeais que almejavam se
tornar papa, como o principal difusor de fake news no pas-
sado (Victor, 2017).
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No entanto, com a profunda alteragao das formas de
producao e consumo de informacao, provocada pelo uso
comercial da internet, a partir da década de 1990, pelo
avanco da digitalizacao da comunicagdao e pela ascen-
sao dos sites de redes sociais digitais, a expressao fake
news tem se ressignificado e se popularizado. Em 2016,
por conta do referendo sobre a saida da Gra-Bretanha da
Unido Europeia e das eleicoes presidenciais nos EUA, o
assunto irrompeu no debate publico, no dmbito de um
fendmeno maior: a pds-verdade.

Para um melhor entendimento sobre a defini¢do con-
temporanea do termo fake news, Edson C. Tandoc Jr.,
Zheng Wei Lim e Richard Ling (2017) fizeram uma revisao
de 34 estudos académicos publicados em lingua inglesa
entre 2003 e 2017. A pesquisa identificou seis maneiras
pelas quais esses estudos operacionalizaram fake news:
sétira de noticias, parédia de noticias, fabricagdo, manipu-
lacao, material publicitario e propaganda (politica). Para os
autores, as seis definicdes tém em comum a apropriacao
do formato de noticias reais, simulando desde a lingua-
gem até a aparéncia (interface de sites de noticias, por
exemplo).

A partir dessa revisdo historica, os autores também
identificaram dois dominios estruturantes, que eviden-
ciam diferencas fundamentais entre os véarios tipos de fake
news discutidos na literatura: a dimensao da facticidade,
que tem relacdo com o0 quanto as fake news se baseiam na
realidade, e a dimensao da intencionalidade, relacionada
a intencdo imediata do produtor do conteudo, o0 quanto
ele pretende enganar seus consumidores. Para os pesqui-
sadores de Singapura, a inter-relagdo desses dominios, em
seus diferentes niveis, pode ser um ponto de partida para
que se possam definir fake news com mais precisao.

No contexto das eleicOes presidenciais dos Estados
Unidos, em 2016, Hunt Allcott e Matthew Gentzkow
(2017, p. 212, traducdo nossa) definem fake news como
“sinais distorcidos, sem correlacao com a verdade”. Para
0s autores, a producao de fake news é motivada, princi-
palmente, por questdes financeiras — noticias falsas que
viralizam podem gerar receita por meio da publicidade
em sites — e ideoldgicas, quando alguns produtores de
noticias falsas buscam vantagem politica, geralmente
desacreditando ou atacando adversarios. Os pesquisado-
res concluem ressaltando que o estudo nao permite afir-
mar que as fake news alteraram os resultados da eleicao
estadunidense. Entre as dificuldades, Allcott e Gentzkow
(2017) apontam a incompletude do banco de dados e,
principalmente, a dificuldade de mensurar o impacto real
das fake news no voto do eleitor.

Corroborando o entendimento de que ainda nio ha
consenso sobre o termo, no relatério do High Level Expert
Group on Fake News and Online Disinformation (HLEG),
nomeado pela Comissao Europeia, o termo fake news,
usado inicialmente pelo 6rgao, é deliberadamente evitado.
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Argumenta-se que o termo ¢ inadequado e insuficiente
para abranger o complexo sistema da desinformagao, que
envolve também contetido que nao é falso ou completa-
mente fake. Compreende-se também que 0S processos
utilizados nesse sistema englobam muito mais do que
“noticias”, incluindo distribuicao automatizada de con-
teddo, edicao de videos, segmentacao de publico, fabrica-
cao de memes, etc. (European Commission, 2018).

Nesse sentido, Claire Wardle (2017), integrante
do HLEG e diretora do First Draft, tem trabalhado para
sistematizar uma tipologia sobre os diferentes tipos de
Misinformation (difusao involuntaria de informacéo falsa)
e Disinformation (criacao e difusao deliberada de informa-
cao sabidamente falsa). Para a pesquisadora, existem sete
tipos de conteddo problemético inseridos no nosso ecos-
sistema de informacées: a) satira ou parddia (sem inten-
¢ao de causar dano, mas com potencial para enganar); b)
contetido enganoso (utilizado contra algo ou alguém); c)
conteddo impostor (quando informacdes genuinas sao
atribuidas a outros); d) conteido fabricado (predomi-
nantemente falso, construido com o intuito de enganar
e causar dano); e) conexao falsa (quando as manchetes,
recursos visuais ou legendas nao confirmam o contetdo);
f) contexto falso (quando um contetido genuino é inserido
em um contexto falso); g) contetdo manipulado (quando
uma informacéo ou imagem verdadeira é manipulada para
enganar).

Como forma de compreender a capacidade de propa-
gacdo e influéncia que as fake news alcangaram nos ulti-
mos anos, também se faz necessario analisar o fendmeno
que foi a base que possibilitou o desenvolvimento dessa
prética: a pés-verdade. No final de 2016, a Oxford Dic-
tionaries, departamento da Universidade de Oxford, esco-
lheu a expressdo po6s-verdade como a “palavra do ano” e
definiu pés-verdade como um substantivo “que se rela-
ciona ou denota circunstancias nas quais fatos objetivos
tém menos influéncia em moldar a opinido publica do que
apelos a emogao e a crengas pessoais” (Post-truth, c2016,
online, tradugao nossa).

Em relagdo a pds-verdade, Matthew D’Ancona (2018)
escreveu sobre o Brexit e a eleicao de Donald Trump,
apresentando um panorama sobre as origens, os sintomas
e os desafios. De forma assertiva, D’Ancona declara que a
base social da era da pés-verdade € o colapso da confianga
nas instituicdes tradicionais e seu “momento germinal” é
a crise de 2008. Para o autor, hd uma desconfianca gene-
ralizada, alimentada por décadas pelos sucessivos escan-
dalos de corrupcao, midiaticos, politicos e econémicos, a
que a populacao assistiu. Em um contexto em que todos
mentem, a mentira passa a ser relativizada.

De igual maneira, D’Ancona (2018, p. 46) trata a
ascensao da “indudstria multibilionaria da desinformacao”
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como fator que “erodiu a primazia da verdade”. Trata-se
de um ataque coordenado e estratégico de organiza-
¢Oes de fachada, que atuam a favor de certos grupos,
difundindo mentiras, sistematicamente, para suprimir a
informacao precisa, tendo impacto no publico com predis-
posicao ideoldgica para acreditar. Mesmo quando, depois
de um longo processo, a “verdade” vem a tona, a davida
ja estéa colocada.

Cass Sunstein (2001) aponta o potencial libertador da
internet, mas alerta para o risco da personalizacao e da
fragmentacgdo. Gragas ao aumento do poder individual de
escolha, as pessoas comecaram a se separar em inumera-
veis grupos homogéneos, que compartilham das mesmas
ideias e da mesma visdo de mundo. Trata-se de “camaras
de ressonancia” (na traducdo para a lingua portuguesa)
das suas préprias concepgbes” (Sunstein, 2001, p. 17).
Para o autor, esse sistema retine condi¢des favoraveis para
um fendémeno chamado “polarizacao de grupo”, tendén-
cia “de individuos com ideias semelhantes, ao debaterem,
fortalecerem seus pontos de vista preexistentes e avanga-
rem em direcdo a pontos de vista mais extremos do que ja
tinham” (Sunstein, 2001, p. 5).

Eli Pariser (2012), com foco na influéncia da tecnolo-
gia, aprofunda o debate sobre fragmentacao e segmenta-
¢ao. Para Pariser, 0 marco inicial da era da personalizacao
sao as mudangas nos mecanismos de buscas. A partir da
possibilidade de coleta de dados em grande escala, muitas
das ferramentas da internet estao baseadas em algoritmos
que filtram e organizam o conteudo disponibilizado na
rede — sendo eles capazes de determinar a relevancia e
a hierarquia dos contetdos. Assim, os algoritmos de per-
sonalizacao nos disponibilizam contetidos com os quais
ja temos familiaridade e com os quais ja concordamos,
mudando profundamente a forma como temos acesso as
informacoes e contribuindo para o isolamento das pessoas
nas “bolhas dos filtros”, com pouca possibilidade de se
deparar com o contraditério.

Claire Wardle, em entrevista ao £/ Pais, alerta tam-
bém que a democracia corre perigo quando as decisoes
sao tomadas com base em informacdes nao checadas. Para
Wardle, o Brasil é muito dividido politicamente e também
em assuntos culturais. Nesse cendrio, as pessoas tendem
a ser menos criticas. Acreditam em coisas que reafirmem
as suas crencgas e as compartilham (Avendafio e Betim,
2018).

Considerando o contexto de desenvolvimento da era
chamada de pés-verdade, este trabalho assenta sua refle-
Xa0 voltada para o cendrio brasileiro. Nesse recorte, em
especial, ¢ feita a andlise do periodo em que ocorreu a
morte da vereadora Marielle Franco e do motorista Ander-
son Gomes, no Brasil, e do cendrio em que intmeras
informacoes falsas tomaram corpo nas redes sociais.
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3. Contexto do assassinato e campanha de
difamacao

A execucao de Marielle Franco, assassinada ao lado do
seu motorista, Anderson Gomes, que também morreu,
na quarta-feira, 14 de marco de 2018, é o acontecimento
expoente do contexto social no qual esta pesquisa se
desenvolve. A vereadora carioca cresceu no complexo da
Maré, cidade do Rio de Janeiro. Era uma mulher negra e
LGBT, soci6loga, militante dos direitos humanos.

A noticia da execucao de Marielle foi recebida com
perplexidade pela populacao e gerou uma onda de como-
cdo e indignacao. No entanto, no dia seguinte ao crime,
foi possivel perceber o inicio de uma campanha de difama-
cao de Marielle nas redes sociais.

Na reportagem “Como ganhou corpo a onda de fake
news sobre Marielle Franco”, o jornal O Globo afirma que,
a partir de dados coletados pelo Laboratério de Estudos
sobre Imagem e Cibercultura (LABIC) da Universidade
Federal do Espirito Santo (UFES) e uma investigacao feita
pelo préprio O Globo, foi possivel mapear o caminho das
fake news de maior repercussao sobre o assunto. Foi cons-
tatado que, menos de 24 horas depois do assassinato de
Marielle, textos, dudios e imagens com conteudo inve-
ridico comegaram a circular pelo WhatsApp (Cariello e
Grillo, 2018).

Na sexta-feira, dia 16, duas autoridades do Estado
brasileiro fizeram publicacoes em suas redes sociais difa-
mando Marielle Franco e ajudaram a impulsionar a onda
de fake news. O deputado federal Alberto Fraga (DEM-DF),
no Twitter (Rodrigues, 2018), e a desembargadora do Tri-
bunal de Justica do Rio de Janeiro (TJ-RJ) Marilia Castro
Neves, por meio de comentario no Facebook, declararam
que Marielle Franco havia sido eleita pelo Comando Ver-
melho e que “descumpriu ‘compromissos’ assumidos com
seus apoiadores” (Bergamo, 2018, on-line).

A matéria de O Globo sobre a onda de fake news indi-
cou que, quatro horas apds os primeiros posts difamatérios
aparecerem no Twitter, o site Ceticismo Politico publicou,
em sua pagina no Facebook, um texto que foi fundamen-
tal na disseminacao das falsas acusagdes. Horas depois, o
mesmo texto foi divulgado pelo Movimento Brasil Livre
(MBL), ampliando a sua repercussao. Sobre o conteudo da
postagem, a reportagem de O Globo indica que

O Ceticismo Politico usou como base uma reportagem da
colunista Monica Bergamo, do jornal “Folha de S. Paulo”,
sobre um comentdrio de uma desembargadora publicado
no Facebook a respeito de boatos que circulavam no
WhatsApp (Cariello e Grillo, 2018, on-line).

Conforme a publicacao de O Globo, de 16 a 23
de marco, “o link do Ceticismo Politico havia sido
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compartilhado mais de 360 mil vezes no Facebook,
ocupando o0 primeiro lugar entre as publicacoes que
abordaram o boato da ligacao da vereadora com o crime
organizado — seja de maneira difamatéria ou em tentativas
de rebater a acusagao” (Cariello e Grillo, 2018, on-line).

No dia 17 de marco, em func¢do da acelerada disse-
minacdo de contetudos falsos sobre Marielle Franco nas
redes sociais, o Partido Socialismo e Liberdade e o escri-
tério de advocacia E. Melo, J. Durdes & S. Castro (EJS
Advogadas) solicitaram que a populacao ajudasse a iden-
tificar e denunciar, por meio de um endereco de e-mail,
péginas e perfis do Facebook que estavam produzindo
ou compartilhando calinias. Foram recebidos mais de 18
mil e-mails.

Dessa forma, foi possivel mapear o material que estava
sendo disseminado e as paginas que estavam estimulando
a onda de fake news. Foi esse conteido que embasou a
acao judicial movida por Luyara Santos e Monica Benicio,
filha e companheira de Marielle Franco, exigindo que o
Facebook retirasse do ar algumas publicacbes com con-
teudo calunioso e discurso de édio. Foram apresentadas
na acdo sete imagens recebidas a partir das dentuncias e
oito fanpages que as compartilharam, dando visibilidade a
esse material (EJS Advogadas, 2018).

O juiz Jorge Novelle deferiu tutela antecipada para
que o réu Facebook fosse intimado, entre outras coisas,
a: a) retirar, em 24 horas, todas as publicacoes, posts e
videos dos links apontados na peticdo inicial; b) informar
se os perfis de Luciano Ayan, Luciano Henrique Ayan, res-
ponsaveis pelas postagens na péagina Ceticismo Politico,
e 0 Movimento Brasil Livre patrocinaram os posts indica-
dos na peticao ou qualquer outro que afrontara Marielle
Franco (Rio de Janeiro, 2018).

No dia 24 de marco, Luciano Henrique Ayan divulgou
sua verdadeira identidade por meio de uma Carta Aberta
no site Ceticismo Politico. Seu nome é Carlos Augusto
Moraes Afonso, e ele relata que hé 13 anos estuda “méto-
dos relacionados a dindmica politica” e que, em 2011,
comegou a “desenvolver um método para a guerra poli-
tica”, “ajudando muita gente a rebater com mais asser-
tividade as narrativas da esquerda” (Ceticismo Politico,
2018).

Uma reportagem do jornal Nexo exp0s a trajetéria do
MBL e sua ligacao com o Ceticismo Politico. A reporta-
gem aponta que o “grupo politico criado em novembro de
2014 por cinco jovens criticos ao governo da entdo pre-
sidente Dilma Rousseff (PT)” € defensor de “uma agenda
liberal na economia, com menos participacao do Estado,
e conservadora nos costumes, como no combate a poli-
ticas de cotas raciais e a pautas do movimento LGBT”.
Também relata que Carlos Augusto Moraes Afonso, dono
do Ceticismo Politico, é sécio de Pedro D’Eyrot, membro
do MBL, na empresa Yey Inteligéncia Ltda (Flores, 2018,
on-line).
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3.1 Paginas que espalharam fake news

A partir do material sistematizado pelo EJS Advogadas,
foram encontradas oitos fanpages mais recorrentes nas
dentuncias recebidas pelo referido escritério de advocacia
e sete imagens divulgadas por essas péaginas, que foram
removidas da rede social por conta da acao judicial contra
o Facebook.

As paginas' continham contetdo diverso e todas fize-
ram circular fake news sobre Marielle Franco. Sao elas: a)
Operacionais, que, em julho de 2018, possuia 1,8 milhao
de seguidores. Tinha em sua descricao a frase “péagina feita
por policiais para a policia!” e muitas postagens contrérias
aos direitos humanos; b) Direita Ja — Bolsonaro 2018, que
desde a sua criacao divulga e repercute algumas agendas e
posicdes politicas do presidente Jair Bolsonaro e durante
o periodo eleitoral de 2018 fez campanha para ele; c)
Endireitando a Verdade, que, em sua prépria descricéo,
indicava que estaria “Desvelando a mistica que paira sobre
a verdade de torturadores e torturados. Baseado naquilo
que o seu professor de humanas usou pra enrolar um
baseado”; d) Olavo de Carvalho, que foi criada em abril
de 2011 e possuia mais de 423 mil seguidores, autode-
clarando-se uma pégina para a “divulgacao da politica de

direita”; e) Contraponto, criada em 20 de abril de 2015
e vinculada ao blog http://contrapontobg.blogspot.com/, é
um espago de divulgacao dos pensamentos de Olavo de
Carvalho e Margaret Thatcher, politica britanica que foi
lider do Partido Conservador, e tem postagens simpaticas
a politica de Donald Trump; f) Bolsonaro Opressor 2.0,
criada em 11 de outubro de 2016, pagina em que a ampla
maioria das postagens era de exaltacao a Jair Bolsonaro;
g) Anti-PT, que expunha como missao “Extinguir o pat-
tido que E COMPROVADO o MAIS corruPTo, mentiroso e
incomPTente da histéria do Brasil e do mundo”; h) Movi-
mento Curitiba Contra Corrupgao, cujo conteddo compar-
tilhado, €, em sua maior parte, contra Lula e o PT e em
repudio ao STF.

3.2 Apresentacao das imagens sobre Marielle Franco

Como é possivel perceber, as paginas contém conte-
udo diversificado, mas preservam, como marca recorrente,
relacao com ideologias a direita e com o pensamento con-
servador. Para este trabalho, foram escolhidas trés das sete
imagens que foram divulgadas pelas paginas supracitadas
e que foram objeto da acao contra o Facebook.

Figura 1 — Imagens sobre Marielle Franco nas paginas de fake news

EMPODERADA GAY,
DEFENDIA O TRAFICO,
COMBATIA A
SEGURANCA PUBLICA.

_fl Lt 1

QUEM ERA MARIELLE

HEROINA DA
PAZ 27

Fonte: EJS Advogadas (2018, p. 21-25).

A fim de compreender o interesse social do discurso
empregado pelas oito péaginas do Facebook, por meio
das trés imagens apresentadas no corpus desta pesquisa,
vamos analisar os dados internos e externos das trocas

1 Todas as péginas, com enderecos eletronicos e datas de acesso,
estao disponiveis nas referéncias.
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linguageiras, a partir das categorias apresentadas por Cha-
raudeau (2018). Os dados externos tratam das condicoes
extradiscursivas, da troca entre os sujeitos, falante e des-
tinatario. Sao eles: condicao de identidade, condicao de
finalidade, condicao de propdsito e condicao de disposi-
tivo. Os dados internos estao relacionados as caracteristi-
cas intradiscursivas. Sao eles: espaco de locucao, espaco
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de relacao e tematizacao. A partir dos dados internos, bus-
camos compreender “o que o texto diz” e “como ele diz”
e, por meio dos dados externos, buscamos saber “por que
o texto diz o que ele diz”. Além disso, mediante a reflexao
sobre 0s protagonistas do ato de linguagem, pretendemos
entender “quem o texto faz falar” ou “quais sujeitos o
texto faz falar”.

Em relacdo a condicdo de dispositivo, Charaudeau
(2018) estabelece que todo ato de linguagem se realiza
em um determinado ambiente fisico que impde restricoes,
por conta das circunstancias materiais, para a realizacao
desse ato. A partir da observacao do corpus, entende-se
que os atos de linguagem tém lugar na rede social Face-
book, sendo as trés imagens o “material” do dispositivo;
as oito fanpages, a instancia de producao; e os seus segui-
dores, a instancia de recepcao. O Facebook permite a inte-
racdo entre perfis e entre fanpages e perfis. Nessa rede
social, fanpages sao paginas criadas para a comunicacao
com seus fas. Elas sdo espagos que retinem pessoas inte-
ressadas por um assunto, uma empresa, uma causa, uma
personalidade, etc. Para receber as atualizagdes de uma
fanpage, o usuario possuidor de um perfil deve manifestar
essa vontade curtindo e seguindo a pagina, tornando-se,
assim, na linguagem do Facebook, seu fa.

Em relacao a condicao de identidade, Charaudeau
(2018) define que todo ato de comunicacao é fruto da
relacdo entre a instancia de producdo e a de recepcdo?
e que a relacao entre essas instancias estd baseada na
convergéncia de tracos psicolégicos e sociais dos sujeitos
do ato de linguagem. A anélise das paginas destacadas no
corpus evidencia que elas sustentam posicoes politicas de
extrema-direita e de direita, divulgam contetdo contra
a esquerda e suas postagens propagam posicoes reacio-
nérias e conservadoras. Em diversos momentos, contra
LGBTs, feministas e contra os direitos humanos.

Por se tratar de fanpages e de seus seguidores,
entende-se que nao é o primeiro contato entre os parcei-
ros e aponta-se para a existéncia de uma relacao anterior.
Essa conexao também demonstra a relevancia que a ins-
tancia produtora tem para a instncia receptora. A partir
da andlise, também € possivel concluir que a relacdo entre
elas estd baseada na partilha da mesma visao de mundo,
do mesmo sistema de crencas e valores. Trata-se, portanto,
de sujeitos inseridos na mesma comunidade sociocultural,
que compartilham o mesmo universo de referéncia e tém
motiva¢oes em comum.

Com a apreciacdo das trés imagens, podemos averi-
guar algumas restricoes impostas pela condicao de dis-
positivo. Trata-se de um contrato que, pelo menos no
primeiro momento, nao permite troca entre 0s parceiros.
[sso implica uma situagao monolocutiva, na qual o sujeito

2 Nos estudos de comunicagdo contempordneos, essas fronteiras
tém sido tensionadas por conta do ambiente digital.
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falante € o “iniciador do espaco de locucdo” (Charaudeau,
2004). Nessa situacao, o sujeito falante é uma espécie de
expoente de uma comunidade sociocultural e, portanto,
tem legitimidade para a “tomada da palavra” (Charaudeau,
2018). Age dessa forma com vistas a implicar o sujeito
receptor e fazer com que ele reaja.

Quanto ao espago de relacdo, em uma situacao mono-
locutiva, o sujeito receptor nao esta presente fisicamente
e nao pode participar a0 mesmo tempo da enunciacao.
Portanto, para Charaudeau (2004), a luta discursiva sé
pode ser feita por simulacao, antecipando ou imaginando
as reacoes-objecOes do outro. Sendo assim, o sujeito
falante precisa organizar o que vai dizer, considerando a
sua propria identidade e a do outro, para inclui-lo em seu
territdrio de pensamento, a fim de influencié-lo.

Em relagdo a condicao de propdsito, percebe-se que
0 tema central é o assassinato de Marielle Franco. No
entanto, para Charaudeau (2018), o propésito refere-se
ao recorte feito sobre o tema, a posicao sobre ele. Por-
tanto, compreende-se que o propdsito é o assassinato de
Marielle Franco enquanto um acontecimento, como uma
visao social do mundo. O acontecimento é sempre cons-
trufdo: “sua significacdo depende do olhar que se estende
sobre ele, olhar de um sujeito que o integra em um sis-
tema de pensamento e, assim fazendo, o torna inteligivel”
(Charaudeau, 2018, p. 95).

Henn (2014), considerando as especificidades do
ambiente digital, identificou um modo de acontecer tipico
desse espaco, que resulta no que chamou de cibearcon-
tecimento: acontecimentos cuja processualidade se da,
em continuum, em redes sociais digitais e cuja dimensao
oscila, a depender dos agentes que os significam. Sao
acontecimentos que dependem umbilicalmente dessas
redes para existir, porque o processo de atribuicao de sen-
tidos a eles se concretiza em dispositivos nativodigitais,
Como sao 0s proprios memes de internet.

No caso da execucao de Marielle Franco, quando o
acontecimento origindrio se dé fora da rede, é como dizer
que as afetacOes que ele produz, para além da sua ima-
néncia, acabam por ser determinadas pelo acontecer em
rede, em uma espécie de adaptacio do movimento que
levou Franca (2012) a conceber a ideia de “segunda vida
do acontecimento”, nesse caso, relacionada ao ambiente
digital, e nao a midia convencional, objeto da autora.

Mais tarde, Oliveira, Osério e Henn (2019) dedicar-
se-iam a anatomia do ciberacontecimento, possibilitando
perfazé-la para a compreensao dos sentidos que denota. A
partir da manifestacao do conceito de ciberacontecimento
breaking news® — condicdo que poderia ser atribuida ao

3 A expressao breaking news Osério (2018) atribui uma intensifi-
cacao da relacdo entre as categorias substantivas dos valores-noti-
cia oriunda dos niveis de extraordinariedade dos acontecimentos.
Considerando a capacidade de impor o determinismo jornalistico
aos fendmenos como uma das caracteristicas que mais distinguem
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assassinato de Marielle —, apontam sua existéncia simulta-
nea nos estados virtual e atual. E “uma projecao de todas
as relacOes possiveis entre agentes, objetos e instituicdes”
(Bastos et al., 2014, p. 585).

As associacOes de sentido, nesse contexto, variam:
quanto mais em menos tempo, maior o ritmo de cresci-
mento. E a heterogeneidade, tanto da rede em potencial
quanto em processo de atualizagdo, é o que determina
a velocidade — em um raciocinio que ajuda, inclusive, a
compreender as oscilacOes de atencao ao acontecimento
em tela desde a sua manifestacao inicial, com a breaking
news que informou o assassinato. Decorre daf a definicao
dessa anatomia a partir do conceito de rizoma, que Oli-
veira, Osério e Henn (2019) chamam de metafora para
a impossibilidade de ordenacao da existéncia, com lastro
em Deleuze e Guattari (2011, p. 22): “qualquer ponto de
um rizoma pode ser conectado a qualquer outro”, o que
chama a atencao para o seu carater heterogéneo, ja que
“cadeias semioticas de toda natureza sao ai conectadas a
modos de codificacao muito diversos” (Deleuze e Guat-
tari, 2011, p. 22).

Ao convidar Charaudeau (2018) novamente ao dia-
logo, cumpre destacar que esses processos se desenvol-
vem no espaco de tematizacao, no qual o locutor elege
0 tema, problematiza e toma posicdo. A partir da analise
das imagens, identifica-se que o sujeito falante adota o
Acontecimento Comentado (AC) como modo discursivo.
Para o autor, o comentdrio é uma forma de acionar a parti-
cipagdo do leitor, exigir “um trabalho de raciocinio e uma
tomada de posicao...” (Charaudeau, 2018 p. 176). E pela
argumentacao “procura revelar o que nao se vé, o que
é latente e constitui o motor (causas, motivos e inten-
coes) do processo evenemencial do mundo” (Charaudeau,
2018, p. 176).

Observando-se as trés imagens selecionadas, per-
cebe-se que os modos discursivos organizados por Cha-
raudeau sao adaptados para se aproximar da linguagem da
internet. O sujeito falante, embora se apoie nos modos de
organizacao de discurso descritivo e narrativo, usa a meca-
nica argumentativa como a principal estratégia de ence-
nagao do discurso. Por conta das condicoes impostas pelo
dispositivo, 0 sujeito falante precisa fazer isso de forma
simplificada, usando poucas palavras e imagens fixas. Mas
isso nao diminui o potencial retérico persuasivo das pecas,
conforme veremos na analise das imagens.

Apbs o0 assassinato, estava se fortalecendo na sociedade
a imagem de Marielle Franco como uma heroina. Para se
contrapor a essa tese, na Figura 1, a imagem a esquerda
mostra Marielle beijando outra mulher e a palavra gay

o fazer profissional, parte do pressuposto de que, atualmente, tal
habilidade possui contornos intrincados; sua prética é suscetivel a
influéncias de um ecossistema midiatico complexo, em rede, des-
centralizado, acelerado, fluido e marcado pela multiplicacao do
namero de atores capazes de construir a realidade.
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para expor que a vereadora assassinada era homossexual.
Também se afirma que ela defendia o tréafico e combatia
a seguranca publica, colocando-a em posicao condescen-
dente com um dos principais problemas do Rio de Janeiro
e do Brasil: a violéncia. Além disso, é qualificada como
empoderada, a fim de vincular Marielle aos movimentos
feministas, que usam esse termo de forma recorrente. Na
parte inferior da peca, aparece a pergunta “Heroina da
Paz?”. Essa interpelacdo explicita evidencia a problema-
tizacdo caracteristica da mecanica argumentativa. E uma
forma direta de chamar o destinatdrio a tomar posicao. O
enunciador, apds expor a conduta de Marielle, no intuito
de fazer o destinatario confrontar-se com o imaginario de
referéncia de comportamento construido no grupo socio-
cultural (a0 qual pertencem enunciador e destinatéario),
provoca-o a apreciar o comportamento de Marielle Franco
sob 0 aspecto ético (se € do bem ou do mal) e o interpela
como se dissesse: como uma pessoa com essas caracte-
risticas e esse comportamento pode ser heroina da paz?
Busca, assim, a adesao do destinatario ao seu posiciona-
mento, contrario a imagem de heroina.

Na imagem que estd ao centro, a interpelacdo tam-
bém ¢ feita de forma explicita. Apoiando-se na légica nar-
rativa, o enunciador apresenta uma sucessao de “fatos”
sobre Marielle. Entre outras coisas, ele afirma que ela foi
mulher de um traficante famoso, que foi eleita vereadora
por conta da sua associacao com o Comando Vermelho,
uma das maiores organizacoes criminosas do Brasil, e que
estava envolvida em disputa de faccoes. Notam-se elemen-
tos subjetivos de racismo ao condicionar a eleigdao da vere-
adora negra ao crime organizado. Dessa forma, o sujeito
falante tenta mostrar o que estava oculto e que pode cons-
tituir as razdes do assassinato. Constroéi assim, de forma
dedutiva, uma relacdo de causa e consequéncia entre os
fatos e o0 assassinato. As afirmacgoes de que Marielle teria
engravidado aos 16 anos e de que ela era usudria de maco-
nha contribuem para julgamento ético. Dessa forma, o
enunciador coloca-se em posicao contraria a da tese de
que foi a policia quem matou Marielle, problematiza essa
posicao e fornece elementos para persuadir o sujeito des-
tinatdrio a compartilhar da sua posigéo.

Na imagem a direita, nao existe interpelacao explicita
do enunciador. O sujeito falante evoca um saber coletivo
baseado no sistema de valores de grupos contrarios aos
direitos humanos. Trata-se da ideia de que as pessoas que
cometem algum tipo de crime nao merecem ter nenhum
tipo de direito preservado. Para esses grupos, os defenso-
res dos direitos humanos protegem os bandidos. Ea par-
tir dessa apreciacao subjetiva que o enunciador imprime
seu ponto de vista e intima o destinatario. Para Charau-
deau (2018), mesmo que nao seja feita de forma expli-
cita, toda informagao a respeito de uma crenga funciona
como interpelagdo, pois incita o outro a tomar posicao
sobre 0 que estd proposto. Provoca-o a avaliar, quanto a
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sua legitimidade, e a apreciar, quanto as suas regras de
vida. Nesse caso, 0 enunciador pretende estabelecer uma
relacao de cumplicidade com o destinatdrio para que ele
compartilhe do mesmo ponto de vista.

Por fim, sobre a condicao de finalidade, Charaudeau
(2018) explica que os atos de linguagem sao ordenados
em fung¢ao de um objetivo, sendo este definido pela inten-
cionalidade psicossociodiscursiva do sujeito falante, sua
expectativa de sentido ou efeito visado. Verifica-se que a
intencdo do enunciador é construir um certo saber a res-
peito dos acontecimentos, mobilizando a afetividade do
publico-alvo para significar (ou ressignificar) o assassinato
de Marielle Franco, desconstruir a imagem de heroina e
construir/influenciar a opiniao publica.

No entanto, Charaudeau (2018) destaca que nem
sempre o efeito visado pela instdncia de enunciagdo é
o efeito produzido na instdncia de interpretacdo, pois a
instancia de producao organiza o discurso em funcao de
como ela imagina a instdncia receptora e esta o reinter-
preta a sua maneira. Nessa situacdo, o efeito visado pelo
sujeito falante se alinha ao efeito produzido pelo sujeito
destinatario por conta da cointencionalidade existente,
assegurada pelo contrato de comunicagao. Para o autor,
€ esse contrato que “gera um espaco publico de informa-
cao e é em seu proprio quadro que se constrdi a opinido
publica” (Charaudeau, 2018, p. 115, grifos do autor).

Para identificar o sujeito enunciador, Patrick Charau-
deau (2016) sugere que, em vez de se perguntar “quem
fala”, deve-se procurar responder “quem o texto faz falar”.
Charaudeau (2018) define que o enunciador nao é um ser
abstrato, descolado de uma realidade social determinada.
Ele se orienta em circunstancias materiais especificas e
se define por uma identidade psicossocial particular. Por-
tanto, sua intencionalidade é socialmente condicionada.
No mesmo sentido, Marcia Benetti (2008, p. 16), apoiada
nos conceitos de Maingueneau, ressalta que “pode-se ana-
lisar uma sociedade pelos discursos que produz, pois o
que emerge na materialidade do texto origina-se de sujei-
tos posicionados em um tempo e um lugar condicionados
social e historicamente”.

Sendo assim, é possivel afirmar que a troca linguageira
se efetiva, pois trata-se de sujeitos conscientes do con-
texto sécio-historico ao qual pertencem e que estdo inse-
ridos em um mesmo grupo social. E que essa troca produz
um discurso que da voz ao conservadorismo brasileiro e
serve, a0 mesmo tempo, para gerar visibilidade e fortale-
cer a identidade coletiva desse grupo.

4. Consideracoes finais

Diante do exposto até aqui, constata-se que o ambiente
de pos-verdade, no qual o discurso emocional, que apela
as crencas, é mais proeminente do que fatos concretos, é
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um espaco proficuo para a producao de desinformacao e
que o Brasil de 2018 reunia caracteristicas atrativas para
o0 assentamento da pés-verdade. O assassinato de Marielle
Franco foi um dos eventos que tomaram espaco nas ruas,
nas redes e no Parlamento, que tém como marca a disputa
ideolégica acirrada e que sao, a0 mesmo tempo, causa e
consequéncia da polarizacao da sociedade.

O soci6logo Andrey Cordeiro Ferreira (2018) sustenta
que, em resposta as Jornadas de Junho de 2013, surgiram
na politica nacional duas grandes tendéncias. De um lado,
a tentativa de revitalizacao e defesa do lulopetismo; do
outro, uma ofensiva neoliberal e neoconservadora, a partir
da luta contra a corrupcao, inicialmente organizada por
grupos como Vem pra Rua e Movimento Brasil Livre (MBL)
e por partidos da direita tradicional, como o PSDB. QOutros
eventos que demonstraram a polarizacao acirrada foram
as eleicoes presidenciais de 2014, a onda de protestos de
2015 e 2016, o processo de impeachment da presidenta
Dilma Rousseff, finalizado em agosto de 2016, e a disputa
em torno da Queermuseu,em 2017.

Uma das marcas da polarizacao social e da ofensiva
neoliberal e neoconservadora na internet, especialmente
no Facebook, foi a criagdo e a articulacdo de indmeras
fanpages e perfis para divulgar posicoes politicas, dispu-
tar narrativas, difundir suas pautas e mobilizar a sua base
social. Parte dessas paginas foi criada a partir de perfis
falsos e usa a estratégia da desinformacdo para incidir na
opinido publica. Como pudemos observar, a acao movida
contra o Facebook, em 2018, relativa a campanha de difa-
macao de Marielle Franco, evidenciou um pouco desse
processo, a partir de uma pequena amostragem.

Além do contexto sécio-histérico no qual se deu a cam-
panha de difamagdo contra Marielle Franco, é necesséario
ressaltar que os fatos expostos na apresentacao do caso
apontam que foi o site Ceticismo Politico o responsavel
pela publicacao considerada fundamental para o processo
de disseminagao de noticias falsas. O mesmo texto tam-
bém foi divulgado pela pagina do Movimento Brasil Livre
(MBL). Apds a publicacdo do Ceticismo Politico, intime-
ras paginas e perfis difundiram fake news sobre Marielle
Franco. Poucos dias depois da grande repercussao da sua
publicagdo, o proprietario do Ceticismo Politico assumiu
que estuda e desenvolve métodos para guerra politica,
ajudando a combater as narrativas da esquerda.

Como podemos observar, a analise do discurso empre-
gado nas imagens, divulgadas pelas fanpages, permitiu
constatar que o enunciador que ganha voz no texto é
0 conservadorismo brasileiro que objetivava significar
(ou ressignificar) o assassinato de Marielle Franco utili-
zando-se de informacoes falsas e as confrontando com
discursos de representacOes do pensamento conserva-
dor. Buscava, dessa forma, desconstruir a imagem (em
formacdo) de herofna de Marielle, que possivelmente
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fortaleceria a esquerda, e construir uma imagem, sob o
prisma ético, associada a0 mau comportamento.

O cruzamento dos eventos com a analise do corpus
permitiu apurar que individuos e grupos organizados,
de forma consciente, aproveitando-se do cenario de des-
crenca generalizada e de polarizagdo social e das carac-
teristicas da sociedade em rede, fomentaram, por meio
do expediente da desinformacdo, uma batalha politica
para disputar a narrativa sobre o assassinato de Marielle
Franco. As péaginas analisadas nesta pesquisa foram parte
desse processo e espalharam fake news motivadas pela
disputa ideolégica.

Também € preciso expor por que as publicagdes obti-
veram audiéncia e foram compartilhadas por perfis, em
sua ampla maioria de pessoas comuns, no Facebook.
Afirma-se que o discurso empregado na campanha de difa-
macao de Marielle Franco ecoa em parte da sociedade por
conta de seu carater racista, LGBTfébico e machista, com
espaco para discursos de combate aos direitos humanos.

As fake news e toda a desinformacao sobre Marielle
foram estruturadas e difundidas com o objetivo de evo-
car esses preconceitos, atingir as crencas e mexer com 0s
valores do publico-alvo nesse contexto bem definido. Por
sua vez, esse publico, incitado emocionalmente, isolado
em suas “bolhas” com pouca exposicao ao contraditério e
com “lado” na sociedade polarizada, “adere” ao discurso
e 0 propaga como forma de reafirmar as suas convicgoes.

A partir desses aspectos podemos concluir que fake
news e outros mecanismos de desinformacao ganham
forca no contexto sociolégico da era da pés-verdade e
sao usados como arma politica para disputar narrativas
e mobilizar a opinido publica. A campanha de difamacéao
contra Marielle Franco faz parte de uma guerra politica
que se estabelece na esfera publica brasileira, pelo menos
desde 2014, cuja tendéncia de momento € a ascensao do
pensamento conservador.
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