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Cesar Bolano colocou-se, com outros, na linha de
frente dos que, hd cerca de duas décadas ou mais, vém
laborando para consolidar entre noés linha de estudos afi-
nada com o que se convencionou chamar de economia
politica da comunicacao (Mosco, 1996). Industria cultu-
ral, informacao e capitalismo (2000) pode, nesse sentido,
ser considerado marco, ao consolidar academicamente o
nome de um autor cujos trabalhos, todavia, comecaram a
investir nesta tendéncia desde o final dos anos 1980.

Agrada-nos desde o principio sua postulacdo teérica,
agora reafirmada, de acordo com a qual a industria cultu-
ral “é o elemento chave no tipo de mediacao social que
se estabelece nas condicdes especificas do século XX”.
“Funcionando como um sistema”, é ela um dos principais
fatores de “integracao social” no capitalismo avancado
(Bolafio, 2015, p. 64), apesar de que, dialeticamente,
também nao se deva passar por alto seu papel nos proces-
sos de desintegracao ideolégica que tém lugar em nosso
tempo (cf. Ridiger, 2003, p. 215-235).

Reunido de estudos originados de distintas circuns-
tancias, a obra que resenhamos situa-se nesta perspectiva
mais geral de entendimento, que o autor, todavia, projeta
em novo patamar ao, polemicamente, meter-se nos cipo-
ais do pensamento da e sobre a comunicagao na América
Latina. As pretensoes no sentido de elaborar reflexao
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sistemadtica em relacao a corrente de estudos em que o0
académico se formou nao estao mais presentes. Em com-
pensacgao, o livro inova em sua exploracao, ao enveredar
pela andlise e discussao dos fundamentos epistemolégicos
em que se assenta a area académica de comunicacdo na
Otica da “teoria marxista”, como seu autor mesmo expli-
cita (Bolafio, 2015, p. 15).

Passando ao comentério, cumpre notar, em primeiro
lugar, que, conforme sinalizado, os artigos reunidos na
obra carecem da devida organicidade. A matéria pode-
ria ser trabalhada de maneira mais integrada. A leitura
cuidadosa constata a presenca de uma mesma linha de
raciocinio passando ao longo dos textos. O cunho de cole-
tanea, todavia, se impde, visto a opcao ter sido reunir os
textos tais como foram originalmente apresentados, sem
retrabalhd-los.

[sso significa que o registro analitico ndo é homogéneo
— eles, como dito, ndo possuem um horizonte comum,
ainda que apelem a uma mesma perspectiva, esta que, ao
menos entre nés, costuma passar despercebida, ja que
nao é claro a maioria de nossos académicos que “a critica
da economia politica traz embutida uma critica da episte-
mologia, como bem mostra Sohn-Rethel” (Bolafio, 2015,
p. 89).

Bolario resume no texto os resultados de seu projeto
de estudo do conceito de cultura em Celso Furtado, distri-
buindo-os em mais de um capitulo do volume. Valorizando
a reflexao de um cléassico do pensamento humanistico bra-
sileiro, o livro tira das suas entrelinhas a riqueza de suges-
toes e ideias que o economista pode aportar para enten-
der “as articulacOes entre comunicacao e capitalismo em
perspectiva histérica” (Bolafio, 2015, p. 17).

Houve, nos anos 1970, polémica em que os tedricos
latino-americanos da dependéncia se opuseram aos do
imperialismo e que deixou marcas na reflexao sobre a
cultura. Retomando o importante ensaio de Ingrid Sarti

Questoes Transversais — Revista de Epistemologias da Comunicacao



Francisco Rudiger

(1979), Bolafio mostra que a arbitragem da argentina,
apesar de apontar para a superacao dialética do embate,
passa ao lado da alternativa de entendimento do assunto
que representaria a “teoria antropolégica da cultura”
contida na anélise econémica de Furtado (Bolafio, 2015,
p. 124).

Furtado teria questionado o racionalismo predomi-
nante em meio a modernidade capitalista, abrindo pers-
pectivas para pensar a criatividade e inovagao em termos
que, devidamente reelaborados, podem servir aos que,
estudando os processos de comunicacao midiatica a par-
tir da 6tica econdmica, ndo desejam cair no reducionismo
ignorante de suas especificidades intelectuais e estéticas.

Talvez ingenuamente, o economista afirmou que a
producéo tem por finalidade “enriquecer a existéncia dos
homens” (Furtado, apud Bolaho, 2015, p. 168). O pro-
blema seria que, nos tempos modernos, “a criatividade é
posta a servico do processo de acumulagao [capitalista]”
(ibid., p. 169).

Bolafno logra ver nisso as pistas com que, por sua conta,
desenvolve consideracdes sobre “industria, criatividade e
desenvolvimento” que poderao interessar nao apenas o0s
estudiosos, mas também os praticos que, nas areas cita-
das, desejam conduzir seus trabalhos sem a cegueira dos
interesses imediatos, via de regra pautados pela heterono-
mia imposta pela industria cultural.

Foge a nosso interesse neste artigo discutir esta pre-
tensao, examinar se e em que medida a fenomenologia em
questdo pode contribuir no avango do pensamento critico
latino-americano na &rea de comunicagdo, até por nossa
falta de conhecimento especializado sobre o pensamento
de Furtado. Significativa, na ética aqui aplicada, é, antes,
a insinuagao feita por Bolafo de que, recorrendo a uma
obra do economista e similares, é possivel relativizar o
relato que se instituiu e, para muitos, passou a servir de
paradigma, sempre que se trata de falar em “Estudos cul-
turais latino-americanos” (Bolafo, 2015, p. 81-111).

Seguindo perspectiva paralela a de Furtado, a tendén-
cia por eles representada colaborou para produzir o eclipse
em que cairam as teorias do imperialismo e da dependén-
cia cultural que, reduzindo a comunicacao a reproducao
da ideologia, impediram-se de reconhecer sua autonomia
como espaco de producdo simbolica e criatividade inte-
lectual (Bolafio, 2015, p. 93). Barbero, Canclini, Orozco
e outros situaram os meios no ambito de processos de
formagao cultural cujas fontes e dindmica estariam alhu-
res, por mais que neles intervenham e exercam influéncia
as comunicacoes de massa engendradas por organizacoes
especializadas (ibid., p. 97).

Em resumo, concorda o autor, as empresas culturais
“nao podem deixar de atender as necessidades de repro-
dugdo simbdlica do mundo da vida” (Bolafio, 2015, p.
102). A industria cultural nao se caracteriza “como mera
imposicéo das instancias sistémicas sobre o conjunto da
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sociedade”. O fendmeno também precisa responder a
necessidades oriundas da vida cotidiana, “caso contrério
a mediacao e, portanto, a colonizacao desta nao seriam
possiveis” (ibid., p. 222).

Ocorreria, porém, que, no caso dos intérpretes cita-
dos, a reviravolta no entendimento da matéria teria impor-
tado no mascaramento ou minimizacdo das contradicoes
de classe e lutas politicas que as atravessam: “houve o
abandono de qualquer projeto transformador [da midia]
em beneficio da constatacao recorrente do jogo perpé-
tuo do reconhecimento [no plano fluido e cotidiano da
cultura]” (Bolaho, 2015, p. 98). Os procedimentos da
escola latino-americana mais recente teriam se baseado
em uma operacao ideoldgica, através da qual a referéncia
as culturas hibridas surgidas da interacao entre as praticas
cotidianas e as intervencdes mididticas acabou servindo
para “encobrir a existéncia das culturas de classe” (ibid.,
p. 100).

Para Bolafo, os estudos de comunicacao sao parte ou
subcampo das ciéncias sociais, estando envolvidos, desde
a origem, em disputas econdmicas e ideoldgicas que con-
ferem a sua epistemologia uma raiz e um sentido eminen-
temente politicos. Passando por alto as mediacdes presen-
tes no processo e que ele, por certo, reconhece, endossa
0 autor a ideia um tanto mecanica de Ariel Mayo segundo
a qual é “profunda a relacao existente entre luta episte-
moldgica e luta de classes nas ciéncias sociais” (Bolafio,
2015, p. 58).

Destarte, foi mérito dos estudos culturais latino-
americanos ter, antes mesmo de surgir a onda, prevenido
contra a crescente preocupacao em estabelecer os limites
epistemolégicos do campo académico da comunicacao. “A
comunicacdo nao se legitimara fechando-se”, acredita o
autor (Bolafio, 2015, p. 72). Estdo certas as vozes que
permitem argumentar em favor da sua novidade trans-
disciplinar, conforme forneceria embasamento o relato-
rio da Comissao Gulbenkian, coordenado por Immanuel
Wallerstein em meados dos anos 1990 (ibid., p. 59-63).

Instituiu-se com a obra de Jesus Martin Barbero a ten-
déncia de, na América Latina, entender a comunicagao a
partir do conceito de mediacdo, em vez da pura e sim-
ples referéncia aos seus meios tecnolégicos. Bolafio con-
corda: mediacao — “é esse o conceito central, definidor do
campo” (Bolafio, 2015, p. 73). Os meios importam, mas
tém menos significado epistemolégico nos estudos que o
campo pode desenvolver. O pomo da discérdia estd, por
isso, em sua interpretacao da categoria. A Escola Latino-
Americana estipulou tedrica e praticamente que a media-
céo essencial é a cultura; para o brasileiro se trata, em vez
disso, da industria cultural.

Bolario apresenta a respeito uma definicao que julga-
mos modesta: “A indastria cultural € a instancia de media-
cdo caracterfstica do capitalismo monopolista, a forma
especificamente capitalista de producao e difusao dos
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bens culturais” (2015, p. 100). Para nés, o conceito vai
além da “acumulacdo primitiva do conhecimento”, uma
ideia iluminadora que o autor apresenta, e da “subsuncao
da cultura popular na economia” (ibid., p. 101). Também
abarca o campo do consumo e da conduta cotidiana, ja
que, visto mais radicalmente, remete a forma mercadoria
e sua expansao, estética e intelectualmente mediada, por
todos os campos da vida social, como ensina a Escola de
Frankfurt.

Campo aberto o entrevé em breve passagem (2015, p.
108-109), onde se pode ler que, na era da cibercultura,
“novas formas de luta sao encontradas, usando inclusive
as novas tecnologias, como as redes sociais, mecanismo de
interesse da publicidade e do controle social, mas também
passivel de ser usado pelos movimentos sociais” (ibid., p.
108). De todo modo, fica claro que, na perspectiva cri-
tica, “é precisamente neste sentido que se deve repropor
0 conceito de mediacao: entendendo-o na perspectiva da
contradicdo entre controle e cambio, dominagao e apro-
priacdo social, subsuncao e resisténcia, manipulagéo e
praxis social libertadora” (ibid., p. 71).

Sente-se a falta, é certo, nesta altura, da argumenta-
cdo histérico-filosdfica que retiraria do texto de Bolafio o
aspecto de mera contraposicao de teses: as da economia
politica renovada pelo humanismo marxista contra as do
conformismo populista latino-americano. O autor sim-
plifica a matéria enquadrando-a na pura e simples “luta
epistemoldgica no interior do campo da comunicacao”.
Parece-nos insuficiente a sugestdo de que pertence a
economia politica da comunicagéo e a critica a industria
cultural o monopo6lio da “preocupagdo com as formas de
desenvolvimento socialmente justas e ambientalmente
sustentéaveis” (2015, p. 78).

Bolafio nao estd distante de Muniz Sodré e Miquel
Moragas ao afirmar que, mais que académico-administra-
tiva, a comunicacao adquire legitimidade intelectual na
medida em que opera como lugar estratégico para pensar
a cultura e a sociedade (2015, p. 111). As perspectivas em
que isso se da sao, contudo, plurais e contraditérias, como
ele bem admite, sem, porém, aceitar o que chamariamos
de liberalismo epistemolégico. Inspirando-se em Furtado,
Bolano defende e procura argumentar que nao faltam a
economia politica os meios para enfrentar com vantagem
suas concorrentes e responder a altura os desafios herme-
néuticos e analiticos que nos coloca um mundo cada vez
mais midiatizado.
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O reconhecimento de que, neste contexto, 0 processo
de construcao da hegemonia se torna mais e mais com-
plexo (cf. 2015, p. 108-109) deveria ser sinal para, com
coragem, comecarmos a nos perguntar também, porém,
se, fora da peticao de principio, ainda estd ao alcance dos
sujeitos “construir uma instancia de mediagdo auténoma
em relacdo a industria cultural” (ibid., p. 104). Se as con-
tradigcOes sociais ainda podem ser pensadas e resolvidas no
marco da luta de classes (ibid., p. 110) e se, tomando esta
ultima como referéncia acritica, isto é: sem discussao,
ainda € o caso de impugnar o pensamento alheio por nao
prever “a socializacao dos meios de producao intelectual”
(ibid., p. 104) (cf. Garnham, 2011).

Bolano fornece bom sinal com seu livro de que o mar-
xismo ainda funciona bem como arma da critica teérica e
epistemolégica, mas a falta de maior cuidado no uso de
suas teses politicas expostas sem, pelo menos, indicar as
ressalvas que o estado da arte exigiria, abre flanco de facil
ataque por parte daqueles que, por um ou outro motivo
horrorizados com o criticismo, contentam-se pobremente
em celebrar ora a cultura pop, ora as novas tecnologias —
como dé prova de sintese em relacdo as posturas o atual
oba-oba sobre as redes sociais.
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