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O bem-estar gay e o dandi: dialogos entre
performances, consumo e esteredtipos
no reality show Queer Eye

Gay welfare and the dandy: dialogues among
performativities, consumption and stereotypes
in reality television series Queer Eye

RESUMO

Buscamos nesta investigagdo entender como as performances
construidas no reality show Queer Eye, da Netflix, promovem o
que classificamos como “bem-estar gay”. O fendmeno midiatico
¢ visivel pela figura do ddndi contemporaneo: esteredtipo de
homens gays que pelo consumo buscam afirmar-se enquanto
sujeitos. Entendemos consumo enquanto expressoes subjetivas,
sociais, culturais e politicas, no contexto da movimentagio
do pink money, nicho de mercado direcionado ao publico
LGBTI+ (Lésbicas, Gays, Bissexuais, Transexuais/ Travestis,
Intersexuais). Compreendemos também o papel da midia no
estabelecimento desse mercado, contribuindo igualmente com
o fomento desse estereotipo na formagao do “bem-estar gay”. A
pesquisa se desenvolve pela analise do contetido veiculado nas
duas temporadas disponiveis do reality show. Como eixo tedrico
utilizamos Judith Butler (2003) para tratar dos atos performativos
relativos ao consumo, Michel Foucault (2018) e Eve Sedgwick
(2007) para entender a homossexualidade inscrita nos discursos
de poder, Muniz Sodré (2011) para abordar a mutagio tecnologica
das midias como cenario propicio para um tipo mais refinado de

Manuela Corral’
manuelacorralv @ yahoo.com.br

Rodrigo Avelar’
avelarezz@gmail.com

ABSTRACT

We aim to understand on this investigation how the
performativities built in reality television series, Queer Eye,
promote what we rate as “gay welfare”. The media phenomenom
make itself visible by the contemporary dandy figure: stereotype
attributed to gay men, which aim to assert themselves as
subjects by consumption We understand consume as subjective,
social, cultural and political expressions, in the context of
the pink money rush, a market niche directed to LGBTI +
community (Lesbian, Gay, Bisexual, Transsexual / Transvestite,
Intersexual). We also understand the role of the media in this
market establishment, as well as contribute to the promotion on
stereotyping, by the formation of “gay welfare”. The research
is developed by the analysis of the content streamed, by two
available seasons of the reality television series. As theoretical
axis we use Judith Butler (2003) to approach the performative
acts relative to consumption, Michel Foucault (2018) and Eve
Sedgwick to understand homossexuality subscribed in power
speeches (2007), Muniz Sodré (2011) to approach the media
technological mutation as an auspicious scenario for a more
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consumo, Grant McCracken (2007) e Daniel Miller (2007) para
entendermos as relagdes de consumo em sua dimensao simbolica,
além de Richard Dyer (1999) para debater os esteredtipos
veiculados no reality show. A partir da pesquisa foi possivel
perceber o pink money além da logica de mercado, em que Queer
Eye ao passo que da visibilidade a tematicas da pauta LGBTI
também posiciona esteredtipos, considerando aspectos sociais,
econdmicos, politicos e culturais dos sujeitos.

Palavras-chave: Consumo. Pink money. Queer Eye.

Introducao

pink money como fendmeno midiatico ganha os

holofotes em ritmo frenético. Sdo campanhas

publicitarias, celebridades, marcas, que incluem
e representam a comunidade LGBTI+? ¢ movimentam
um mercado mundial de cerca de 3 trilhdes de dolares,
em que o publico foi percebido pelas empresas como
nicho promissor por seu alto poder aquisitivo e ritmo
de compra® (Cognatis, 2017). Utilizado por fontes como
empresas, reportagens e pagina de internet para explicar o
cenario de prosperidade de consumo envolvendo LGBTIs,
o termo pink money pode ser considerado um exemplo
dos anglicismos que surgem sem origem definida para
nomear fendmenos de mercado e significa em traducdo

refined type of consumption, Grant McCracken (2007) and
Daniel Miller (2007) to understand consumption relations
in its symbolic dimension, besides Richard Dyer (1999) to
discuss about the stereotypes streamed on the series. From the
research it was possible to realize pink money beyond the market
logic, whereas Queer Eye gives visibility to LGBTI schedule
also positions stereotypes considering the social, economical,
political and cultural aspects of the subjects.

Keywords: Consumption. Pink money. Queer Eye.

literal, “dinheiro rosa”, e também sem data. Ainda assim,
Richard Miskolci (2015) propde situar o fortalecimento
de uso do termo, na historia brasileira, a segunda metade
dos anos 90 o século XX, por meio da simbiose entre
mercado, entdo chamado GLS*, que buscava integrar a
populacdo LGBTI+ socioeconomicamente privilegiada
e detentora de poder de compra, com pautas politicas e a
visibilidade midiatica.

Tendo como cenario a midia, cantores, atores,
esportistas e muitas outras figuras célebres cada vez
mais pautam questdes LGBTI+. Assistimos o sucesso
das drag-queens, com o reality show norte-americano, Ru
Paul’s Drag Race’ e a cantora brasileira, Pabllo Vittar®,
campanhas publicitarias de grandes marcas pautando a
diversidade para o Dia dos Namorados’, Orgulho LGB-

20 termo ¢é constantemente alvo de debates e mudangas quanto as legendas incluidas. Fora do Brasil, os movimentos sociais costumam
acrescentar o “Q” de queer, mas a palavra tem significados diferentes em inglés e em portugués, por conta da variacdo cultural dos
movimentos; tanto aqui quanto fora, o termo “I” para designar pessoas intersexuais (com caracteristicas bioldgicas referentes aos
dois sexos), além de outras legendas que costumam aparecer cada vez mais. A ONU alterna entre o uso de “LGBT” ¢ “LGBTI”, e a
Anistia Internacional utiliza “LGBTI”. Na presente pesquisa, vamos utilizar o termo “LGBTI+”, por reconhecé-lo como a unidade
de inclusdo mais elementar, sem desconsiderar outras possiveis participagdes com o uso do “+”. Salientamos a ndo conclusividade
da escolha, na compreensdo da responsabilidade pela inclus@o de sujeitos no movimento.

3 Somente no Brasil, o piblico LGBTI+ constitui a0 menos 18 milhdes de pessoas de acordo com o tltimo censo do IBGE (2010),
que movimentam cerca de 150 bilhdes de reais por ano, sendo 36% pertencentes a classe A e 47% a B, com renda média entre casais
de quase o dobro da renda de casais heterossexuais.

4 Termo arcaico para se referir a Gays, Lésbicas e Simpatizantes, substituido por LGBT ou LGBTI.

% O reality show de disputa de drag-queens, apresentado pela drag-queen veterana, Ru Paul, foi ganhador de 13 prémios no Emmy
Awards em quase 10 anos de duragéo, além de 39 nomeagdes. E exibido desde 2009 pelo canal VH1, tanto na TV como na internet
(IMDB, 2018).

¢ Drag-queen brasileira que comegou a ganhar notoriedade na internet em 2015, com o clipe “Open bar”, versdo brasileira da
musica “Lean On”, do projeto musical americano, Major Lazer. Em 2016 passou a integrar a banda do programa “Amor e Sexo”,
veiculado pela Rede Globo de Televisdo. Para se ter uma ideia da importancia da cantora para a musica pop brasileira, somente o
ultimo album “Nao para ndo”, langado pela cantora em 2018, bateu recordes na plataforma de streaming, Spotify. Nas primeiras 24h
de lancamento ela foi a artista brasileira mais ouvida, com 4 musicas do album dentro do top 10 das mais ouvidas da plataforma.
Ja em 2017, havia ganhado uma placa comemorativa da Sony Music por seus 420 milhdes de reproducdes do album, “Vai passar
mal”, nas plataformas digitais (OBSERVATORIO G, 2018).

" No dia dos namorados de 2017, marcas como “Vick”, “Renner”, “Natura” e “Reserva”, apresentaram casais homoafetivos mas-
culinos e femininos em suas pecas publicitirias (ESTADAO, 2018).
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TI+, dia das Maes. Alguns de modo mais perceptivel do
que outros, todos esses exemplos compreendem agdes de
mercado voltadas ao pink money.

Neste processo o que comina € a comercializagao
de um bem-estar. Bem-estar que, etimologicamente, serve
a diversas areas, da satide a economia, como aponta o di-
cionario da Laboreal (2018), revista interdisciplinar portu-
guesa. “Bem”, como advérbio de intensidade, denota algo
positivo; “estar”, verbo sindnimo de “existir”, “viver”,
neste sentido, produzindo semanticamente o bem-estar
como sinonimo de qualidade de vida, de boas sensagoes.
Na dimensdo epistemologica, reporta-se ao Estado de
Bem-Estar Social (que também surge do significado
etimoldgico aqui proposto de bem-estar), Welfare State,
conjunto de politicas sociais ¢ econdmicas que entrou
em voga nas democracias ocidentais nos anos 40, como
alternativa ao colapso liberal da Bolsa de Nova York, de
1929. A principal caracteristica foi a insercao de parte da
populagdo na economia pelo acumulo de capital, consumo
dos bens industriais, propriedade e por forjar uma nova
cultura de vida para essa classe (PASTOR; BEVILHERI,
2009). O didlogo com o “bem-estar gay” ocorre pelo for-
mato da insercdo cultural de uma populagdo no mercado,
na garantia da manuteng@o dessa posi¢do social.

O pink money, sobretudo correspondente a homens
gays, promove o que consideramos na pesquisa como
“bem-estar gay”: fendmeno midiatico baseado no com-
partilhamento do consumo como valor historico, cultural
e subjetivo para o publico homossexual masculino. Nao
reputamos consumo apenas a aquisi¢ao de bens materiais,
mas o simbolo de prazeres, de possibilidades sociais, de
experiéncias. Reside no simboélico como atividade hu-
mana de estimulo do imaginario, ndo devendo, segundo
Daniel Miller (2007) ser confundido com o consumismo,
caracterizado como o excesso do consumo promovido
pela agéncia do capitalismo como meio especifico. O
autor circunscreve o consumo em um “sistema simboli-
co”, que abre possibilidades para a leitura da sociedade
por conta dos padrdes deste proprio sistema de consumo
(MILLER, 2007, p. 44).

O “bem-estar gay”’ ¢ assim proposto nesta pesquisa
como /ocus de observac¢ao de um projeto de consumo, no

qual a moeda de troca ndo ¢é necessariamente material: ¢
aceitagdo social, um modelo de vida a ser seguido. Bens
sdo importantes para seu éxito, mas comercializavel é o
sentimento de poder investido no processo. E um fenome-
no baseado no esteredtipo a homens gays do dandismo,
proximo a figura historica Ocidental do dandi, o que pelo
consumo busca sua auto-afirmagdo enquanto sujeito. A
figura do dandi surge na Inglaterra do século XIX, como
nova categoria cultural para homens de estética refinada,
com preocupagdes relacionadas ao vestuario, ao porte,
por vezes adeptos de habitos transgressores, na tentativa
de manter um status de diferenciacdo social com seus
semelhantes por essas performances e por seus valores
hedonistas. Logo ¢ associada ao publico homossexual,
por figuras como o escritor irlandés, Oscar Wilde®, e o
brasileiro, Jodo do Rio’, ainda no século XIX, perpassa
o século XX pelos movimentos de contracultura, com
seus novos valores e chega ao século XXI, com a figura
estudada pela presente pesquisa, sob o recorte do este-
redtipo associado ao publico homossexual masculino. O
estereotipo € estudado por Richard Dyer (1999) como a
camada mais superficial de representacao, necessaria para
o inicio de debates mais complexos.

Nesse sentido, vale ressaltar que o pink money
nao abrange uma realidade de garantia de direitos sociais.
Consideramos, portanto, que ha um paradoxo entre a acei-
tacdo pelo mercado e o reconhecimento social. Enquanto
o mercado “abraca” cada vez mais este publico, dados do
Grupo Gay da Bahia (2018) apontam que apenas em 2017
foram assassinados 445 LGBTIs no Brasil, aproximada-
mente 19 por hora. Na China, com o pink yuan - tradugao
de pink money para a moeda local - o0 mercado também
cresce e movimenta cerca de $300 bilhdes de dolares por
ano, no entanto o casamento entre pessoas do mesmo sexo
ainda ¢ considerado ilegal no pais (The Guardian, 2018).

Além disso, identificamos que a representatividade
dessa popula¢do no mercado mundial ndo garante, neces-
sariamente, acessos sociais, principalmente, ao conside-
rarmos as diferengas sociais, culturais e econdmicas entre
grupos ao redor do mundo. Os niveis de consumo nio sao
os mesmos para todos os marcadores sociais de classe,
etnia e localizagdo geografica e devemos estar atentos ao

8 Célebre pela autoria de “O Retrato de Dorian Gray”, langado pela primeira vez em 1890 na Lippincott’s Magazine, relangado em
1891 como livro, por conta do teor homoerotico, incabivel para uma revista. O livro conta a historia de um pintor, Basil Howard, que
se apaixona pelo sujeito de seu quadro, Dorian Gray, e representa toda a moral decadente de uma sociedade vitoriana fin du siecle,
pendente para o hedonismo, simbolo da cultura dandi de aprego as artes, a boemia, a luxuria, contra a utilidade das coisas no mundo.
° Poeta, articulista, jornalista negro do final do século XIX, que satirizava em seu trabalho a sociedade carioca que emergia aos

rumos da modernidade da Belle Epoque.
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fendmeno do capitalismo rosa nessa dire¢do. O “bem-
-estar gay” ndo representa nem chega a todos, podendo
caminhar na dire¢do da padronizag¢ao civilizatoria, de que
trata Norbert Elias (1990), com base em condutas sociais
marcadas pela homogeneidade de costumes de grupos
dominantes. Embora a populacdo LGBTI+ tenha um
poder aquisitivo de atual destaque no mercado, conforme
apresentado segundo dados do IBGE (2010) no rodapé
explicativo n° 2, ndo ¢ realidade ubiqua, muito menos tem
homogeneidade cultural, como almeja o molde do pink
money, como podemos observar em:

[...] muitos grupos “subalternos” ao redor do
planeta (pobres, minorias raciais, sexuais e/ou
étnicas) estdo se apropriando dessas cosmologias
que valorizam o consumo como forma de inser¢do
ou assimilagdo as sociedades “majoritarias”.
Porém eles alertam que tais cosmologias podem
ser eficientes em termos de conceder visibilidade
e legitimidade a identidades anteriormente es-
tigmatizadas, mas tais logicas, em muitos casos,
podem acabar reiterando estruturas simbolicas e
politicas que justificam e “naturalizam’ outras
exclusoes sociais (por exemplo, de classe, raga,
género e/ou nacionalidade) entre individuos destes
grupos. Acreditamos que os efervescentes merca-

EXITS

dos de “beleza negra”, “pink money”, “orgulho
gay”, “encanto e lifestyle indigena”, etc., sdo bons
exemplos dessa suposi¢do tanto dentro quanto fora

do Brasil (SANTOS; SILVA, 2014, p.13).

Com o propdsito de ampliar os debates nesse
sentido, a pesquisa tem como ponto de partida a mi-
diatizag@o do esteredtipo que relaciona a performance
gay ao consumo, a partir do reality show Queer Eye',
produgdo original de 2018 da plataforma de streaming"!,
Netflix. O programa apresenta 5 especialistas gays em
oito episddios, os chamados denominados fab five (“cinco
fabulosos™): Bobby Berk (design), Antoni Porowski (co-
mida e vinho), Jonathan van Ness (aparéncia), Tan France

(moda) e Karamo Brown (cultura), todos profissionais das
referidas areas, responsaveis por transformar o estilo de
vida de pessoas consideradas “desleixadas”, a partir da
visdo de um estilo de vida gay. O programa ¢, até entdo,
completamente filmado no estado da Georgia'?, Estados
Unidos, um dos mais conservadores do pais, fator que ¢
fundamental para os debates travados transversalmente
na narrativa.

A coleta compreende as duas temporadas disponi-
veis na plataforma, abrangendo os oito episodios e conta-
bilizando um total de 12 horas e 20 minutos de material.
A analise sera direcionada ao programa como expressao
midiatica, no tocante a promog¢ao do “bem-estar gay”
pelas performances dos especialistas e dos personagens,
baseadas no esteredtipo dandista. As duas temporadas
foram escolhidas como corpus de analise por correspon-
derem, até o entdo periodo de coleta, a todo o material
existente do universo da nova versio do reality show e por
se desdobrarem em singulares enquadramentos narrativos
entre si. Mesmo que o consumo aparega enquanto aliado
simbolico para a conquista de objetivos estéticos e de
autoestima nas duas pegas, este processo ¢ mais literal na
primeira temporada. Na segunda, narrativas familiares,
questdes politicas relacionadas a experiéncia LGBTI+
em uma sociedade conservadora ¢ historias pessoais dos
especialistas como homens gays ganham maior espaco e
0 cONsuMmMo passa a vir mais como consequéncia no mise-
-en-scene do programa. Entendemos, esses diferentes
e, a0 mesmo tempo, complementares enquadramentos
narrativas como fundamentais para entender o consumo
em sua dimensao simbdlica com o bem-estar gay.

Portanto, admitimos Queer Eye sob a perspectiva,
também, da representatividade oferecida ao publico gay
pelo contetido veiculado. Para este estudo, concebemos
as contribui¢cdes de Massimo Canevacci (2016) em sua
defesa pela autonomia dos sujeitos no empreendimento
da auto-representacdo, longe da equagao linear classica
representante-representado. Compreendemos, também, as
especificidades metodologicas ao abordarmos questoes de
diversidade sexual e de género. Denilson Lopes (2008),

1 Queer Eye ¢ uma nova versao de Queer eye for the straight guy, reality show televisivo criado por David Collins (que também
dirige Queer eye) e transmitido nos Estados Unidos entre 2003 e 2007, pelo canal fechado Bravo TV e posteriormente no canal
aberto, NBC, devido a grande audiéncia. O programa atingiu a marca de 1, 6 milhdo de espectadores somente em 2003, o primeiro

ano de exibicdo (E NEWS, 2018).

" Formato de contetido sob demanda disponibilizado na internet.

12 A Geodrgia era um dos 13 estados que proibiam o casamento entre pessoas do mesmo sexo até 2015, com a legalizagdo pela Suprema
Corte dos Estados Unidos, em que o direito passou a valer para todos os estados americanos. No entanto, a questao dos direitos civis
de LGBTIs, negros, estrangeiros ¢ mulheres ainda enfrenta resisténcia pela maioria conservadora no estado.
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NETFLIX

QUEER EYE

Figura 1. Cartaz de divulgagdo da primeira temporada do reality show,

Queer Eye.

Figure 1. Advertising poster from the first season of reality TV series,

Queer Eye.
Fonte: Revista Galileu (2018).

em “Desafios dos Estudos Gays, Lésbicos e Transgé-
neros”, contribui com essas diretrizes metodoldgicas,
entendendo que:

Ndo se trata de apenas considerar a homosse-
xualidade como um adjetivo, mas afirmar uma
experiéncia substantiva que interliga vida co-
tidiana e pratica intelectual. A experiéncia gay
nada tem de redutora, classificadora, se assim o
quisermos, é um mistério insondavel, um ponto de
partida, uma pergunta mais do que uma resposta.
(LOPES, 2008, p. 73).

O publico gay aponta como publico-alvo do mer-
cado do pink money, sendo de fundamental importancia
para entender essas relagdes de consumo de maneira mais
contundente. Em Queer Eye, essa preferéncia ¢ explicita
quanto o programa traz cinco especialistas gays que pro-
movem transformagdes em um publico diverso, a partir
do que seria um “olhar gay”, que ja revela o titulo do
programa. Apesar da énfase no publico gay como prota-
gonista do processo, entendemos na pesquisa as diferentes
realidades envolvendo as vivéncias ¢ experiéncias de
outras legendas do movimento LGBTI+,

Estereétipos e performances

Para conceber as performances dos especialistas
e dos personagens de Queer Eye, admitimos perfor-
mance, ou atos performativos, na sua dimensdo do
que se faz visivel pelo corpo, como “[...] fabricagdes
manufaturadas e sustentadas por signos corporeos e
outros meios discursivos” (BUTLER, 2003, p. 194).
Os corpos atuam como agentes dessa transformacgao,
poténcias discursivas, posicionamentos utilizados
dependendo do ambiente em que estamos. Corpo esse
que também ¢ superficie para inscricdo de cultura, de
acontecimentos, de histoéria, sendo o sexo e género
algumas dessas marcagdes, podendo ser coerentes
ou incoerentes ao modelo heterossexual (BUTLER,
2003, p. 196, 197).

Em Queer Eye percebemos a atribuigdo valora-
tiva ao que seria um “olhar gay”. A palavra queer tem
registros escritos na lingua inglesa desde o século XVI
e detinha significado pejorativo, denotando alguém
“excéntrico”, “estranho”; foi a partir do século XIX que
incorporada para se referir de forma ofensiva, especial-
mente, a homens gays. Em meados do final dos anos 80
para o inicio de 90, parte da comunidade homossexual

13 A transexualidade, por exemplo, somente foi retirada da lista de transtornos mentais da Classificag@o Internacional de Doengas
(CID) em 2018, 28 anos depois da homossexualidade (EL PAIS, 2018).
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passou a usar a palavra na tentativa de ressignifica-la de
seu sentido negativo'®. Essa polissemia deu origem ao que
concebemos hoje como gueer; termo muito mais utilizado
na lingua inglesa, para se referir a populagdo LGBTI+ com
um todo e por parte do movimento no Brasil, para designar
as pessoas que ndo se definem pelo binarismo de género
(NEXO JORNAL, 2018).

O olhar gueer corresponde ao estereétipo destacado
na pesquisa, com relacdo ao dandi: figura masculina que
surge no século XIX dotada de alta sensibilidade estética
e refinamento de gostos, neste caso, atribuido como ca-
racteristica intrinseca ao olhar que homens gays teriam
para transformagdes. Os valores compartilhados para um
sujeito ser identificado como dandi mudou ao longo do
tempo. Fosse pela boemia, pelo seguimento das tendéncias
de vestuario, de uso de acessorios, refinamento intelectual
e artistico, a figura do dandi representava a transgressao
do que se esperava da figura masculina por todas essas
caracteristicas apresentadas.

Célebres como o escritor irlandés, Oscar Wilde, € o
escritor e jornalista brasileiro, Jodo do Rio, anteriormente
citados, sdo exemplos desses homens gays dandi, que
podem ter servido como referéncias ao compartilhamento
desse esteredtipo como valor intrinseco a homens gays.
De um culto ao prazer, a beleza material e da alma, ao
6cio, uma recusa ao utilitarismo em uma sociedade que
industrializava-se imperiosamente. No prefacio de “O
retrato de Dorian Gray”, somos apresentados a alguns
desses valores dandi: “Podemos perdoar um homem por
fazer uma coisa util, desde que ele ndo a admire. A Gnica
desculpa para se fazer uma coisa inttil é que a admiremos
com intensidade” (WILDE, 2001). Valores que ja nao re-
presentam tamanha transgressao de de um século atras, se
considerarmos a atual associa¢do do dandi ao mercado. A
autora Nizia Vilaca (2006) evoca uma relagdo que faz da
figura consumista do metrossexual em sua busca pelo luxo
“neo-aristocratico” como o descendente do antigo dandi,
agora sob valores mais proximos do mercado financeiro
do que, de fato, por uma transgressao moral.

Portanto, consideramos o estereotipo do dandi
como fator de autoafirmacdo dos especialistas em Queer
Eye enquanto especialistas em design, aparéncia, culindria,

moda e cultura. Karamo Brown ¢ o que mais destaca-se
por sua especialidade: cultura. Como alguém ensinaria
cultura ao outro? Grant McCracken (2007, p. 101) entende
cultura como organizagdo humana que supre o mundo de
significado, servindo como lente pela qual o individuo
enxerga e apreende seus fendomenos, a experiéncia; como
coordenada para a atividade produtiva ¢ comportamental
humana. Karamo ¢ responsavel por ensinar boas maneiras
de se relacionar com as pessoas, atividades que poderiam
dar ao personagem maior confianga ¢ autoestima, basea-
do em sua experiéncia como homem gay, pretensamente
detentor desses atributos.

Identificamos esta ressignificacdo etimoldgica
presente ndo apenas no reality show, mas também como
poténcia midiatica de modo geral. A midia, aqui compre-
endida em seu sentido amplo, reflete, ¢ a0 mesmo tempo é
refletida, no tecido social. Portanto, o uso da palavra gueer
pelo movimento LGBTI+ e pelo reality show, protagoni-
zado por cinco homens gays, pode ser considerado uma
apropriacao de um discurso de esteredtipos, de poder, na
dire¢do da auto-representacdo. Em um novo ethos, consi-
derando que desenvolve-se em um reality show criado e
veiculado por uma plataforma de streaming (contetido sob
demanda na internet), a Netflix, fruto de uma “mutacao
tecnologica”, aos moldes do que entende Muniz Sodré
(2011) sobre o novo cenario aparente com o desenvolvi-
mento das tecnologias. Neste processo, novas formas de
interagdo com o conteudo audiovisual surgem, como o
binge watching, termo angléfono de origem popular que
significa “maratonar”. O comportamento foi popularizado
pelo modo de produg@o criado pela Netflix de disponibilizar
o contetido de uma vez s6, sem que o consumidor precisasse
esperar pelo episodio semanal ou diario, como ocorre nas
TVs aberta e paga tradicionais, como entende Silva (2015).

Mas qual a fronteira entre o poder de discurso da
auto-representacao de tipos sociais operantes na socieda-
de e o reforgo de esteredtipos criados no linear esquema
representante-representado?

A questdo principal pode ndo estar centrada na
existéncia desses tipos sociais, mas sim em suas apropria-
¢des de modo a reduzir a pluralidade desses sujeitos no
cinema, em novelas', em programas televisivos que os

4 Em um panfleto distribuido na parada gay de Nova York de 1990, a entidade ActUP (AIDS Coallition to Unleash Power ou
“Coalizao da AIDS pelo empoderamento”, coletivo internacional de acdo em defesa dos direitos das pessoas que vivem com HIV/
AIDS) defendia o uso do termo por gays e 1ésbicas como bandeira de luta (Chao da Feira, 2018).

15 Como exemplo, o personagem coadjuvante, Crd, mordomo gay da novela “Fina Estampa”, de 2011, cheio de chavdes e caracte-
risticas tidas como “gays” para a construgdo de um personagem exagerado, assim como tantos outros em novelas, filmes, seriados

(IMDB, 2018).
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“leram” pelas lentes do jocoso, do promiscuo, do ridiculo.
Nesse sentido, ao entender a necessidade de uma metodo-
logia propria para os estudos de diversidade sexual e de
género em relacdo a midia e suas representacdes sociais
de pessoas LGBTI+, Denilson Lopes (2008) entende que
0 grupo busca

[...] visibilidade publica para combater preconcei-
tos e formas de exclusdo, muitas vezes associados
aos discursos médico, legal e religioso; bem como
buscar a igualdade de direitos na sociedade mar-
cada pela universalizacdo dos valores do homem
heterossexual branco. (LOPES, 2008, p .64)

Entretanto, quando o grupo alvo do esteredtipo o
toma como auto-referéncia, este deixaria de ser estere-
oOtipo e tornaria-se apenas um tipo social, uma caracte-
ristica? Quais os desdobramentos destas representagdes
e apropria¢des? Em Queer Eye, cada especialista tem
fungdes especificas na narrativa do programa. Jonathan
van Ness (aparéncia) ¢ o gay afeminado, responsavel pelo
tom cdmico do reality-show, sob discurso da simplicidade
da rotina de cuidados com com pele, cabelo e barba. Ja
Tan France (moda) posta-se de maneira mais formal,
oferecendo suas habilidades de sofisticagao indumenta-
ria, refor¢cando o discurso do cuidado que devem ter ao
conhecer seu corpo antes de escolher roupas e sapatos.
Antoni (comida e vinho) agrega a sofisticacdo do ato
de ensinar o preparo de pratos frescos e elaborados ao
discurso da simplicidade em alimentar-se de forma
saudavel e barata, além de ser apontado pelos outros
especialistas como o “galda”. Karamo (cultura) ¢ a figura
didatica, responsavel por guiar as discussdes mais sérias
em Queer Eye, funcionando como uma espécie de guru
aos personagens para o cultivo de novos habitos, habi-
lidades e relacionamento interpessoal. Por fim, Bobby
(design) tem menor participagdo, mas ao mesmo tempo,
0 que apresenta os resultados de maior destaque com as
reformas dos ambientes em que vivem ou trabalham os
personagens; ¢ mais discreto diante das cameras e alterna
entre a postura comica e a emotiva quando conta historias
proprias de autoaceitagdo e preconceito. A unidade entre
eles ¢ da apresentagao de sua especialidade como espécie
de “presente” dado aos personagens. Queer Eye funciona,
portanto, como um produto midiatico de visibilidade de

16 Quarto episodio da primeira temporada.
17 Primeiro episddio da segunda temporada.
¥ Quinto episodio da segunda temporada.
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tipos sociais gays pré-existentes na sociedade no sentido
de atribuir a eles legitimagdo profissional, pela via da
apropriagdo discursiva desses estereotipos.

O armario midiatico

Para Michel Foucault (2018), nunca se falou tanto
em sexualidade quanto na modernidade e, a0 mesmo tempo,
nunca fora tao regulada. Nunca se vigiou tanto a conduta
matrimonial e a pastoral cristd era agora acompanhada do
direito canonico e da lei civil. Pelo poder deste discurso le-
gal, a homossexualidade era colocada em pé de igualdade a
sexualidade das criangas, a pedofilia, como “sexualidades ile-
gitimas”. Os sodomitas do apocalipse do Antigo Testamento
passaram a constar na lista de perversoes, com a “irregulari-
dade sexual” da medicina, dos criminosos do direito, além, é
claro, de continuarem a ser os antigos pecadores torturados
pela Santa Inquisi¢io (FOUCAULT, 2018, p. 40, 41).

Esses dispositivos regulatorios estdo presentes até
hoje na sociedade contemporanea. No caso da populagdo
LGBTIH, esse poder € exercido pela metafora do “armario”
de Eve Sedgwick (2007). Segundo a autora, a vigilancia da
homossexualidade mantém-se com a concepgao de que,
ora deve manter-se no ambito publico, ora no privado, em
que o armario consta como “[...] a estrutura definidora da
opressao gay no século XX (SEDGWICK, 2007, p. 26).
Para Sedgwick, a epistemologia do armario € responsavel
pela produgdo da cultura e histéria do Ocidente (SEDGWI-
CK, 2007, p. 23).

No programa, o armario como dispositivo regulato-
rio de corpos LGBTI+ aparece em trés momentos de forma
mais visivel. Com AJ'S, um engenheiro civil de Atlanta que
vive em um “armario” heteronormativo: incomoda-se em
“parecer gay”’, mas ao final do episodio assume-se para a
familia, estimulado pelos especialistas. Entre os episodios de
Queer Eye analisados nesta pesquisa, destacamos também a
historia de Tammye'’, pastora de uma cidade conservadora
da Georgia que tem um filho gay, que sofre homofobia na
comunidade, fator que o afastou das crengas religiosas da
mae. No episodio, o especialista em design, Bobby, com-
partilha a semelhanga de sua histéria e tem dificuldades de
interagir no ambiente. O programa traz ainda Skyler's, o
primeiro homem transexual atendido pelo reality show, que
sente a necessidade a todo o momento de “sair do armario”™:
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a decoragdo de sua casa é envolvida na tematica LGBTI+
e sua performance a todo momento ¢ da autoafirmacdo de
sua masculinidade.

A midia, como demonstrado pelo exemplo de Queer
Eye, 0 armario serve como um espaco importante da agenda,
sobretudo impulsionado pela possibilidade de lucro frente
aos seus desdobramentos, trazida pelo pink money. Bruno
Leal, Paulo Vaz e Elton Antunes (2010) entendem que o
armario constitui um espago narrativo além do assumir-se
ou ndo, mas um movimento de destaque e ofuscamento, de
visibilidade e silenciamento da populagdo LGBTI+ na midia,
permeada de uma “...] economia sexual Ocidental, marcada
pela ambivaléncia (p. 229)”. Os autores concebem que nao
podemos falar de uma homogeneidade de discursos a res-
peito da populacdo LGBTI+ na midia, mas que a eles estdo
imbricados, ora com a supervalorizagdo do homoerotismo,
ora com a homofobia, sempre nas caracteristicas primordiais
do armario: jogo discursivo entre o publico e privado.

Sobre isto, destacamos a polémica centrada na ex-
posicao em tabloides, revistas e TVs de todo o mundo, em
1987, aimagem da princesa Diana de Gales que, ao inaugurar
a primeira clinica para tratamento do HIV do Reino Unido,
aparecia apertando a mao sem uso de luvas de homens gays
soropositivos, em uma época que se achava que a viruléncia
era transmitida pelo toque (LADO BI, 2018). Ou ndo muito
distante, a comogao com as noticias de celebridades que se
assumem, como o cantor Jaden Smith, filho do ator Will
Smith, que revelou recentemente namoro com o rapper Tyler
the Creator, mostrando que noticias de “saida do armario”
ainda detém valor-noticia (PRIDE, 2018).

Assim, o armario, enquanto poténcia discursiva
midiatica, aparece em Queer Eye como um ritual que
regula a vivéncia gay em diferentes niveis, dos sutis
aos mais aparentes, como situa Sedgwick (2007). Ora
pelo processo de permanéncia no “armario”, ora pelos
discursos de autoafirmagdo enquanto sujeito LGBTI+,
¢ inegavel o papel que a sexualidade como discurso
de poder, como situa Foucault (2018), ocupa na vida
occidental de corpos LGBTI+ pela figura opressiva do
armario. Como se fosse de interesse publico a todo mo-
mento e neles residisse a dicotomia constante do visivel e
do invisivel, do assumir-se ou manter-se em um armario,
do mais metaforico, ao mais literal.

Bem-estar gay e pink money

O bem-estar gay é uma proposta de analise na
presente pesquisa, configurado enquanto fenomeno mi-
diatico resultado da agéncia do pink money sobre homens
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gays. Um conjunto de valores hedonistas de consumo,
promovido aos que estiverem dispostos a pagar por isso.
O pink money vale-se da importancia do consumo como
cultura material para, sobretudo, homens gays, com
base no que Daniel Miller (2007, p. 53) entende sobre
uma humanidade que tem a materialidade como valor
intrinseco, que realiza trocas para producao de relagdes
sociais. Uma venda de autoestima para quem pode pagar
por ela. Um ritual de troca, aos moldes do que defende
McCracken (2007):

O ritual de troca de presentes estabelece um
potente meio de influéncia interpessoal. A troca
de presentes permite que os individuos insinuem
determinadas propriedades simbolicas na vida do
recebedor e iniciem uma possivel transferéncia de
significado. (McCRACKEN, 2007, p. 108).

Em Queer Eye, a comercializagdo de um bem-estar
aparece com mais vigor materializada em um product
placement, estratégia definida por Andrade et al (2014)
como a veiculag@o de mensagens promocionais de marcas
ao conteudo televisivo de entretenimento. E curioso notar
que ndo aparecem de modo to literal quanto se costuma
ver em programas da TV aberta, ou até mesmo da TV paga
tradicional, mas esporadicamente sem que o especialistas
se reportem diretamente a elas. As marcas utilizadas para
a transformagdo constam apenas nos créditos finais, como
“Agradecimentos Especiais” ou com rapidas mengdes
visuais de camera de poucos segundos a fachada de uma
loja, por exemplo, da Bonobos (roupas ¢ acessorios) e
Ikea (decoragdo de ambientes).

Quando no subtitulo, que pode ser conferido na
grade de programacao da Netflix logo depois do titulo, so-
mos introduzidos ao programa com “More than a makeo-
ver” (“Mais que uma transformacao”), nos ¢ garantido que
o valor ali ndo sdo as roupas novas, produtos de beleza,
0 novo cabelo, a casa ou local de trabalho reformados,
a receita culinaria ensinada: ¢ o estilo novo de vida que
ganham, a “confianca”, palavra que a todo momento ¢
repetida pelos especialistas como caracteristica que o
personagem vai adquirir apés a intervengao profissional.
O consumo ¢ promovido de forma sutil, sem a necessidade
de repeti¢@o incessante das marcas para a compreensao
de que sera promovido ali algo maior que uma simples
transformacio. E um bem-estar adquirido mediante ritual
de troca, tendo o consumo como meio especifico.

Este processo de troca ndo é novo, a publicidade ja
o pratica ha algum tempo, mas sempre com a rotulagem
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das marcas, com a venda direta do bem patrocinado. De-
vemos considerar Queer Eye como produto audiovisual
veiculado em uma plataforma de streaming, a Netflix, e
se tomarmos como base Muniz Sodré (2011), entendemos
que o desenvolvimento das midias cria novos ethos, am-
bientes com novos valores e estratégias novas de atuagao
para a finalidade que desejam atingir para o funcionamen-
to do mercado. A Netflix, segundo Silva (2015) mudou a
forma como se consome TV, reality shows, séries de modo
geral com a possibilidade do binge watching: a maratona
do conteudo que ¢ disponibilizado de uma vez para quem
¢ assinante da plataforma streaming. E mudou também a
complexidade dos temas que se discute no que entende-se
como contetdo televisivo, visto que Queer Eye se vale
de estereotipos do que ¢ ser gay de modo autoafirmativo
de modo a contestando valores histéricos a respeito da
homossexualidade.

Nesse sentido, o bem-estar promovido pelo pink
money como valor de troca na sociedade de consumo,
como forma de afirmagdo dos sujeitos gays enquanto
consumidores ativos, garante o que Rafael Gongalves
(2009) chama de comercializag@o de identidades:

A partir do momento em que o comércio de identi-
dades é percebido como um bom negocio, a socie-
dade de consumo, por meio do marketing, atribui
aos seus produtos, de maneira cada vez mais
sofisticada, o poder de satisfazer as aspiragoes
identitarias dos consumidores. Digo satisfazer
porque, na verdade, como disse antes, o desejo
de se ligar a um grupo e encontrar um “lugar
ao sol” ndo desapareceu. O que a sociedade de
consumo vai fazer é intensifica-lo ainda mais,
propondo ideais de vida jamais imaginados. E, se
o imaginario ndo tem limites, ele pode ser tomado,
sem duvida, como um “mercado’” muito promissor.

(GONCALVES, 2009, p. 187-188)

O mercado, em sua orientagdo capitalista, teria
entdo um papel de padronizagao civilizatoria do consumo
para atender a demanda do mundo globalizado. Isto ¢
entendido por Norbert Elias (1990) como um processo
civilizador, constituido por um conjunto de c6digos so-
ciais de conduta tidos como civilizados. O autor aponta
o século XVI como o surgimento deste processo para
domar maneiras a mesa (como lavar as maos antes das

1 Primeira temporada, segundo episddio.
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refeigdes, usa-las para pegar a comida, cuspir em casos
de desagrado, falar durante as refei¢des), o controle
dos habitos escatoldgicos (a maneira correta de expelir
catarro, flatuléncias, vomito), expressdes faciais como
o olhar, vestuario, postura, gestos. No entanto, segundo
Elias, haveria contextos que esses habitos “incivilizados”
ou “barbaros” apareceriam na esfera do negociavel, sendo
até recomendaveis pelo manual descrito pelo autor para
evitar maiores constrangimentos sociais. Sempre, sob a
supervisdo do olhar do outro.

Isto ¢ visivel no programa quando os especialistas
se propdem enquanto modelos de bons modos a serem
seguidos em suas devidas especialidades, para persona-
gens que tém estilos de vida considerados “desleixados”.
Esse fenomeno ¢ percebido com mais énfase no episodio
“Saving Sasquatch™ (“Salvando o Pé-Grande”, tradugao
propria), em que o programador de jogos, Neal, é retratado
como um homem de habitos sujos por deixar pélos e ca-
belos grandes, além dos raros banho e limpeza doméstica,
e sua isolacdo social, comparado, como mostra o titulo
ao mito do Pé-Grande. No final do episodio, Neal tem o
cabelo e barba cortados de forma drastica, o que repre-
senta seu novo status de “limpeza”, apresentados em uma
festa promovida em sua casa, agora limpa e organizada,
na tentativa de fortalecer seus habitos de convivio, sendo
“salvo”, ou “civilizado” pela intervencao dos especialis-
tas. Este processo civilizatorio materializa-se pelo que
pode ser pensado, tanto por um ponto diplomatico, em
ensinar o que se tem de “bom” a outrem e a disposigao
do aprendizado como trocas motivadoras, como pelo o
processo civilizador de disciplina e ensinamento de bons
modos aos incivilizados.

Desse modo, para Daniel Miller (2007), a critica
ndo residiria no consumo em si, no julgamento de valor
sobre o consumo como algo moral ou imoral. Para ele, o
consumismo sim, promovido pelo capitalismo como meio
da sociedade moderna para assegura-lo, deveria ser foco
de maior atengdo no que diz respeito a especificidade das
trocas humanas:

Essa naturaliza¢do do capitalismo, embora ao
menos tdo perniciosa, ja que amplamente mais
poderosa, do que a critica ao consumo, é, no
entanto, menos relevante na questdo do consumo
enquanto cultura material, ja que o que é notavel
a seu respeito é sua falta de preocupag¢do com a
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especificidade dos bens ou com a natureza mais
ampla da materialidade e de seus efeitos” (MIL-
LER, 2007, p. 39-40).

Portanto, no programa, o que se propde como a
transformag@o de um estilo de vida para a melhora da
autoestima e da confianga dos personagens, por outro
lado, pode negligenciar as diferentes subjetividades e
valores que os envolvem. Admitimos que representagdes
sociais gays na midia ndo sdo necessariamente garantias
de direitos sociais adquiridos. Ainda mais quando
consideramos as desigualdades existentes no mundo para
0 acesso ao consumo. Queer Eye, pelo discurso do do it
yourself (“faga vocé€ mesmo”) empreende a palatabili-
dade dessa transformacdo a diferentes realidades, mas
ndo pondera sobre diferentes transformagdes para essas
diferentes realidades. A intervengdo dos especialistas
ainda se ampara nos discursos tradicionais de programas
semelhantes de corre¢ao de imperfei¢des corporais, rou-
pas que escondem tipos fisicos indesejados, cortes de
cabelo e barba na dire¢do de uma aparéncia mais “limpa.”
Compreendemos, portanto, a necessidade de reinscrever
as praticas e performances LGBTI+ em um contexto de
autonomia e respeito as diversidades de seus tipos sociais.
Belizario (2016, p. 387) entende nesse sentido que

[...] é preciso perceber a condicdo de negociagdo
complexa inscrita na capacidade de reescrever a
tradi¢do a partir de hibridismos que sdo carac-
teristicos das vidas dos que estdo na minoria.
Esta perspectiva intersticial, de fronteira, marca
as experiéncias de negociagdo entre a fixidez de
identidades, as habilidades para negociar com a
tradigdo e os processos de subalternidade a que
estdo sujeitos os individuos que ocupam esses
espagos.

Queer Eye apresenta um discurso transversal pelas
duas temporadas da facilidade do acesso ao consumo,
que garante ao personagem a confianga e autoestima por
esse novo estilo de vida proporcionado pelo “olhar gay™:

20 Primeira temporada, segundo episodio.
21 Segunda temporada, sexto episodio.

22 Segunda temporada, terceiro episodio.
2 Primeira temporada, terceiro episodio

uma sensacdo de bem-estar, que ndo pode ser comprada,
deve ser conquistada pela intervengao dos especialistas.
No entanto, quem tem capital simbdlico para acessar o
“bem-estar gay”’? Como esse discurso de consumo pode
ser materializado em acesso? Rose de Melo Rocha (2011)
propde uma critica do acesso ao consumo na sociedade
contemporanea:

Essa sociedade do mdximo acesso - e esse é o
modelo social que estd ai, nos organizando - é
também uma sociedade do maximo ciframento. Ou
seja, nunca tivemos tanto acesso a bens, servicos,
informagées e nunca tivemos tanto acesso negado
- a lugares, estilos de vida, instancias decisorias.
(ROCHA, 2011, p.16)

No entanto, outro aspecto a ser considerado sobre
o programa ¢ seu sfatus como espago de debates politicos
e sociais, com a representatividade de diferentes classes
sociais, etnias, credos ¢ ideologias. Entre os destaques, o
programa ja apresentou personagens como Neal, de ascen-
déncia indiana®, Arian, paquistanés®!, o mexicano, Leo?;
o republicano Cory*, que rendeu discussao a respeito da
validade das atuagdes xenofobas, racistas e homofdbicas
de Donald Trump; devotos cristdos em episddios que
trouxeram reflexdes a respeito das influéncias religiosas
nas questdes sociais do Estado da Gedrgia; além, ¢ claro,
de Skyler, o primeiro homem transesxual a participar do
programa e levantar questdes sobre transexualidade®.

Por conseguinte, ndo condenamos a midia, o
mercado, ou a promogdo do “bem-estar gay” no reality
show, Queer Eye. As minorias precisam ser representa-
das. Embora haja a representagdo de diversos segmentos
sociais de classe, etnia, sexualidades, empreendemos a
representatividade como meio, ndo como fim, pelas vias
da auto-representagdo de que trata Canevacci (2016) e
da autonomia dos sujeitos de suas proprias narrativas.
Representagdes essas que nao representam e nunca che-
gardo a todos, mas que devem ir no rumo da conquista
de direitos e da pluralidade dos tipos sociais existentes
na populacao LGBTI+.

2+ Este ultimo, embora tenha pautado os direitos das pessoas transexuais, foi alvo de criticas negativas pela comunidade transexual,
como “raso” por focar demais na cirurgia de mudanga de sexo, além de destacar o grande desconhecimento do especialista em moda,

Tan France, sobre as questdes trans (UNIVERSA UOL, 2018).
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Consideracoes finais

Com este percurso que definimos no trabalho
como ‘“bem-estar gay”’, compreendemos o0 consumo no
bojo da cultura em nossa sociedade. Em um primeiro
momento, as representacdes em Queer Eye refor¢gam
estereétipos, para desdobrar-se na promogao de tipos
sociais existentes na sociedade. O contetido veiculado
em uma plataforma de streaming, como a Netflix, em um
cenério de “mutagio tecnologica” (SODRE, 2011) clama
por novos reposicionamentos sobre discursos historicos.
O discurso ali ¢ protagonizado pelos que de alguma
forma ainda vivem a margem da sociedade. Por conta
da homofobia, a vivéncia gay, assim como a LGBTI+,
no geral, precisa de representagdes de qualidade e da
autonomia dessas representacdes pelos proprios sujeitos.
Ainda vivemos em uma cultura dominada por marcas dis-
cursivas heteronormativas e tradicionais, que produziram
a verdade da sexualidade na histéria moderna Ocidental,
como entende Foucault (2018).

A partir de um olhar queer daqueles que um dia
foram condenados como “pessoas poluidoras™ e trans-
gressoras da ordem por sua identidade sexual antinatural,
essas pessoas agora teriam credibilidade para transformar
estilos de vida com base em suas experiéncias. Rose de
Melo Rocha (2011, p. 18) entende o protagonismo que os
sujeitos devem ter nesse processo, incidindo no acesso ao
consumo como produtor dos destinos de nossas subjetivi-
dades, como afirmag¢@o enquanto sujeitos do nosso tempo.
O que ndo significa garantia de direitos sociais, nem da
auto-representacao em seu sentido pleno, com o dominio
total dos sujeitos de suas proprias narrativas. Queer Eye,
por exemplo, ainda age em um contexto sistematico de
padronizacao de mercado, um processo civilizador de
que trata Norbert Elias (1990) considerando realidades
monoliticas de aparéncia, tipos fisicos, vestimentas, no
caminho de uma “limpeza” corporal de habitos e con-
dutas, sob risco de promover representagdes no sentido
tradicional, negligenciando a autonomia de outros tipos
sociais fazerem-se auto-representados.

Buscamos, portanto, pela analise do reality show
Queer Eye, identificar como a midia atua na direcdo da
promogio do consumo com base em esteredtipos. E
perceptivel que as performances apresentadas no reality
show nao compreendem a totalidade de experiéncias de
homens gays, nem da populacio LGBTI+ com o pro-
tagonismo ofertado a eles nos desdobramentos do pink
money. A presente pesquisa caminha na direcdo na defesa
da diversidade e autonomia das (auto) representacdes
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midiaticas, sobretudo, de grupos que ainda se inscrevem
em contextos de abismos sociais, econdmicos € culturais.

Referéncias

ANDRADE, Josmar. FERREIRA, Naira. CHIVETTO, Lucas.
LIMA, Renan. A Gestdo do Product Placement na TV
Brasileira: Um estudo exploratorio no ambiente interno
das emissoras. VI Encontro de Marketing ANPAD.
Gramado/RS, 2014. Disponivel no link: <http://www.
anpad.org.br/admin/pdf/2014 _EMA137.pdf> Acesso:
02/10/2019.

Agéncia Brasil. Levantamento aponta recorde de mortes por
homofobia no Brasil em 2017. Disponivel em: http://
agenciabrasil.ebc.com.br/direitos-humanos/noti-
cia/2018-01/levantamento-aponta-recorde-de-mortes-
-por-homofobia-no-brasil-em. Acesso: 26/05/2018.

Anistia Internacional Brasil. LGBTI. Disponivel em: https://
anistia.org.br/blog/categoria/lgbti/. Acesso: 27/08/2018.

ANTUNES, Elton; LEAL, Bruno Souza; VAZ, Bernardo. De
quem ¢ a agenda? In.: BENETTI, Marcia; FONSECA,
Virginia Pradelina da Silveira (Org.). Jornalismo e

Acontecimento: Mapeamentos criticos. Florianopolis:
Insular, 2010, p. 221 - 239.

BELIZARIO, Fernanda. Por uma teoria Queer pés-colonial:
Colonialidade de género e heteronormatividade ocu-
pando as fronteiras e espagos de tradugdo. In.: HIM-
MEL, Rita Himmel; ALMEIDA, Alexandre; FILHO,
Pery Machado (Org.). Género, direitos humanos e
ativismos. Universidade do Minho e do Aveiro: Grafico
Editor, 2016, p. 385 - 391.

BUTLER, Judith. Problema de género: feminismo e subversdo
daidentidade. 2003. Rio de Janeiro: Editora Civilizagdo
Brasileira, 2003.

CANEVACCI, Massimo. Metropole comunicacional: arte pui-
blica, auto representagdo, sujeito. Fortaleza: Revista de
Ciéncias Sociais, v. 47, n. 2016, p. 173-191.

Carta Capital. O Rio do Jodo do Rio. Disponivel em: https://
www.cartacapital.com.br/revista/893/o-rio-do-joao.
Acesso: 10/11/2018.

Chao da Feira. Manifesto Queer Nation. Disponivel em: http://
chaodafeira.com/wp-content/uploads/2016/11/SI
cad53 ManifestoQueerNation.pdf. Acesso: 09/10/2018.

Observatorio G. Pabllo Vittar recebe placa comemorativa pelas

execugbes do album “Vai passar mal”. Disponivel em:
https://observatoriog.bol.uol.com.br/noticias/2017/11/
pabllo-vittar-recebe-placa-comemorativa-pelas-exe-
cucoes-do-album-vai-passar-mal. Acesso: 15/10/2018.
Cognatis. Como o Dinheiro Rosa ou ‘Pink Money’ estd agi-

revista Fronteiras - estudos midiaticos



O bem-estar gay e o dandi: dialogos entre performances, consumo e esteredtipos no reality show Queer Eye

tando o mercado mundial. Disponivel em: http://www.
cognatis.com.br/qds2/wp-content/uploads/2017/08/

Dinheiro-Rosa-Blasting-News.pdf. Acesso: 13/05/2018.

DYER, Richard. “The Role of Stereotypes”. In.. MARRIS,
Paul; THORNHAM, Sue (Ed.). Paul Marris and Sue
Thornham: Media Studies: A Reader, 2nd Edition,
Edinburgh University Press, 1999.

D’HAMILTON, Chevalier. ‘Dandyism: Beyond fashion’. Dis-
ponivel em: http://www.gbacg.org/costume-resources/
original/articles/dandy.pdf. Acesso: 10/11/18.

E News. “Queer Eye” Sees Ratings. Disponivel em: https://
www.eonline.com/news/45579/queer-eye-sees-ratings.
Acesso: 27/08/2018.

El Pais Brasil. OMS retira a transexualidade da lista de doen-
cas mentais. Disponivel em: https://brasil.elpais.com/
brasil/2018/06/18/internacional/1529346704_000097.
html. Acesso: 16/08/2018.

ELIAS, Norbert. O processo civilizador: uma historia dos
costumes. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editora, 1990.

Estaddo. Campanhas publicitarias prezam por representativida-
de no Dia dos Namorados. Disponivel em: https://emais.
estadao.com.br/noticias/comportamento,campanhas-
-publicitarias-prezam-por-representatividade-no-dia-
-dos-namorados,70001833201. Acesso: 15/10/2018.

FOUCAULT, Michel. Historia da sexualidade 1: a vontade de
saber. Paz & Terra, 7* ed., 2018.

GONCALVES, Rafael Ramos. Identidade, consumo e socia-
bilidade: implicagdes éticas. Rio de Janeiro: Revispsi
(UERJ), v. 9, n. 1, 2009.

G1 Mundo. Suprema Corte dos EUA aprova o casamento gay em
todo o pais. Disponivel em: http:/g1.globo.com/mundo/

noticia/2015/06/suprema-corte-dos-eua-aprova-o-casa-

mento-gay-nacionalmente.html. Acesso: 16/08/2018.

IMDB. Queer eye for the straight guy. Disponivel em: https://
www.imdb.com/title/tt0358332/. Acesso: 26/05/2018.
. Ru Paul’s Drag Race Awards. Disponivel em: https://
www.imdb.com/title/tt1353056/awards?ref =tt awd.
Acesso: 15/10/2018.
. Fina Estampa. Disponivel em: https://www.imdb.com/
title/tt1860639/. Acesso: 04/11/2018.
Laboreal. Dicionario: Bem-estar. Disponivel em: http://laboreal.
up.pt/pt/dictionary/?letter=B. Acesso: 13/11/2018.
Lado Bi. Combate ao HIV: Com um aperto de maos, Diana edu-
cou o mundo. Disponivel em: http://www.ladobi.com.
br/2017/08/princesa-diana-hiv/. Acesso: 14/11/2018.
LOPES, Denilson. Desafios dos Estudos Gays, Lésbicos e
Transgéneros. Revista comunicagdo midia e consumo,
ESPM - vl.nl, 2008.

. O homem que amava rapazes (Um ensaio

revista Fronteiras - estudos midiaticos

B). In.: SOCINE (Org.). Estudos de Cinema I e II.
Unicamp: ANNABLUME Editora, 2000, p. 199-205.

MILLER, Daniel. Consumo como cultura material. Porto Ale-
gre: Horizontes antropologicos, vol.13, n0.28, 2007.

MISKOLCI, Richard. “Discreto e fora do meio” — Notas sobre
a visibilidade sexual contemporanea. Cadernos Pagu,
Campinas, 2015, p. 61-90.

Mundo do Marketing. Potencial do mercado homossexual no
Brasil. Disponivel em: https:/www.mundodomarketing.

com.br/inteligencia/estudos/298/potencial-do-mercado-
-homossexual-no-brasil.html. Acesso: 13/05/2018.
MCCRACKEN, Grant. Cultura e consumo. uma explica¢do

teorica da estrutura e do movimento do significado
cultural dos bens de consumo. RAE - Classicos, vol.47,
n.1.2007, p.99-115.

Nagdes Unidas. LGBTI. Disponivel em: https://nacoesunidas.

org/tema/lgbti/. Acesso: 27/08/2018.

Nexo Jornal. De onde vem o termo queer, tema de mostra
cancelada em Porto Alegre. Link para matéria: https://
www.nexojornal.com.br/expresso/2017/09/13/De-onde-

-vem-o-termo-queer-tema-de-mostra-cancelada-em-

-Porto-Alegre. Acesso: 19/08/2018.

PASTOR, M.; BREVILHERL, E. C. L. Estado e politica social.
Servigo Social em Revista, v. 12, n. 1, p. 135-156, 2009.

Pride. Jaden Smith comes out? ‘Tyler, the creator is my
boyfriend’. Disponivel em: https://www.pride.com/
comingout/2018/11/12/jaden-smith-comes-out-tyler-
-creator-my-boyfriend?utm_source=facebook&utm
medium=social&utm_campaign=comingout. Acesso:
14/11/2018.

Revista Galileu. ‘Queer Eye’: programa mostra que machismo
afeta os proprios homens. Disponivel em:

https://revistagalileu.globo.com/Cultura/noticia/2018/02/
queer-eye-programa-mostra-que-machismo-afeta-os-

-proprios-homens.html. Acesso: 14/11/2018.

ROCHA, Rose de Melo. A comunicag¢do é a ciéncia das conver-
géncias: ou como enfrentar, criticamente, a dicotomia
teoria/ pratica. In: ROCHA, R. e CARRASCOZA, J.
(orgs.). Consumo midiatico e culturas da convergéncia.
Sdo PAulo: Mir6 Editorial, 2011, p. 10 - 25.

SANTOS, Gustavo Gomes da Costa; SILVA, Marcos de Araujo.
GENERO, SEXUALIDADE E POS-COLONIALIDADE:
Apontamentos para uma agenda de pesquisa. REALIS,
v.4,n. 01,2014, p.5-19.

SEDGWICK, Eve Kosofsky. 4 epistemologia do armario. Cad.
Pagu, n.28, 2007, p.19-54.

SILVA, Anderson Lopes da. A4 pratica do binge-watching nas
séries exibidas em streaming: sobre os novos modos
de consumo da fic¢do seriada. In.. CONGRESSO IN-

Vol. 21 N2 3 - setembro/dezembro 2019 89



Manuela Corral e Rodrigo Avelar

TERNACIONAL COMUNICACAO E CONSUMO,
2015, Sao Paulo. Anais... Sdo Paulo, PPGCOM ESPM,
2015, 2015.

SODRE, Muniz. Antropolégica do espelho: uma teoria da
comunicagdo linear e em rede. Petropolis, RJ: Vozes,
6" ed., 2011.

The guardian. The pink yuan: how Chinese business is embra-
cing the LGBT market. Disponivel em: https://www.
theguardian.com/sustainable-business/2017/jan/05/
the-pink-yuan-how-chinese-business-is-embracing-the-
-1gbt-market. Acesso: 13/05/2018.

Universa Uol. Skyler Jay rebate critica da comunidade trans
sobre episodio de “Queer Eye”. Disponivel em: https:/
universa.uol.com.br/noticias/redacao/2018/07/06/
skyler-jay-rebate-critica-da-comunidade-trans-sobre-
-episodio-de-queer-eye.htm. Acesso: 18/08/2018.

VILLACA, N. M. S. Ddndi, metrossexual e novos urbanos: a
comunica¢do do luxo. In: CASTILHO, Kathia; VILLA-
CA, Nizia (Org.). O novo luxo. Sdo Paulo: Anhembi
Morumbi, led., 2006, p. 127-136.

WILDE, Oscar. O Retrato de Dorian Gray. Porto Alegre: L&PM
Editores, 2001.

90 Vol. 21 N2 3 - setembro/dezembro 2019

revista Fronteiras - estudos midiaticos



