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Olhares semioticos sobre a
comunicacao visual: os estudos
dos signos visuais na publicidade

Joao Batista Cardoso'’

Este texto apresenta os resultados da pesquisa O/bares semicticos sobre a comunicagio visual, que objetiva identificar os métodos te6rico-
analiticos mais utilizados por pesquisadores brasileiros no exame de signos visuais em pegas publicitdrias. A delimitagdo do corpus
compreende a observagio de trabalhos apresentados em congressos nacionais e internacionais no periodo de 2003 a 2006. Foram se-
lecionados congressos que possuem grupos de trabalho vinculados ao campo da semi6tica, considerados de expressio pelos programas

de pés-graduagio em comunicagio no Brasil: ABES, ALAIC, INTERCOM e COMPOS.
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Semiotic views on visual communication: visual signs studies in
advertising. 'This article presents the results of the research
Semiotic Views on visual communication, that intends to iden-
tify the theoretical and analytical methods used by Brazilian
researchers in the examination of visual signs in advertising.
"The delimitation of the corpus comprehends the observation
of papers presented in national and international congresses
from 2003 to 2006. The research selected congresses with
workgroups in the field of semiotics and considered relevant
for the communication graduate programs in Brazil: ABES,

ALAIC,INTERCOM, and COMPOS.
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Ce texte présente les résultats de la recherche Regards sémiotiques sur
la communication visuelle et propose une identification des méthodes
théoricien-analytiques plus utilisées par des chercheurs brésiliens
dans l'examen de signes visuels dans des piéces publicitaires. La
délimitation du corpus comprend 'abservation de travaux présentés
dans les congres nationaux et internationaux dans la période de 2003
@ 2006. On a pris en considération les congres ol se sont présentés
des groupes de travail en sémiotique, représentatifs des programmes
d études supérieures sur la communication au Brésil: ABES, ALAIC,
INTERCOM ¢t COMPOS.
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Introducao

A pesquisa “Olhares semidticos sobre a comuni-
cagdo visual: os recentes estudos dos signos visuais nos
materiais publicitirios”, que estd vinculada ao grupo de
pesquisa O Signo Visual nas Midias, teve inicio em agosto
de 2005. O principal objetivo dessa pesquisa é identificar
os métodos tedricos analiticos, origindrios das distintas
correntes semidticas, mais utilizados por pesquisadores
brasileiros para andlise de signos visuais em pegas publi-
citarias. Em nivel exploratdrio, a pesquisa limitou-se ao
estudo de campo e a andlise documental.

A delimitagio do corpus compreende a observagio
de trabalhos apresentados em congressos nacionais e inter-
nacionais no periodo de 2003 a 2006. Foram selecionados
congressos considerados de expressio pelos programas de
pos-graduagio em comunicagdo no Brasil, que possuem
Grupos de Trabalho (GT) e Nucleos de Pesquisa (NP)
vinculados a0 campo da semiética — Associagio Brasileira
de Estudos Semiéticos (ABES), congressos de 2003 e
2005; Asociacién Latinoamericana de Investigadores de la
Comunicacién (ALAIC), congressos de 2004 ¢ 2006 (GT
Discurso y Comunicacion); Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagio (INTERCOM), con-
gressos de 2003 a 2006 (NP Semictica da Comunicagao);
Associagio Nacional dos Programas de Pés-Graduagio
em Comunicagio (COMPOS), encontros de 2003 2 2006
(GT Producio de Sentido nas Midias).

Na delimita¢do do corpus, os papers publicados
nos anais dos eventos foram separados e categorizados
em cinco etapas: (i) na primeira, foram selecionados os
trabalhos de semiética aplicada, que fizeram uso das teo-
rias semidticas para andlise de uma linguagem especifica;
(i) desse grupo de trabalhos, foram selecionados os que
cuidam especificamente do exame do material publicitdrio;
(iii) em seguida, selecionaram-se aqueles que cuidam do
exame do signo visual no material publicitirio; (iv) na
quarta etapa, os trabalhos que cuidam do exame do signo
visual no material publicitirio foram separados em fungio
de suas bases teéricas; (v) por fim, foram observados, nas
distintas correntes semidticas, os conceitos, os modelos e
os métodos utilizados nas analises de signos visuais em
materiais publicitdrios.

Na primeira etapa da selegio dos trabalhos, os
textos que ndo apresentaram aplica¢des empiricas nio
foram considerados como pesquisas de semiética aplicada.
Ou seja, os trabalhos de reflexdo puramente tedrica, que
ndo demonstraram aplicagdo da teoria em objetos con-
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cretos, nio foram considerados como corpus da pesquisa.
Entendemos como semidética aplicada o conjunto de te-
orias semidticas utilizadas para estudos empiricos. Nesse
sentido, a teoria toma um cardter operatério, servindo de
fundamento a métodos ou a modelos de observagio.

Na selegio dos trabalhos que cuidam do exame
do material publicitirio, na segunda etapa, foram consi-
derados apenas aqueles que continham analises de pegas
publicitarias veiculadas nas midias. Assim, nio entraram
no recorte textos com andlises de logomarcas, de embala-
gens, de material de ponto de venda (PDV') etc. Muitos
desses materiais sio elementos comuns a publicidade e
ao marketing, e a aplica¢io da semidtica, muitas vezes,
visa ao entendimento das estratégias de marketing e nio
da linguagem publicitiria. Esse recorte ndo se limitou
aos textos que continham anélises de pegas publicitdrias
com o objetivo Unico de observar as relagées de lingua-
gens nos sistemas examinados, mas estendeu-se aos
trabalhos que continham anilises de pecas publicitdrias,
objetivando compreender alguma situagio ou sistema
social. Ainda que nesse tipo de anilise o objeto seja o
fato social (comportamento, identidade cultural etc.) e
ndo a linguagem publicitdria, o pesquisador necessita
fazer uso dos instrumentais semidticos para compre-
ender as mensagens existentes nas pecas. Desse modo,
o que determinou o recorte foi o uso dos instrumentais
semioticos para exame das mensagens e das linguagens
publicitarias veiculadas nas midias.

Na etapa seguinte, foram selecionados, dos traba-
lhos de andlise semiética do material publicitdrio, aqueles
que cuidam do exame dos signos visuais. Nesse caso, foram
também consideradas as anélises de relagdes sincréticas
entre os signos visuais e os signos verbais, pois muitos
estudos entendem s6 ser possivel compreender o texto
publicitdrio, e o sistema visual na linguagem publicitdria,
a partir das relagdes que signos de diferentes naturezas
estabelecem entre si. A partir do nimero final de textos
da terceira etapa, os trabalhos foram categorizados em
diferentes correntes teéricas que possibilitaram a andlise
quantitativa dos métodos teérico-analiticos mais utiliza-
dos por pesquisadores brasileiros.

No percurso de delimitagio do corpus, os congres-
sos da ABES apresentaram uma dificuldade maior quando
comparados aos outros. Para selecionar os trabalhos de
semidtica aplicada nos congressos da COMPOS,INTER-
COM e ALAIC, foi preciso apenas observar os grupos de
trabalho e nucleos de pesquisa relacionados a semidtica.
No caso dos congressos da ABES, os trabalhos de semi6-
tica aplicada se espalham pelos diversos nicleos, forcando
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o exame dos anais em grande parte das sessdes dos eventos
(41 sessdes na primeira edi¢do; 27, na segunda).

O Nucleo de Estudos em Comunicagio e Ino-
vagdo da Universidade Municipal de Sio Caetano do
Sul (NECI/USCS) auxiliou na pesquisa. Também par-
ticiparam dela, em diferentes periodos, os pesquisadores
discentes Danilo Silva Gazinhato (USCS), Alessandra
Kanashiro (USCS) e Leandro Fabris Lugoboni (USCS);
os dois primeiros estudantes contaram com o auxilio de
bolsa do Programa Institucional de Bolsas de Iniciagio
Cientifica do Conselho Nacional de Desenvolvimento

Cientifico e Tecnolégico (PIBIC/CNPq).

Associacao Brasileira de
Estudos Semioticos

Durante a primeira etapa da pesquisa, que ocorreu
em um periodo de dois anos, foi realizado o mapeamento
das duas primeiras edi¢des do Congresso Internacional da
ABES, em 2003 e 2005 — os congressos internacionais da
ABES, assim como os da ALAIC, acontecem a cada dois
anos. O I Congresso da ABES aconteceu na Universidade
Estadual Paulista (UNESP), em Araraquara, Sdo Paulo,
no periodo de 8 a 11 de outubro de 2003, o IT Congresso
foi realizado na Pontificia Universidade Catdlica de Sao
Paulo (PUC-SP), no periodo de 14 a 16 de novembro de
2005. Os congressos da ABES foram escolhidos como

ponto de partida para a pesquisa, devido ao fato de se-
rem os mais importantes eventos do campo da semidtica
realizados no Brasil. No processo de exame dos anais das
duas edi¢des dos congressos da ABES, foram lidos 369
resumos € papers.

No I Congresso, em 2003, foram inscritos 240
trabalhos. Destes, 127 sdo trabalhos de semidtica aplica-
da. Do nimero total de trabalhos com carater aplicado,
seis se voltavam especificamente para a investigagdo
do signo visual encontrado no material publicitirio,
sendo que quatro destes utilizaram como base teérica
a semidtica discursiva’ e apenas um fez uso da teoria
peirceana’. Chamou atengio o fato de um trabalho fa-
zer uso de teorias de distintas bases — a classificagio de
signos proposta por Peirce (2003) e o percurso gerativo
de sentido de Greimas (1984) — que categorizamos
como aplicagdo hibrida. No exame dos anais dos outros
congressos, percebemos que a mistura de bases teéricas
distintas ndo ¢ algo tdo raro.

Dos quatro trabalhos da corrente discursiva, dois
realizam andlises a partir do conceito de sincretismo* entre
diferentes linguagens. Nesses dois trabalhos, e em grande
parte das andlises que se preocupam com a linguagem
das pecas publicitdrias, sdo analisados os significados das
mensagens a partir das relagées estabelecidas entre os
signos verbais e os signos visuais.

De modo geral, pode-se observar que Greimas
acaba sendo uma das referéncias mais apresentadas nas
anilises discursivas. Conceitos como semi-simbolismo’® e
isotopia® aparecem em dois textos; a idéia de semidtica
pléstica’ aparece em um deles; e, na andlise considerada

2 Para Greimas (in Courté, 1979, p. 7), “o dominio semiético que conheceu, nos tltimos anos, os progressos mais notdveis - ou, ao
menos, o maior nimero de investiga¢des tedricas e aplicagdes - é incontestavelmente o da anélise narrativa do discurso”. Na semidtica
discursiva é que encontraremos alguns dos melhores exemplos de modelos semiéticos (ver Fontanille, 2007).

3 Para Santaella (2002), a semiética de Peirce “vai muito além de uma mera teoria dos signos” (2002, p. XIII), ela pode dar conta do
processo de aplicabilidade, “assim como dos modos como, no papel de receptores, percebemos, sentimos e entendemos as mensagens”
(2002, p. 6).

* “Pode-se considerar o sincretismo como o procedimento (ou seu resultado) que consiste em estabelecer, por superposi¢o, uma
relagdo entre dois (ou védrios) termos ou categorias heterogéneas [...]. Num sentido mais amplo, serdo consideradas como sincréticas
as semiéticas que [...] acionam virias linguagens de manifestagio” (Greimas e Courtés, 1979, p. 426).

5 Para Fontanille (2007, p. 138), “o semi-simbolismo ¢ uma codificagio semiética estritamente ligada ao exercicio de enunciagio
particular, individual ou coletiva”, em fungio disso, “é o tinico meio de se ter acesso a estrutura de uma linguagem quando essa lin-
guagem ndo possui um ‘lingua’ ou uma ‘gramitica’ generalizdvel”.

¢ “[...] designa globalmente os procedimentos que concorrem para a coeréncia de uma seqiiéncia discursiva ou de uma mensagem.
[...] tal coeréncia diz respeito principalmente 2 organizagio semantica do discurso” (Charaudeau e Maingueneau, 2004, p. 292).

7 A semidtica pldstica presta-se ao exame da articulagio interna de sistemas visuais e 2 minuciosa observa¢do dos elementos de
composicio das imagens (ver Greimas, 1984). Para Greimas (Oliveira, 2004, p. 76), o uso do termo “semidtica” para designar esse
campo de investigacio implica em admitir que os sinais grificos em uma representagio constituem conjuntos significantes, “e que as
colecdes destes conjuntos significantes, cujos limites ficam por precisar, sdo, por sua vez, sistemas significante”.
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hibrida, a autora propde-se a utilizar o percurso gerativo
de sentido®. No trabalho que utiliza a teoria de Peirce, o
autor faz uso da relagdo entre signo e objeto’. A classi-
ficagdo dos signos', proposta por Peirce, é utilizada na
analise hibrida.

No II Congresso Internacional da ABES (2005),
foram apresentados 129 trabalhos; destes, 94 mostraram
ser de cardter aplicado, dos quais 13 sio dedicados ao estu-
do do signo visual na publicidade — nove deles utilizando
os métodos tedrico-analiticos discursivos; dois, aplicando
os instrumentais peirceanos; e outros dois, 0s instrumentos
origindrios das correntes russas''.

Nessa edi¢do, assim como na anterior, a grande
maioria dos trabalhos de semidtica discursiva apresenta
andlises sincréticas — em 8 dos 9 trabalhos. Como nos anais
da edi¢do anterior, Greimas é um dos autores mais citados,
aparecendo em 5 das 9 listas de referéncias bibliograficas.
Também como um dos mais citados, surge o nome de
Jean-Marie Floch' — que aparece em 6 das 9 referéncias.
A presenca de Floch nesses trabalhos se deve muito ao
uso do quadrado semidtico™ —modelo que é utilizado em

Os dois trabalhos que fizeram uso da teoria de
Peirce nas andlises usam os conceitos de primeiridade,
secundidade e terceiridade’, para examinar o objeto.

Nesta edi¢io do ABES, diferente da anterior,
foram encontrados dois trabalhos de analise dos signos
visuais na publicidade, que fizeram uso dos conceitos das
correntes de origem russa. Nesses dois estudos, aparecem
os conceitos de texto, sistema, e modelizagdo®. Alguns dos
conceitos mais comuns dessa corrente — fundada por Turi
Lotman na década de 1960 — derivam em grande parte
da lingiistica, das teorias da informagdo e comunicagio
e da cibernética.

Com base nos resultados dos dois mapeamentos
realizados, pode-se constatar que, ainda que tenha ha-
vido uma queda de aproximadamente 50% do nimero
de trabalhos inscritos na segunda edi¢io do congresso,
aconteceu, contrariamente, um aumento significativo do
numero de trabalhos de semidtica aplicada que cuidam
da observagio do signo visual na publicidade. Esse na-
mero passou de 6 para 13, mostrando um aumento de
mais de 100% da primeira para segunda edi¢do. Nota-se

7 dos 9 trabalhos. que, entre os 19 trabalhos de andlise do signo visual na

8 O modelo do percurso gerativo de sentido proposto por Greimas é um dos maiores exemplos de como a semidtica de origem
discursiva pode ser operacionalizada como instrumento de andlise.

? Peirce (2003) divide o objeto em duas partes, uma chamada de objeto dindmico e a outra de objeto imediato. Através dessa distingdo
¢ possivel entender a relagio do fundamento do signo com o seu respectivo objeto: a maneira como o signo se apresenta, sugere,
invoca ou representa o objeto dindmico chama-se objeto imediato.

10°A teoria de Peirce oferece uma classificagdo de tipos de signos e misturas signicas categorizados em trés grupos especificos:
primeiridade, secundidade e terceiridade. Para Santaella (2002, p. 113), na semiética de Peirce “podemos encontrar meios para a
leitura ndo s6 dos diferenciados tipos de signos, mas também dos modos como eles podem se amalgamar na formagio de linguagens
fronteiri¢as que se originam da jungfo entre vérios sistemas de signos”.

1! As pesquisas na Russia concentram-se nos estudos do Circulo de Bakhtin e nos semindrios de verdo do Departamento de Semidtica
da Escola de Tartu, que ddo origem a chamada semidtica da cultura. Segundo Machado (2003, p. 35), a semidtica da cultura entende
a semiotica aplicada como: “a prética semidtica que, em vez de simplesmente transportar teorias para a andlise do objeto que, dessa
forma, tem de conformar-se a elas, deriva teorias pelo exame das propriedades a partir do préprio objeto”.

12 Além de consultor nas dreas de comunicagio e marketing, onde aplicou os modelos discursivos, Floch foi também um dos colabora-
dores mais préximos de Greimas e, com isso, participou da dissemina¢io dos métodos e modelos da chamada semidtica greimasiana.
Considerado, por muitos seguidores da semidtica discursiva, como fundador da semidtica visual, seu trabalho destaca-se no campo
da publicidade (ver Floch, 1987).

13 Segundo Floch (2001, p. 19), o quadrado semiético é: “uma representagio visual das relagdes que entretém os tragos distintivos
constitutivos de uma dada categoria semantica, de uma determinada estrutura. Para construi-lo, a semiética explora uma aquisigdo
essencial da lingiifstica estrutural: o reconhecimento da existéncia de dois tipos de relagdes de oposi¢io em jogo nas linguagens, [...]
a contradi¢io e contrariedade”.

4 As trés categorias equivalem, respectivamente, a uma qualidade abstrata de sentimento, a constatagio de algo existente e a um
julgamento 16gico. Estas trés propriedades na maior parte das vezes operam juntas, ou seja, a lei incorpora o singular que, por sua
vez, é composto de qualidades (Peirce, 2003).

5O objetivo dos pesquisadores russos era entender a comunicagio como um sistema semiético e a cultura como um conjunto de
sistema. Para eles, um sistema semidtico é constituido por diversos tipos de c6digos que atuam simultaneamente, s6 existindo signifi-
cado em suas correlagdes e nio isolados. Para melhor entendimento dos sistemas, os tedricos russos reelaboraram certos conceitos,
como texto e linguagem (Lotman e Uspenskii, 1981, p. 35), cédigo (Posner, 1997, p. 43) e modelizagdo, conceito dinimico que se
refere & recodificagdo da informagio codificada (ver Lotman, 1978, p. 44-45; Zalizniak ez al., 1979, p. 81).
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publicidade, apresentados nas duas edi¢des do evento, a
corrente discursiva apresenta maior nimero em relagio as
outras, pois aparece em 14 trabalhos (considerando, aqui,
a aplicagdo hibrida). A chamada semidtica greimasiana
predomina nas andlises discursivas. A teoria de Peirce,
em menor nimero, aparece nas duas edi¢des, como base
tedrica, em 4 trabalhos. Em um deles, exemplo do que
chamamos de aplicagio hibrida, a semiética peirceana
¢ utilizada junto com a teoria de Greimas. Outro ponto
que chamou nossa aten¢do no mapeamento é o fato de
ndo aparecer nenhum trabalho de semidtica da cultura
na primeira edigdo, mas, na segunda, apareceram dois.

Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares
da Comunicacao

Em agosto de 2003, 0 Congresso da INTERCOM
(XXVI edigido) aconteceu na Pontificia Universidade
Catodlica de Minas Gerais (PUC-Minas), na cidade de
Belo Horizonte. O XXVII Congresso, em 2004, também
foi na PUC, mas, dessa vez, na cidade de Porto Alegre,
Rio Grande do Sul, no més de setembro. A edi¢io de
2005 (XXVIII Congresso) aconteceu em setembro na
Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UER]). E a
ultima edi¢io (XXIX INTERCOM, 2006) foi realizada
na Universidade de Brasilia (UnB), também em setembro.
No NP Semiética da Comunicagio desses eventos, foram
apresentados 136 trabalhos, havendo uma variagio signifi-
cativa no nimero de estudos apresentados por edigio — 26,
em 2003; 33, em 2004; 44, em 2005; e 33, em 2006.

Dos 26 trabalhos publicados nos anais do NP
Semiética da Comunicagdo do XXVI Congresso da

INTERCOM, apenas dois se apresentaram como de
cardter aplicado, tendo como objeto o signo visual na
publicidade. Desses, um fez uso da teoria discursiva e
o outro, da chamada semidtica da cultura. O trabalho
considerado como pertencente a tradi¢do discursiva usa
como base o conceito de dialogismo®®. J4 o trabalho que
utiliza como base a teoria da cultura, fez uso do conceito
de tradugiol’.

O NP do XXVII Congresso apresentou 33 traba-
lhos; cinco deles fazem parte do corpus da pesquisa: dois
na corrente cultural, dois na corrente peirceana e um na
corrente discursiva. Os dois trabalhos inseridos na corrente
cultural realizaram suas anélises a partir dos conceitos de
c6digo e de texto. O conceito de sistema é abordado em
um desses trabalhos, que também utiliza os conceitos de
linguagem e modelizagdo. Os dois trabalhos que fizeram
uso da semidtica de Peirce tiveram como base o conceito
de categorias. O tnico trabalho que fez uso da teoria dis-
cursiva também recorreu, como nos trabalhos apresentados
nos congressos da ABES, a0 modelo de percurso gerador
de sentido e ao conceito de sincretismo. Também na obra
de Greimas, o autor foi buscar o conceito de isotopia’®.

Na XXVIII edi¢do, em 2005, foram apresentados
44 trabalhos, seis deles voltados a aplicabilidade do signo
visual na publicidade, predominando trabalhos fundados na
corrente cultural (3), seguidos pelos trabalhos da corrente
discursiva (2). Mais uma vez apareceu um trabalho que fez
uso de teorias de distintas bases (as categorias peirceanas e
os conceitos de texto, meio, cédigo, modelizagio e sistema
da semiética da cultura). Os trés trabalhos da corrente cultu-
ral utilizaram novamente os conceitos de meio, modelizagio,
c6digo, texto e sistema. Um deles apresentou também o
conceito de mecanismo de fronteiras'’. Dos dois trabalhos
categorizados como discursivos, um fez uso do conceito de
representagdes narrativas®. O segundo utilizou o modelo
de quadrado semiético.

No NP de 2006 (XXIX edi¢fio), foram apresentados
33 trabalhos: cinco de semi6tica aplicada ao exame do signo

16 De modo geral, o conceito “se refere as relagdes que todo enunciado mantém com os enunciados produzidos anteriormente, bem
como os enunciados futuros que poderio os destinatédrios produzirem” (Charaudeau e Maingueneau, 2004, p. 160).

17 Processo modelizante que recodifica o sistema em uma outra configuragio.

18 “A.J. Greimas tomou ao dominio da fisico-quimica o termo isotopia e o transferiu para a andlise semantica, conferindo-lhe uma

significagio especifica” (in Greimas e Courtés, 1979, p. 245).

19 “A fronteira semidtica constitui um mecanismo chave para o entendimento do devir das culturas. Isto porque, pela fronteira, ¢
possivel apreender nio apenas a individualidade e a diversidade compositiva que caracteriza os diferentes sistemas modelizantes que

formam a cultura” (Ramos ez a/., 2007, p. 38).

2 Partindo do principio de que “em um discurso, o sentido apenas ¢ apreensivel por meio de suas transformagdes” (Fontanille, 2007,
p- 86), as narrativas sio um dos casos possiveis das transformagées discursivas.
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visual na publicidade. Entre estes estudos, houve mais uma
vez o predominio da corrente cultural, com trés trabalhos: um
deles fez uso da teoria discursiva e, mais uma vez, apareceu
um trabalho com teoria hibrida (discursiva e cultural). Nessa
edi¢do do evento, nio houve nenhum trabalho dedicado a
corrente peirceana. Os trés trabalhos da corrente cultural
fizeram uso dos conceitos de texto, modelizagdo, meio e
dialogismo. O trabalho da corrente discursiva utilizou no-
vamente o modelo de quadrado semiético e os conceitos de
plano de conteddo e de plano de expressio®, além dos de
denotacio e conotagio®. A andlise hibrida apresentou os
conceitos de texto e modelizagio da corrente cultural € o
quadrado semiético da corrente discursiva.

Observando as quatro edi¢ées dos congressos da
INTERCOM, percebe-se uma variagio no nimero de tra-
balhos apresentados, que oscila de 26 a 44 — com aumento
de 26,92% e 33,33%, no periodo de 2003 a 2005, e queda
de 25% em 2006. Ao mesmo tempo, alteram, na mesma
direcdo, os nimeros dos trabalhos de semidtica aplicada
a0 signo visual no material publicitdrio — crescimento de
02 para 06, de 2003 a 2005, e queda para 05, em 2006.

Quanto as bases tedricas, a corrente cultural apre-
sentou estudos em todas as edi¢des dos congressos da
INTERCOM, e em maior nimero, quando comparada
as outras correntes — considerando as teorias aplicadas nas
andlises hibridas: sio 11 trabalhos que fazem uso da base
tedrica da semidtica da cultura contra 6 da semidtica discur-
siva e 3 da peirceana. Pode-se, ainda, observar que, de 2003
a 2005, houve um aumento no niumero de trabalhos que
fizeram uso da semidtica da cultura — de um trabalho, no
primeiro ano, para quatro trabalhos, em 2005, considerando
também, nesse caso, a andlise hibrida. Em 2006, o ntimero
de trabalhos da corrente russa permanece o mesmo.

A corrente discursiva também apresentou traba-
lhos em todas as edi¢bes, mas em nimero menor quando
comparada 4 corrente russa — dois estudos em 2005 e
2006, considerando a andlise hibrida em 2006, e apenas
um em cada uma das outras edi¢des. A corrente peirceana
apareceu apenas na edi¢do de 2004, com dois trabalhos e,
em 2005, na anilise hibrida.

Nas quatro edigées, o NP apresentou 18 trabalhos:
50% deles fazendo uso unicamente dos conceitos da se-

midtica russa; 28% da teoria discursiva; 11% da semidtica
peirceana; e 11% com aplicagdo hibrida.

Entre os instrumentais mais utilizados pelas distintas
correntes, foram identificados os seguintes: na corrente cultu-
ral foram mais aproveitados os conceitos de texto (empregado
em todas as anilises, 11) e o conceito de modelizagio (utili-
zado em 10 andlises); na corrente discursiva utilizaram-se o
modelo de quadrado semiético (em 2 anilises) e o conceito de
sincretismo (também em 2 andlises); as categorias de Peirce
foram abordadas em 3 andlises.

Associacao Nacional
dos Programas de
Pos-Graduacao em
Comunicacao

No periodo de 2003 a 2006, todas as edi¢des do
Encontro Anual da COMPOS aconteceram no més
de junho. A primeira delas (XII edi¢do) foi realizada
na Universidade Federal de Pernambuco (UFPE), na
cidade do Recife; ji na Universidade Metodista, em Sdo
Bernardo do Campo, foi realizado o XIII Encontro; o
XIV Encontro aconteceu na cidade de Niteréi, na Uni-
versidade Federal Fluminense (UFF); e a Universidade
Estadual Paulista (UNESP), campus Bauru, hospedou a
XV edi¢io do evento.

Ainda que a maior parte dos trabalhos apresen-
tados no GT Produgio de Sentidos nas Midias seja de
semi6tica aplicada, nas quatro edi¢des do Encontro Anual
foram poucos os trabalhos que se voltaram especificamente
a0 signo visual na publicidade. Das 40 pesquisas apresen-
tadas (10 a cada ano), apenas 3 foram consideradas como
estudos de semiética aplicada ao signo visual no material
publicitirio — dois, na edi¢do de 2004, e um, na edi¢do de
2005. Nos anos de 2003 e 2006, ndo houve apresentagio
de trabalho que fizesse uso de alguma teoria semidtica
para analisar qualquer signo desse tipo.

1 Para Floch (1987), a mensagem resulta da reunido dos chamados plano da expressdo e plano do contetido. No caso da mensagem
visual, o plano da expressio é composto pelo sincretismo de feixes de formantes. Os feixes de formantes formam figuras de expressio
que, combinadas, formam as categorias da expressio, e estas, por sua vez, estdo correlacionadas a uma categoria de conteddo.

22 “De um signo denotativo pode-se dizer que ele veicula o primeiro significado derivado do relacionamento entre um signo e seu
objeto. J4 o signo conotativo poe em evidéncia significados segundos que vém agregar-se ao primeiro naquela mesma relagio” (Coelho

Netto, 2007, p. 24).
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As duas pesquisas que aparecem nos anais do
evento de 2004 (XIII Encontro Anual) usaram como
base tedrica a semidtica do discurso. Um dos trabalhos
utilizou o percurso gerativo de sentido, o outro fez uso
dos conceitos de plano de expressio e plano de conteu-
do. No XIV congresso, apenas um trabalho examinou o
signo visual no material publicitdrio. Este inico estudo,
como na edi¢io anterior, fez uso da teoria discursiva,
em particular do conceito de discurso sincrético. No
exame dos anais dessa organizag¢io, o predominio das
andlises que fazem uso da semidtica do discurso cha-
mou a atencao.

Asociacion Latinoamericana
de Investigadores de la
Comunicacion

Em outubro de 2004, foi realizado, na Universidade
Nacional de La Plata, na Argentina, o VII Congresso da
ALAIC; a VIII edi¢do aconteceu em julho de 2006, na
Universidade do Vale do Rio dos Sinos (UNISINOS),
cidade de Sdo Leopoldo, Rio Grande do Sul.

Na delimitacdo do objeto de estudo nos anais
do GT Discurso y Comunicacion, tendo em vista que o
principal objetivo da pesquisa ¢ identificar as teorias
mais utilizadas por pesquisadores brasileiros, foi preciso
separar os textos dos pesquisadores brasileiros dos autores
de outras nacionalidades. Ainda que esse cuidado tenha
sido tomado no exame dos outros eventos, neste foi um
pouco mais trabalhoso, devido ao grande numero de
pesquisadores de outros paises.

No GT do VII Congresso (2004), foram apresen-
tados 45 trabalhos; 19 deles de pesquisadores brasileiros.
Destes, quatro de semidtica aplicada ao exame do signo
visual na publicidade, trés que utilizam como base a
semidtica discursiva e um que utiliza como fundamento
a semidtica peirceana. Dos trabalhos que se embasam
na teoria discursiva, as andlises sincréticas aparecem em
dois deles, e o percurso gerativo de sentido também em
dois, que cuidam da observagio dos feixes de formantes.

Um desses trabalhos faz uso do conceito de géneros?. O
trabalho “peirceano” usa a classificagio de signos como
teoria aplicada.

Nos anais do evento de 2006 (VIII Congresso),
constam 30 trabalhos; 24 de pesquisadores brasileiros.
Apenas um deles, que utiliza como base a semidtica
discursiva, consiste em um estudo de semidtica aplicada
a0 exame do signo visual na publicidade. Esse trabalho,
que examina o plano narrativo, faz uso dos conceitos de
denotagio, conotagio e polissemia®.

Observando as duas edigdes dos congressos
ALAIC, pode-se perceber, de um lado, a redugio de
33,33% no nimero de trabalhos publicados na edi¢io de
2004 para a edigdo de 2006 (45 em 2004; 30 em 2006).
Por outro lado, hd um crescimento de aproximadamente
26% no numero de trabalhos de brasileiros no GT (19
em 2004; 24 em 2006). Provavelmente isso se deve ao
fato de a VIII edi¢do do evento ter sido realizada no
Brasil, e a edigdo anterior, na Argentina. Embora tenha
havido um crescimento no nimero de trabalhos de
brasileiros, houve uma significativa queda no niumero de
pesquisas aplicadas que investigam especificamente do
signo visual no material publicitirio (4 em 2004; 1 em
2006). Nota-se, ainda, que predomina a teoria discursiva
nas andlises, com 80% de freqiiéncia, correspondendo a
quatro trabalhos.

Consideracdes finais

Em um periodo de trés anos (2005 a 2008) fo-
ram examinados 588 resumos e textos de pesquisadores
brasileiros, publicados em 12 anais, no periodo de 2003
a 2006 (GT Discurso y Comunicacion dos VII e VIII
Congressos da ALAIC; GT Produg¢io de Sentidos nas
Midias dos X1I, XIII, XIV e XV Encontros Anuais da
COMPOS; NP Semistica da Comunicagdo, dos XXVI,
XXVII, XXVIII e XXIX Congressos da INTERCOM,;
e I e I Congressos Internacionais da ABES), buscando
identificar as bases tedricas mais utilizadas pelos pesqui-
sadores brasileiros para compreender os signos visuais
nas pecas publicitdrias.

2 “Designa uma classe de discurso, reconhecido gragas a critérios socioletal” (Greimas e Courtés, 1979, p. 202).
2 Corresponde 4 presenca de mais de um semema (que Greimas compreende como uma unidade que resulta da articulagio do plano
do contetdo), no interior de um lexema (este, por sua vez, é ligado a seu formante) (Greimas e Courtés, 1979, p. 341).
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Observando os eventos das organizagdes, perce-
be-se que, em relagio ao nimero de trabalhos publicados,
o congresso da COMPOS se mantém com 10 trabalhos
em todo o periodo. Jd nos outros eventos, a variagio é
muito grande — nos congressos da ABES o nimero cai
quase pela metade de uma edi¢do para outra (240 na
primeira e 129 na segunda); cai também nos eventos
da ALAIC, em torno de 33% (de 45 para 30); e varia
muito nos congressos da INTERCOM (crescendo de
26 a 44, entre os anos de 2003 e 2005, e caindo para 33,
em 2006).

E maior o nimero de trabalhos apresentados nos
congressos da ABES (369), mas nos da INTERCOM
¢ maior o percentual de trabalhos de semiética aplicada
a0 signo visual publicitdrio, aproximadamente 13% dos
136 trabalhos do NP, enquanto a ABES fica apenas com
perto de 5%, sendo também superada pela ALAIC, com
pouco mais de 6,5% (5 dos 75 trabalhos). Nos congressos
da COMPOS, esse niimero também é muito pequeno,
7,5% — apenas 3 dos 40 trabalhos publicados nos anais sdo
de semidética aplicada ao signo visual publicitirio.

Nos congressos mais freqiientados por semioti-
cistas brasileiros nesse periodo, as pesquisas aplicadas
com instrumentais teéricos provenientes da semidtica
discursiva sio as de maior ndmero. Foram localizadas
25 anilises semidticas que usam como base teérica uni-
camente a semidtica do discurso. Considerando as apli-
cagdes hibridas nos congressos da INTERCOM 2006
e da ABES 2003, esse numero passa para 27. A teoria
da cultura aparece em menos da metade dos trabalhos:
11 utilizam unicamente os conceitos provenientes dessa
corrente tedrica e 13 sdo voltados as aplica¢oes hibridas
na INTERCOM 2005 e 2006; a teoria peirceana é re-
presentada por 6 trabalhos — ou 8, se considerarmos as
aplicagdes hibridas da INTERCOM 2005 e da ABES
2003. O predominio das andlises que fazem uso da se-
miética do discurso, de certo modo, reforc¢a a crenga de
Greimas (in Courtés 1979, p. 7): “o dominio semidtico
que conheceu, nos tltimos anos, os progressos mais no-
tdveis — ou, a0 menos, o maior nimero de investigacoes
tedricas e aplicagdes — € incontestavelmente o da andlise
narrativa do discurso”.

As anilises com semiética discursiva ocorreram
em maior nimero nos eventos da ABES (com 14 traba-
lhos, considerando, novamente, as aplicagdes hibridas) e,
em menor nimero,na COMPOS (somente 3 trabalhos).
Contudo, é preciso considerar que foram publicados 369
trabalhos na ABES e quase dez vezes menos na COM-
POS, que teve apenas 40. Percentualmente, 3,8% dos

190  Vol. X N2 3 - setembro/dezembro 2008

trabalhos apresentados na ABES usam a teoria discursiva
como base para analisar o signo visual na publicidade; ja
na COMPOS, o indice chega préximo ao dobro, 7,5%.
Se considerarmos somente o nimero de trabalhos de
andlise do signo visual no material publicitdrio (19, na
ABES, e 3, na COMPOS), o predominio da corrente
discursiva na segunda é ainda maior: 100% dos trabalhos
na COMPOS sio de semiética discursiva, contra 74%
da ABES. Nos congressos da ALAIC, esse nimero tam-
bém ¢ significativo: de 5 trabalhos que fazem parte do
corpus, 4 sio de semidtica discursiva, alcangando 80%. A
INTERCOM tem o menor indice: sdo 6 trabalhos que
utilizam a teoria discursiva, para 18 trabalhos de semiética
aplicada ao exame do signo visual na publicidade — apro-
ximadamente 33%.

Entre esses trabalhos de semidtica discursiva,
predominam as andlises sincréticas (em 15 trabalhos —
10, na ABES; 2, na INTERCOM e na ALAIC; e um
na COMPOS) e o uso do quadrado semidtico (com 11
aplicagdes: 9, na ABES, e 2, na INTERCOM).

A teoria russa aparece mais na INTERCOM - sio
11 anélises que usam como base tedrica os conceitos da se-
mi6tica da cultura contra apenas 2 na ABES. Nio aparecem
trabalhos desse tipo nos outros congressos. Nas quatro edi-
¢oes da INTERCOM, em mais da metade dos trabalhos de
semiética aplicada ao signo visual publicitirio, considerando
as andlises hibridas, ocorre o uso dos conceitos origindrios
da semiética da cultura (11 dos 18 trabalhos), contra pouco
mais de 10% na ABES. Predominam, nessas andlises, os
conceitos de modelizagio e de texto, mas os conceitos de
c6digo e sistema também sdo muito utilizados.

A teoria peirceana aparece em maior nimero no
congresso da ABES — considerando a aplicagio hibrida,
em 4 trabalhos. Na INTERCOM, aparece em 3, também
considerando a aplica¢do hibrida; e,na ALAIC, em apenas
1. Em todos esses congressos, os indices sdo muito baixos:
20% na ALAIC; aproximadamente 20% na ABES; ¢ 16%
na INTERCOM. Nio hi registro de trabalhos desse tipo
na COMPOS. O pouco uso da semiética de Peirce em
pesquisas desse tipo se deve provavelmente a natureza da
prépria teoria, que nio se originou objetivando a aplica-
¢do empirica em objetos concretos. Nas poucas andlises
verificadas, as categorias peirceanas sdo o principal instru-
mental aplicado; em uma delas, a classificagdo de signos e
o conceito de objeto também sio utilizados.

Nos congressos da INTERCOM e da ABES,
toram identificados trés trabalhos que empregaram bases
tedricas distintas nas andlises (2, no primeiro, e 1, no
segundo). Nessas trés anilises, cada corrente tedrica é
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combinada com as outras duas — no INTERCOM 2006,
o conceito de modelizagdo é aplicado no quadrado semi-
6tico; no INTERCOM 2005, o conceito de modelizagio
novamente ¢ empregado, mas, desta vez, com as categorias
peirceanas; no I Congresso Internacional da ABES, a
classificagio de signos peirceana ¢ aplicada com o percurso
gerativo de sentido de Greimas.

Como foi possivel verificar, hd um nimero consi-
derédvel de pesquisadores brasileiros utilizando diferentes
instrumentais semidticos com o intuito de compreender
o signo visual na publicidade. Ainda que as diferentes
bases teéricas confluam para um fim comum, a andlise
de um tipo especifico de linguagem, cada uma delas
apresenta distintos instrumentais teérico-analiticos.
Tendo em mios dados sobre os instrumentais mais
utilizados, surgem alguns questionamentos a respeito
da aplicabilidade dessas teorias: (i) Os contrastes entre
as bases tedricas geram diferentes resultados? (ii) No
cruzamento dos resultados, que pontos de convergéncia
e divergéncia podem ser identificados? (iii) Algum dos
métodos teérico-aplicados é mais adequado ao exame
do signo visual?

A partir do momento em que ficam evidenciadas
quais s@o as principais teorias e que instrumentais sio ado-
tados por pesquisadores brasileiros na anélise dos signos
visuais na publicidade, surge a necessidade de observar,
tanto no processo de aplicagio como nos resultados finais
das andlises, quais sdo os pontos divergentes e convergentes
entre as teorias.
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