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O popular e a leitura radiofonica: um estudo
de recepcao entre jovens camponeses

Veneza Mayora Ronsini’
Alexania Rossato?

O texto tem o objetivo de compreender como a identidade dos jovens participantes do Movimento dos Atingidos por Barragens
(MAB) é constituida através do processo de recep¢io do rddio. Nés exploramos as interpretagdes do receptor em relagio ao discurso
do rddio com base nas categorias de mediagio da cotidianidade e do movimento social, inspirados nos Estudos Latino-Americanos de
Recepgio e na abordagem etnogrifica. Em sentido amplo, estd em questdo o processo hegemonico: o movimento social define seus
interesses contra as emissoras de rddio e as empresas envolvidas na construgio da Usina Hidrelétrica Barra Grande.

Palavras-chave: recepgio radiofonica, juventude, movimentos sociais.

The popular and the radio “reading”: a study of reception between
young peasants. This text aims at understanding how the identity
of young participants of the Movimento dos Atingidos por Barragens
(MAB) is constituted through the process of radio reception.
The receptors interpretations of radio are explored based on the
mediation categories of social movement and every-day life,
inspired by Reception Latinoamerican Studies and etnographic
approach. In a broader sense, the hegemonic process is at stake:
the social movement defends its interests against the radio stations
and the companies involved in the construction of Barra Grande

Hydroeletric Dam.

Key words: radio reception, youth, social movements.

El texto tiene el objetivo de comprender como la indentidad de los
Jovenes participantes del Movimiento dos Atingidos por Barragens
(MAB) es constituida a través del proceso de recepcion de radio.
Nosotros exploramos las interpretaciones del receptor en relacion al
discurso de radio con base las categorias de mediacion de la cotidianidad
y del movimiento social, inspirados en Estudios Latinoamericanos
de Recepcion y en la abordaje etnogrdfico. En un sentido amplio, lo
que estd en cuestion es el proceso hegemdnico: el movimiento social
define sus intereses contra las emisoras de radio y las empresas que
desarrollan la construccion de la Hidroeléctrica Barra Grande.

Palabras clave: recepcion de radio, juventud, movimientos sociales.
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Introducao

Uma das questdes que se colocam no mundo pds-
moderno é o esvaziamento do conceito de classe social. Apesar
de ser uma categoria pouco utilizada nos estudos
contemporéneos, sua pertinéncia nos estudos culturais é clara:
o conceito de classe retoma a preocupagio politica dos pais
fundadores dos estudos culturais ingleses. Além disso, “a luta
de classe, em grande parte do terceiro mundo, continua e até se
intensifica, mas toma forma e se expressa por meio de muitos
movimentos sociais, e estas organizagdes sio, principalmente,
de classes populares” (Frank e Fuentes, 1989, p. 21).

Para tanto, o objetivo desta investigag¢do é pontuar
algumas idéias acerca da recep¢io radiofonica pelas classes
populares e da disputa pela hegemonia num cendrio
permeado pelos meios de comunicagio e marcado pelo poder
da organizagio popular, advindo de um movimento social, e
pelo poder econémico, advindo de empresas construtoras
de uma usina hidrelétrica.

Procuramos compreender, no processo de recepgio
radiofénica, como se constitui a identidade de jovens
camponeses através das mediagoes, ou seja, através das duas
categorias selecionadas para a andlise dos dados empiricos, a
cotidianidade e o movimento social. Considera-se que ambas
as categorias sio atravessadas pelo conceito de classe social,
que, por sua vez, no plano tedrico e empirico, funciona como
elemento estruturante das préticas de consumo e de recep¢io,
da produgio cultural dos jovens investigados, bem como da
produgio de sentidos dai decorrente.

Os jovens integrantes do Movimento dos Atingidos
por Barragens® nio aceitaram passivamente as empresas que
construiram uma usina hidrelétrica* e se organizaram
politicamente, isso numa sociedade onde o espirito coletivo
perde forca a cada dia e as pessoas se tornam cada vez mais
individualistas. Contrdrios a esta tendéncia do mundo
contemporaneo, os jovens desta pesquisa sio dotados de
uma consciéncia de classe por entendermos que a consciéncia
de classe ¢ a defini¢do que o ator possui do lugar ocupado na
sociedade e a percepgio da estrutura social como uma divisio
entre exploradores e explorados (Ronsini, 2007).

Essa percep¢io da estrutura social se manifesta
mediante sentimentos de discriminagfo, injustica,

subordinagio e hostilidade, e, neste estudo, na luta politica
baseada em uma identidade de projeto que “utiliza materiais
culturais capazes de definir sua posi¢io na sociedade e, ao
fazé-lo, buscam a transformagio de toda a estrutura social”
(Castells, 1999, p. 24), resistindo a sociedade capitalista e
propondo projetos concretos para a melhoria das condi¢oes
de vida dos individuos engajados e para criagio de uma
sociedade justa e amparada na melhor distribui¢io da renda.

Além da classe social, a segunda mediagdo de nivel
estrutural das préticas de consumo e de recepgio é a cultura,
definida como “a produgio de fendmenos que contribuem,
mediante a representacio ou reelaboragio simbdélica das
estruturas materiais, para a compreensio, reprodu¢io ou
transformagio do sistema social” (Garcia Canclini, 1983, p.
29). Ou seja, a cultura é o terreno onde os significados
mididticos se negociam e onde adquirem algum sentido para
audiéncias especificas a partir de determinadas mediagoes
(Orozco Gémes, 1991, p. 31). Portanto, a origem camponesa
e o envolvimento com um movimento social sio chaves para
compreendermos como os jovens se apropriam do contetido
do radio, aceitando-o, negando-o ou negociando com ele.

Dessa forma, dialogamos com Martin-Barbero, que
busca na cultura o lugar estratégico para pensar os processos
de comunica¢do. O desenvolvimento de sua teoria das
mediagdes sociais implicou, conforme explicita Fibio Lopez
de la Roche (1999, p. 150),

uma sociologia dos processos comunicativos
particularmente atenta aos contextos socioculturais e
subculturais especificos nos quais se produz a recepeio e
os usos sociais dos bens simbdlicos e das mensagens dos
meios de comunicagio massivos, as praticas sociais, 4os
movimentos populares e a experiéncia cultural dos
distintos segmentos da populagio.

A cultura popular como
espaco em disputa

Martin-Barbero aplica a realidade latino-americana
os fundamentos do Centre for Contemporary Cultural Studies

3 O Movimento dos Atingidos por Barragens ¢ um movimento social contemporaneo, tem abrangéncia nacional e ¢ uma organizagio
de camponeses atingidos por construgdes de usinas hidrelétricas e barragens para captagio de dgua. Em alguns momentos, usaremos a
sigla MAB ou apenas Movimento para designar o Movimento dos Atingidos por Barragens.

* Usina Hidrelétrica Barra Grande, construida na bacia do rio Uruguai, na divisa do Rio Grande do Sul com Santa Catarina.
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(CCCS) de Birmingham e, mesmo sob um outro contexto
histérico, resgata a preocupagdo com as classes populares
que os tedricos ingleses manifestaram. L4, o precursor dos
estudos sobre as classes populares e a midia foi Richard
Hoggart, observando o operariado inglés no inicio do século
XX. Seu foco de atengio recai sobre materiais culturais,
antes desprezados, da cultura popular e dos meios de
comunicagio de massa. Segundo Escosteguy (2001, p. 22),
“este trabalho inaugura o olhar de que no dmbito popular
ndo existe apenas submissdo, mas também resisténcia frente
a mecanismos de controle e reprodugio da sociedade”, e,
por extensio, frente aos meios de comunicagio.

Portanto, foi a incorporagio do pensamento de
Antonio Gramsci nos estudos culturais que permitiu
vislumbrar um movimento mais dinimico e complexo na
sociedade, admitindo tanto a reprodugio do sistema de
dominagio quanto a resisténcia a esse mesmo sistema
(Escosteguy, 2001). A novidade gramsciana nos estudos
culturais consiste em considerar que o conceito de
hegemonia inclui o conceito de ideologia e o de cultura.
Todavia, afirma Chaui, o conceito de hegemonia

ultrapassa o de cultura porque indaga as relagoes de poder
e alcanga a origem do fenémeno da obediéncia e da
subordinagio, e ultrapassa o conceito de ideologia porque
envolve todo o processo social vivo percebendo-o como
préuxis, isto é, as representagies, as normas e os valores sio
priticas sociais e se organizam como e atraves de priticas
sociais dominantes e determinadas (Chau, 1987, p. 21).

Em se tratando da recep¢io dos produtos
radiofonicos pelos integrantes do MAB®, a contra-
hegemonia exercida pelo Movimento é uma for¢a
constante e presente que tensiona as relagées de poder.
Partimos do principio de que os integrantes do Movimento
dos Atingidos por Barragens trazem consigo tragos da
classe subalterna, que se revelam pela situagio de caréncia
de bens materiais, pelas suas dificuldades de transporte e
de comunicagio, pelo modo de vida das pessoas e pela
cultura popular. A cultura dos jovens agrega aspectos da
cotidianidade da classe popular —a cogni¢io entre familia
e trabalho, as relagbes de solidariedade com os vizinhos,
as priticas religiosas —, mesclando-os com a incorporagio
dos produtos da midia®.

No entanto, com a elucidagio de Chaui, ndo tentaremos
abordar a cultura popular como uma outra cultura ao lado da
cultura dominante, mas como algo que se efetua por dentro
dessa mesma cultura, ainda que para resistir a ela (1987, p.
24). Além disso, temos consciéncia de que ndo existe um estrato
auténtico, autdbnomo, genuino e isolado de cultura da classe
trabalhadora, mas um hibridismo do popular-meméria com o
popular-massivo, conceitos trazidos por Martin-Barbero. Para
ele, o popular s6 tem sentido se for pensado na relagio conflitiva
com o massivo, ji que o massivo é mediagio histérica do popular
como sua negagio e, ainda, porque em todas as priticas do
popular-meméria encontram-se sinais de identidade, através
das quais se faz visivel um discurso de resisténcia ao discurso
burgués (Martin-Barbero, 2002, p. 119-120).

Pela pritica etnografica, pudemos vivenciar momentos
em que este hibridismo acontece no cotidiano dos camponeses.
Quanto aos locais de recepcio, o ambiente da casa reservado
a televisdo, ao aparelho de som e ao aparelho que capta o
sinal da antena parabélica, por exemplo, presente na maioria
das residéncias, ¢ um ambiente quase “sagrado”. Localizados
junto aos demais objetos de valor simbélico como a Biblia,
imagens de santos e fotografias de familiares, e ornamentado
com flores e guardanapos, estes aparelhos tém um lugar de
destaque, e 0 ambiente ndo é acessivel aos membros da familia
a qualquer hora do dia, mas somente pela manhi, antes de
sairem de casa, e 4 noite, quando as pessoas sentam
novamente para assistir televisdo, quando ji estio “limpas”
do trabalho do dia. Ou seja, assim como na igreja as pessoas
s6 se apresentam em condi¢des distintas das condi¢des de
trabalho, a mesma situagio aparece com relagio ao momento
do consumo televisivo; existe, portanto, o momento ideal e
uma preparagio para a recepgao.

A relagdo com o radio ja ndo ¢ a mesma. Além do
aparelho mais sofisticado, adquirido pela familia em fungio
da insisténcia dos filhos mais jovens, e que permanece junto
a televisdo no ambiente especial da casa, existe um aparelho
de radio mais simples que acompanha as familias no dia-a-
dia do trabalho. Percebemos que é comum para os mais velhos
ouvir ridio junto ao galpao, onde permanecem por mais tempo
no servigco com o gado e outros afazeres, e quando os homens
saem para o trabalho na lavoura, colocam o rddio no bolso da
camisa. Quanto aos jovens, mesmo que digam que ouvem
noticias, o uso do radio para eles é principalmente para o
consumo de musica’, o que acontece também pelo celular,

5 Pelo fato de nio ser institucionalizado, o MAB nio ¢ considerado uma institui¢io, mas uma organizag¢io. No entanto, para fins de

aplicagio do conceito, sdo sindnimos.

¢ Na pesquisa de campo, presenciamos, por exemplo, reunides para cantar e tocar musicas de “raiz” (sertanejas e gauchescas).
7O gosto pela musica é diverso, mas a preferéncia ¢ para musicas de bandinha, sertanejas e gauchescas.
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através dos modelos mais modernos e cobigados. Ou seja, a
cultura oral, tipica de comunidades rurais, agora é midiatizada
pelo radio ou pelo celular.

Mesmo que exista esta relagdo intima com os meios
de comunicagio, as pessoas mais velhas e também os jovens
nio deixam de preservar e resgatar valores e relagées que
estdo na meméria popular, como as musicas e outras priticas
sociais e culturais vivenciadas no cotidiano. Dessa forma
concordamos que

O essencial em uma definicdo de cultura popular sao as
relagoes que colocam a “cultura popular” em uma tensio
continua (de relacionamento, influéncia e
antagonismo) com a cultura dominante. Trata-se de
uma concepedo de cultura que se polariza em torno
dessa dialética cultural. Considera o dominio das formas
e atividades culturais como um campo sempre varidvel.
Em seguida atenta para as relagoes que continuamente
estruturam este campo em forma;ées dominantes e
subordinadas. Observa o processo pelo qual essas relagoes
de dominio e subordinagdo sao articuladas. Trata-as
como um processo: o processo pelo qual algumas coisas
sdo ativamente preferidas para que outras possam ser

destronadas (Hall, 2003, p. 257-258).

Portanto, esta é a dialética da luta cultural, € o
principal foco de atengdo ¢ a relagdo entre a cultura e as
questdes de hegemonia, o que implica pensar o popular em
termos de relagées entre classes, pois “a cultura popular é
um dos espagos onde ocorre a luta a favor ou contra uma
cultura dos poderosos [...]. E a arena do consentimento e
da resisténcia. E parcialmente onde a hegemonia surge e
onde ela é assegurada” (Hall iz Escosteguy, 2001, p. 116).
No entanto, apesar do termo popular guardar relagoes
complexas com o termo classe, eles ndo sdo absolutamente
intercambidveis, pois nio existe uma relagio direta entre
uma classe e uma forma ou prética cultural particular.

A relagio mais préxima que identificamos entre a
cultura e classe popular, numa tentativa da classe resguardar
a cultura, ¢é a que ocorre em torno da contradi¢do entre as
forgas populares (familias organizadas no MAB) versus o
bloco hegemonico de poder (Consércio Baesa® e as
emissoras locais de rddio). Ou seja, compreendendo que a
cultura popular é fruto da luta pela hegemonia, numa arena

onde ela ¢ disputada, vencida, perdida, resistida pelas forcas
sociais, o Movimento dos Atingidos por Barragens funciona
como um elemento contra-hegeménico no dmbito politico,
social, econdmico e cultural.

Como organizagio que aglutinou cerca de 1500
familias que tiveram suas terras ou locais de trabalho
inundados pela dgua que constituiu o lago da barragem, o
MAB se tornou o principal instrumento de contestagio ao
tratamento dado pelo Consércio Baesa as familias e de
reivindica¢io dos direitos sociais e culturais. A identificagio
como atingidos pela barragem foi o principal fator que levou
as familias a participarem do Movimento, pois visualizaram
nesta organizagdo uma possibilidade de recuperarem suas
terras e continuarem sendo camponeses. Assim, a
subalternidade estd historicamente diferenciada, por um
lado, como condigio socioeconémica e, por outro, como
consciéncia de classe.

A disputa politica e cultural entre 0 MAB ¢ o
Conséreio Baesa é presente quando o Movimento
identifica nestas empresas representantes do imperialismo
econdmico que se instalaram naquela regido a fim de
explorar as riquezas naturais para o acimulo de capital
com a geragio e venda de energia elétrica. Com a légica
globalitdria, hd mais do que globalizacdo, hd
“globalitarismo”, disse Milton Santos (2001) ao se referir
as grandes empresas, nacionais ou estrangeiras, que no
nosso territério estabelecem uma ordem que traz
desordem, inclusive para a cultura e a identidade do povo
que, segundo as liderancas do movimento estudado,
literalmente, “ foi 4gua abaixo”, mas que aos poucos estd
sendo recuperada com a construgio de reassentamentos
garantidos pela mobilizagio popular.

Por outro lado, o consércio Baesa implanta politicas
compensatdrias através de projetos de assisténcia social,
como oficinas de artesanato’, e do levantamento do
patrimonio histérico e cultural da regido, com a produgio de
livros e videos documentirios. Dessa forma,

0 valor do popular reside em sua representatividade
sociocultural, em sua capacidade de materializar e de
expressar o modo de viver e pensar das classes
subalternas, as formas como sobrevivem e as estratégias
através das quais filtram, reorganizam o que vem da
cultura hegeménica e o integram e fundem com o que

#O Consércio Baesa é formado por um conjunto de empresas, de capital nacional e estrangeiro, acionistas da Usina Hidrelétrica Barra Grande.
? O artesanato é uma pratica cultural comum entre as familias da regido, que, além de trabalharem com a palha do milho na produgio
de cestas e chapéus, usam a 13 de ovelha para a confecgio de roupas, cobertores e tapetes.
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vem de sua memdria historica (Martin-Barbero,

1987, p. 85).

No caso em estudo, a teoria da hegemonia nio elimina
a prioridade dos conflitos sociais, mas identifica os
mediadores do processo de negociagio politica como sendo
aposicio de classe e a cultura. Neste conflito, as articulagdes
de espacos ocupadas por “movimentos sociais revigoram a
importincia de uma sociedade civil, criam novos
interlocutores criando padrdes de atores tanto quanto de
contetdos que podem ultrapassar uma hegemonia, no caso,
determinada apenas pelo mercado” (Sousa, 1995).

A recepc¢ao radiofénica pelo
viés das mediacoes

Os estudos de recepgio sio recentes, foi na América
Latina dos anos 80, num terreno fértil de redemocratizagio
da maioria dos paises e na agio dos movimentos sociais que
levaram adiante lutas contra a repressio e a discriminagio
(Escosteguy, 2001, p. 45) que os primeiros estudos iniciaram,
partindo do principio de que a comunicagio assume o sentido
das priticas sociais onde o receptor é considerado produtor
de sentidos, e o cotidiano, espago primordial da pesquisa.

Martin-Barbero é quem mais explicitou a importancia
das organizagdes sociais nessa configuragio. Ele diz que os
deslocamentos com os quais se buscard refazer conceitual e
metodologicamente o campo da comunicagio virdo do dmbito
dos movimentos e das novas dinAmicas sociais, abrindo, dessa
forma, a investigagdo para as transformagdes da experiéncia
social (2002, p. 18). Afirma ainda que esta nova frente trata
dos processos culturais enquanto articuladores das praticas
comunicativas com os movimentos sociais, que “introduzem
novos sentidos do social e novos usos sociais dos meios de
comunicagio” (2002, p. 226).

Frente a este panorama aproximamo-nos da proposta
metodoldgica do autor, o uso social dos meios, que é

empregada para entender a relacdo entre receptores e
meios, que parte do estudo das articulagées entre as
préticas de comunicagdo e os movimentos sociais,
observando as diferentes temporalidades e as
pluralidades de matizes culturais, constituindo-se,
portanto, num possivel desenvolvimento de sua
Sformulagdo maior, a perspectiva das mediagies
(Escosteguy e Jacks, 2005, p. 65).
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Ao contririo de Chaui (2006, p. 28), para a qual “os
produtos da industria cultural buscam meios para ser
alegremente consumidos em estado de distragio” e que,
através deles, além do controle sobre o trabalho, a classe
dominante passou a controlar também o descanso, pois ambos
sdo mercadorias”, Martin-Barbero entende que a apropriagio
da mensagem mididtica pelo receptor nio acontece em uma
consciéncia que absorve a ideologia dominante por completo.
Para ele, entre a produgio e a recepgio da mensagem existem
as mediagGes, que sdo os lugares dos quais se originam as
construgdes que delimitam e configuram a materialidade social
e a expressividade cultural da midia:

as mediagies produzem e reproduzem os significados
soctais, sendo o locus que possibilita compreender as
interagdes entre a produgdo e a recepedo. As mediagoes
estruturam, organizam e reorganizam a percepedo da
realidade em que estd inserido o receptor, tendo poder
também para valorizar implicita ou explicitamente
esta realidade. Por essa razdo, a atengdo concentra-se
nos movimentos, nas dindmicas e dai que a pesquisa
sobre os usos nos obriga, entdio, a deslocar-nos do espago
dos meios ao lugar em que se produz sentido (Martin-

Barbero in Escosteguy e Jacks, 2005, p. 67)

Entramos em sintonia com esta proposta e
encontramos respaldo para a pesquisa buscando no
movimento social e na cotidianidade o espago para
compreender a dimensdo da cultura e para enquadré-los
como categorias empiricas, mediadoras da recep¢io. Para
tanto, a cotidianidade é compreendida como sendo a
organizagio espacial e temporal do cotidiano, onde a maior
ou menor autonomia dos agentes define maior ou menor
poder politico (Ronsini, 2002).

Como o foco do estudo recai sobre a recepgio
radiofénica por jovens, partimos do pressuposto de que a
juventude envolvida com movimentos sociais tem uma
leitura mais critica da midia com relagdo a juventude que
ndo se envolve com essas organiza¢des. Apoiamo-nos na
constatagio de Lopes sobre a importincia do critério de
classe social na andlise ideolégica das mensagens de massa.
“[...] Este critério é extratextual e se funda na diferenciacio
social: sdo as condi¢des de recepgio, que correspondem a
uma situagio empirica de classe, que conferem um cariter
diferencial aos discursos” (Lopes, 1988, p. 57).

Contudo, o pertencimento de classe nio garante
um padrio hegemonico de leitura, pois outros fatores
incidem no processo de recepgio. Pelas modalidades de
decodificagio apontadas por Stuart Hall (2003), além da

leitura de oposi¢do, nas andlises é perceptivel também a
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leitura hegemonico-dominante e a leitura negociada do
contetdo radiofénico, o que revela a presenca do hibridismo
cultural: de um lado, uma cultura juvenil camponesa que ji
ndo ¢ a mesma, cada vez mais se assemelha 4 cultura juvenil
urbana, com identidades que tendem a se organizarem de
acordo com o molde urbano-ocidental que foi vinculado a
juventude do mundo inteiro pelo consumo do fluxo
mididtico; e, por outro, esta mesma juventude é militante e
deseja uma sociedade diferente, centrada na justica social,
na distribui¢io da renda e da terra.

Entendemos que a tendéncia ao engajamento ¢é
resultado da formagio que o Movimento dos Atingidos por
Barragens lhes proporciona através do estudo formal e
informal, o que provoca a tomada de consciéncia da
subalternidade na sociedade capitalista. Podemos citar duas
conseqiiéncias imediatas dessa formagdo: uma delas é a
ndo aceitagio das mensagens radiofonicas, que denigrem o
Movimento do qual fazem parte, a outra ¢ a luta contra
empresas privadas que lhes tiraram o meio de produgio e o
sustento de suas familias.

E na cotidianidade, repleta de tensoes, que acontece
a interpelagio fundamental para a tomada de posturas e,
conseqiientemente, para a conduta de cada um dos jovens
frente s situagbes geradas pelo fato de ser atingido™ por
uma barragem. Neste sentido, Jacks (1999) afirma que o
individuo, mergulhado em seu cotidiano, estd também em
sua cultura, portanto, estd atravessado por todas as préticas,
imagens, valores e simbolos que a constituem.

Na cotidianidade familiar é que se explicitam os
conflitos entre pais e filhos ou se fortalecem as afinidades
entre eles, ambos refletidos na visdo de mundo e na atuagio
cotidiana dos jovens. A liga¢do que todos tém com a terra é
fruto do trabalho familiar, pois as familias tém origem rural
e dependem da agricultura para sobreviver. Toda a produgio
¢ baseada na subsisténcia, e nisto estd a base para a
identidade de camponés. O modo de vida e de trabalho se
reflete na leitura de oposigdo frente ao contetdo radiofénico
que destaca positivamente o Consércio Baesa, responsével
por ameagar sua condi¢io de agricultor.

No que se refere a religiosidade, é no ambiente
familiar que percebemos um trago significativo da relagio
do popular-meméria com o popular-massivo. Na regido onde
desenvolvemos o trabalho, a cren¢a em Sio Jodo Maria é

parte da memoria e da fé popular. Este monge teria passado
pela regido no inicio do século XX fazendo pregagdes,
curando doentes e denunciando a construgio da estrada de
terro que ligaria Sdo Paulo ao Rio Grande do Sul, culminando
na Guerra do Contestado. Ainda hoje existem os chamados
afilhados de So Jodo Maria, criangas doentes cujos pais
davam o nome de Jodo Maria Antunes, por exemplo, numa
promessa de cura. A este respeito, um de nossos
entrevistados declarou: “aqui perto tem um pogo onde Sao
Jodo Maria passava, parava e benzia. Sio Joio Maria é
famoso aqui na regido, 14 onde eu morava também tem o
pogo que ele benzeu, tem virias histérias sobre ele”.

O fato é que, na maioria das casas das pessoas que
contam histérias sobre Sdo Joao Maria, existe quadros ou
posteres do Padre Marcelo Rossi, um icone da religido
midiatizada, do qual os mais velhos nos falaram com
veeméncia semelhante aos casos de cura ligados ao monge.
No entanto, entre os jovens a lembranga mais forte ¢ do
Padre Marcelo Rossi, € poucos tém informagdes sobre Sdo
Jodo Maria, o que revela um contato mais préximo da
juventude com simbolos massivos.

Os jovens que conhecemos em Anita Garibaldi"
despertam para a militdncia e encontraram no Movimento
um espago no qual se identificam. A participagio quase
sempre se dd em func¢do da influéncia dos pais, que apSiam
o engajamento. Por outro lado, a falta de terras e de
oportunidades de emprego marca o cotidiano da juventude
dessa regido, ocasionando o éxodo para cidades maiores
como Lages e Campos Novos, em Santa Catarina, e Caxias
do Sul, no Rio Grande do Sul. Para as mogas, é recorrente o
trabalho como babd, refor¢ando nosso estudo anterior onde
a maioria das mogas que saiam da casa dos pais para
trabalhar na cidade assumia oficios como o de babds.
Trabalhar ou militar'? no MAB torna-se a alternativa de
renda, ja que o trabalho com a familia, na maioria dos casos,
os torna financeiramente dependentes dos pais. Assim, a
inser¢do no Movimento como educador popular nas turmas
de alfabetizagio de jovens e adultos é referéncia de trabalho
para nove dos quatorze entrevistados.

Outro aspecto relevante é a respeito da
cotidianidade escolar. Pelos dados empiricos, podemos inferir
que a escola ndo é somente o espago da reprodugio das
desigualdades, mas também lugar de confronto entre

10 Ser atingido é uma expressio usada pelos proprios integrantes do MAB e os identifica enquanto grupo de pessoas que vivem a mesma problematica.

1 Anita Garibaldi é o municipio catarinense onde moram os jovens entrevistados. Economicamente, é o principal dos nove municipios
envolvidos com a construgio da Usina Hidrelétrica Barra Grande, e nele estd localizada a secretaria regional do Movimento dos

Atingidos por Barragens.

12 Expressdo usada pelos jovens para se referir & militdncia.
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discursos hegemonicos e contra-hegemonicos. Além disso,
a relagio que mantém com a escola, seja para a propria
educagio, seja para a educagio de outros jovens e adultos",
parte de um principio de educagio postulada por Paulo
Freire, onde a realidade local estd diretamente atrelada a
metodologia de ensino. Ou seja, a pedagogia do MAB,
baseada em Freire, contribui para a consciéncia critica e
para uma leitura de oposi¢io da midia na medida em que
incorpora no cotidiano escolar elementos da realidade que
sdo objetos de reflexdo. E o que presenciamos na aula de
uma turma coordenada por uma das entrevistadas, a qual
tem o ensino médio completo, faz faculdade de letras e ji
participou de vérios cursos de formagido promovidos pelo
MAB. O reflexo disso estd na modalidade de sua aula. O
que propde a uma grupo de quinze mulheres idosas é que
desenhem o local onde moravam antes da barragem e o
local onde moram agora. Depois do desenho, provocou uma
breve reflexdo entre as mulheres e pediu que escrevessem
uma pequena histéria a partir do que haviam feito.

Com a segunda categoria de andlise, nosso interesse
estd em compreender como a participagio no MAB garante
determinadas posi¢oes politico-ideoldgicas que se refletem
nas leituras que fazem do fluxo radiofonico. Como jé
pontuamos, o MAB se caracteriza como instrumento da
disputa pela hegemonia a partir da luta de classe, ou melhor,
o Movimento ¢ contra-hegemonico na medida em que
demarca aos seus integrantes leituras de resisténcia e de
oposi¢ao.

Segundo os relatos, os direitos das familias eram
constantemente negados, e o interesse do Consércio Baesa
eraresolver o caso de cada uma, isoladamente, fragilizando
a manifestacio dos agricultores. O sentimento de pertenca
¢ o que revela o grau de envolvimento na organizagio.
Quando perguntamos por que eles estavam no MAB, as
respostas ndo variaram muito. lam da influéncia familiar,
passando pelo senso de indignagio e de injusti¢a, conforme
depoimento de uma entrevistada:

Isso tudo que a gente vive faz com que nasca uma
revolta dentro de vocé, que vocé tem que estar
envolvida. Eu participo do MAB por causa da minba
indignagdo com o atual modelo que estd no Brasil. A7
eu penso, serd que nds vamos conseguir mudar? E eu
quero dar a maior forca pra mudar, porque depende de
todos nds.

A influéncia familiar acontece pela constante
presenca dos pais nas mobilizagdes; muitos permaneceram
acampados durante meses em frente a obra, no periodo em
que ela estava sendo construida, e 14 os jovens também
permaneciam por um periodo mais curto, ou levavam
alimentos e roupas para os pais. Portanto, o exemplo é um
elemento marcante entre os jovens, assim como a revolta
que eles sentem ao verem o pai sendo preso num ato de
protesto pela situagdo instalada na regido, como no caso de
duas jovens entrevistadas. Hoje a Usina Hidrelétrica de
Barra Grande jd estd produzindo energia, mas a organizacio
dos agricultores permanece. Pais e filhos continuam
reivindicando melhorias para as condi¢bes de vida e
participam da organizagio do MAB em outros espagos, em
atividades de formacio em outras cidades e regides.

Sobre a relagio com os meios de comunicagio, Lopes
(1988, p. 57-58) diz que “o discurso radiofonico popular é
um produto cultural marcado por um consumo de classe, ou
seja, preferencialmente consumido pelos estratos sociais
mais inferiores da sociedade”, como é o caso dos atingidos
porbarragens. Ela afirma ainda que, “em conseqiiéncia disso,
aapropriagio desse discurso constitui um hébito de classe”.
Quando perguntados como analisavam o que passa no
radio a respeito do MAB, todos foram unanimes em
responder que o ridio descaracterizava o Movimento.

Pelos depoimentos e andlise dos materiais
secunddrios™, concluimos que desde o inicio da construgio
da barragem estabeleceu-se uma relagio bastante préxima
entre os veiculos locais de comunicagio, entre eles as emissoras
de rédio, e o Consércio Baesa. A principio, uma relagio
financeira de investimento do Consércio nas empresas de
comunica¢do, mas também uma afinidade ideoldgica,
colocando os integrantes do Movimento numa situagio de
marginalidade. Segundo os depoimentos dos jovens, o
interesse que as emissoras de rddio tém com o MAB ¢é
distorcer os fatos e colocar a populagdo local contra o
Movimento: “a maioria sio contra 0o MAB, o povo em geral,
os vereadores...”, dizuma das entrevistadas. Para outros, nio
existe interesse das emissoras com a organiza¢do dos
agricultores, pois o Movimento nio investe financeiramente
nas radios, ao contririo do que acontece por parte do Consércio.
Sobre a imagem que as emissoras de rddio criam do
Movimento, a resposta tinica: “que é um bando de baderneiros,
tentavam desmoralizar o MAB frente a populagio, criavam
aimagem de sem-terra, de invasores”.

13 As turmas de alfabetiza¢io de jovens e adultos fazem parte de um projeto que o Movimento organiza nos municipios e atua numa
perspectiva de agdo em nivel nacional, em convénio com a Eletrobris e com o MEC, através do projeto Brasil Alfabetizado.

™ Os materiais secunddrios sdo jornais e outros materiais impressos.
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Mas se existe esta leitura de oposigio,
“destotalizando a mensagem no cédigo preferencial, para
retotalizd-1a dentro de algum referencial alternativo” (Hall,
2003, p. 402), pelo fluxo radiofonico entre os jovens existe
também a leitura negociada e a leitura hegemonico-
dominante.

Eo que acontece com a maioria dos programas
veiculados pelas emissoras de ridio que ndo abordam temas
ligados a Usina Hidrelétrica Barra Grande, com a
apropriacio de forma direta e integral, decodificando as
mensagens nos termos do cédigo preferencial no qual ela
foi codificada. Mesmo assim, percebemos que existe uma
tentativa da familia e do Movimento em resistir ao popular-
massivo no que se refere a programagio musical.

E percebemos isso pela cotidianidade familiar, numa
tentativa de resguardar a identidade camponesa e aspectos
da musica de raiz, e pelo movimento social, numa relagio de
contra-hegemonia ao que é veiculado pela midia,
principalmente por contestar o contetido das letras das
musicas, “que seguem numa perspectiva contraria a luta de
classe”, segundo afirmam as liderancas do MAB. E o que
constatamos no dizer de um dos entrevistados:

Com relacdo a miisica, eu sou contrdrio ao que o
Movimento quer passar. Eu acho que a miisica nao
vai influenciar, nio presto aten¢do na letra. Acho
que se eu escutar vai ser um modo de relaxar, tipo
“Bonde do Forrd” eu adoro, mas deu discussio feia ld

no colégio [...J”.

Observagoes finais

Nossas observagées finais dizem respeito a formagio
daidentidade dos jovens camponeses a partir das mediacoes
de cotidianidade e de movimento social, ambas atravessadas
pelos determinantes de classe e de cultura. A identidade
de projeto assumida pelo MAB se transforma em identidade
individual no momento em que cada jovem assume como
sua a tarefa de ser instrumento de transformagio social.
Dessa forma, concordamos que a identidade constitui um
fendmeno de auto-reconhecimento, tanto individual como
coletivo, pois configura um sistema de referéncias onde um

observa o outro; assim, a identidade sé é reconhecida no
coletivo (Jacks, 1996, p. 174).

Enquanto camponeses que foram desalojados se
identificam como atingidos por barragens, ou seja, a afirmacio
ser atingido é parte de uma extensa cadeia de negacdes,
como afirma Silva, e por trds da afirmacio sou atingido por
barragem deve-se ler: ndo sou morador da cidade, ou entdo,
ndo fago parte do Conséreio Baesa. O que Silva quer dizer
¢ que

em geral consideramos a diferenca como um produto
derivado da identidade. Nesta perspectiva, a
tdentidade ¢ referéncia, ¢ o ponto original
relativamente ao qual se define a diferenga. Isto reflete
a tendéncia a fomar aquilo que somos como sendo a
norma pela qual descrevemos ou avaliamos aquilo que

ndo somos (Silva, 2000, p. 75-76).

Pela cotidianidade, percebemos que a familia ainda
¢ nicleo mantenedor das expressdes do campesinato e a
identidade de camponés é marcada pelos valores
transmitidos de pais para filhos. Portanto, essa categoria se
revela como uma mediagio fundamental para a apreensio
do contetdo radiofonico; ali os tragos da cultura e da classe
sd0 expostos e se reforgam no movimento social. Ainda com
relagdo 4 cotidianidade, podemos inferir que a escola e o
trabalho nio sdo somente espagos da reproducio das
desigualdades, mas também lugares de confronto entre
discursos hegemonicos e contra-hegemonicos
experimentados pelos jovens.

Uma das nossas descobertas estd em sintonia com o
pensamento de Sousa (1999, p. 201), para a qual o
engajamento faz com que os jovens se valorizem e se
apropriem de sua juventude, “em um contexto desfavordvel
para tal, sob a hegemonia do mundo das mercadorias”. O
poder de organizagio de que as pessoas envolvidas com o
Movimento dispdem confronta-se diretamente com o poder
econdmico do Consorcio, e o ridio é o veiculo por exceléncia
para a disputa local pela hegemonia. Se existe a resisténcia
ao conteudo radiofonico, quando este se refere a Usina
Hidrelétrica Barra Grande e as a¢des do Movimento, com
relagdo ao restante da programagio existe a aceitagio e a
negociagido dos codigos hegemonicos veiculados. A
importincia estd em reconhecer que a identidade dos jovens
¢ estabelecida pela relagdo entre o popular-meméria e

'S Bonde do Forré é uma banda de musicas de forré difundida em todo o pais, € o colégio a que o entrevistado se refere é um colégio ligado
aos movimentos sociais, onde se difunde um discurso ideolégico contundente contra a industria cultural.
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popular-massivo, mesmo que entre a juventude o popular-
memdria seja mais ténue.

Para o MAB, a midia se constitui em um dos
principais aparatos ideolégicos de manutencéo do szatus quo
politico, social e econdémico. Por isso, é vista como vila, visio
que se fortalece quando a mesma deslegitima ou criminaliza
as a¢oes desse Movimento. Perante essa situagio, o MAB
cria suas estratégias de ataque e defesa, entre elas, a
desconfianga, descrenca e a deslegitimagdo da maioria do
contetdo radiofénico veiculado a seu respeito. A leitura de
oposi¢io ¢é reforcada quando o Movimento representa as
emissoras como aliadas do Consércio Baesa, destacando a
condi¢do de classe subalterna dos seus militantes em
oposi¢do a classe dominante, representada pelos veiculos
de comunicagio de massa e pelas empresas construtoras da
barragem.

Portanto, 0 MAB ¢é um mediador ativo e, pela sua
penetragio na vida das pessoas, vai semeando posi¢des que
sdo assumidas pelos seus integrantes e reproduzidas no
cotidiano, mas essa visio nio avanga para um possivel
didlogo com as emissoras locais numa perspectiva de utilizar-
se destes veiculos em beneficio da prépria organizagio.
Segundo os entrevistados, isso ndo acontece, pois como as
emissoras tém uma clara postura de criminalizagio do
movimento social e de defesa das empresas construtoras da
barragem, consideram que buscar aliangas com estes veiculos
seria reconhecer uma credibilidade que eles ndo possuem.
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