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Disputas interseccionais a partir da
divulgacao cientifica nas plataformas
digitais: as contradicoes entre cientista
e influenciador em Atila lamarino

Interseccional disputes derived from scientific
dissemination on digital platforms: contradictions between
the scientist and the influencer in Atila lamarino

RESUMO

O presente artigo tem por objetivo analisar como as expressoes
audiovisuais produzidas sob encomenda por divulgadores cientificos
em canais no YouTube podem indicar e gerar disputas em rede,
partindo da observagdo do caso especifico do divulgador cientifico
e influenciador digital Atila Tamarino, levando em consideragdo a
emergéncia de distintas interseccionalidades relacionadas ao seu
posicionamento como figura publica. Compreendemos que figuras
que investem em uma intersecc@o entre os papéis de pesquisador
e influenciador digital acabam nao apenas produzindo contetudos
relacionados ao seu campo de especializagdo, mas também materiais
acerca das humanidades, compondo publieditoriais sem distingdes
claras. Assim, analisamos o video “O livre mercado € um computador”,
publicado no canal de YouTube Nerdologia, e as respostas e comentarios
no Twitter geradas a partir dele. Partimos de uma perspectiva
multimetodologica qualitativa entre plataformas, combinando a
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ABSTRACT

This paper analyzes how audiovisual contents produced to
order by science communicators on YouTube can indicate
and create discursive clashes on social media through the
case observation of the science communicator and digital
influencer Atila Imarino, considering the emergence of distinct
intersectionalities concerning his position as a public figure. We
understand that figures who invest in an intersection between
the roles of researcher and digital influencer end up not only
producing content related to their field of specialization, but
also materials about the humanities, composing advertorials
without clear distinctions. We’ve analyzed the video “The
free market is a computer”, published on the YouTube channel
Nerdologia, and the responses and comments generated on
Twitter. We start from a qualitative multi-methodological
perspective between platforms, combining textual analysis of
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analise textual de videos do YouTube & Analise da Construcao de
Sentidos em Redes Digitais (HENN, 2018 et al) e as categorias
da Roleta Interseccional (CARRERA, 2020). Como resultados,
observamos que o status de “testemunha discreta” (HARAWAY,
1997) e de “‘empreendedor moral” (MIKOLSCI, 2021) encontram-se
materializados na rede de posicionamentos de Atila e corroboram o seu
capital social de influenciador e divulgador cientifico. Entendemos que
abordagens que privilegiam a interseccionalidade e a problematizagdo
da relac@o entre produgio cientifica, identidades subalternizadas e
plataformizacdo sdo fundamentais, trazendo mais equidade para o
combate ao negacionismo cientifico nas midias digitais.

Palavras-chave: YouTube; influenciadores cientificos;
interseccionalidade.

Introducao

chamada divulgagéo cientifica e/ou popularizagéo
da ciéncia"! ¢ uma importante etapa da producéo
e conhecimento, compondo um ciclo que se inicia
como uma producao técnica altamente especializada e é
traduzida para publicos mais amplos, compreendendo
essa conscientizagdo como um elemento fundamental
para processos de mudancga social. Apesar deste carater
essencial para o funcionamento das organizagdes cientificas
dentro das atuais sociedades democraticas, a relacdo de
investimento entre producéo e divulgacdo para o publico
¢ bastante desigual. O investimento federal e privado de
universidades em divulgagao cientifica ¢ muito restrito,
apresentando uma evidente disparidade entre a produgao
em ciéncia no pais e o acesso as informagdes conceituais
geradas por esta (CALDAS e ZANVETTOR, 2011).

Tal contexto, juntamente com o crescimento de
redes mediadas por computador baseadas em producdo
de conteudo por usuarios, acabaram por contribuir na
ascensdo de projetos independentes acerca de divul-
gacgdo cientifica e popularizacdo da ciéncia. Surgiram

YouTube videos to Analysis of the Construction of Meanings
in Digital Networks (HENN, 2018 et al) and the categories
of Intersection Roulette (CARRERA, 2020). As results, the
status of “modest witness” (HARAWAY, 1997) and “moral
entrepreneur (MIKOLSCI, 2021) materialized themselves
in Attila’s positions and corroborate his social capital as an
influencer and scientific disseminator. We understand that
approaches that favor intersectionality and the problematization
of'the relationship between scientific production, subordinated
identities and platformization are fundamental and bring more
equity to combat scientific denial in digital media.

influencers;

Keywords: scientific

interseccionality.

YouTube;

iniciativas como o Science Blogs Brazil (CAREGNATO
E SOUZA, 2010), rede de blogs autogestionados que
visava dar legitimidade a alguns canais de divulgagao
em contraponto a outros que teriam contetdos consi-
derados apelativos ou sensacionalistas. Com o advento
dos contetdos baseados em video ¢ plataformas como o
YouTube, a grande maioria deles acabou migrando para
esses formatos, sendo que os videos - e seus produtores
— tornaram-se as formas mais populares de producao
independente de divulgacao cientifica e popularizagdo da
ciéncia atualmente (FLORES E MEDEIROS, 2018).
Contudo, esse modelo de autonomia e descentra-
liza¢do na produgdo de contetido de divulgagao cientifica
independente acaba por trazer algumas problematicas em
relacdo a sustentabilidade financeira dos canais e seus
produtores. Raphaela Velho e Germano Barata (2020), em
entrevista com influencers™ que se reconheciam enquanto
canais de divulgagdo cientifica no YouTube, atestaram que
todos os produtores de conteudo deste nicho afirmavam
que a relagdo entre o tempo necessario para a producao
de conteudos de “qualidade” (com um nivel adequado de
pesquisa e producgdo audiovisual) e o baixo rendimento
de renda organica (aquilo que ¢ pago pela plataforma de

[1] Compreendemos que existe uma diferenga conceitual entre divulgagao cientifica e popularizacéo da ciéncia, conforme apontada
por autores como Germano & Kulesza (2007) e outros, os quais afirmam que a popularizagdo da ciéncia seria um termo mais dia-
logico e amplo. No entanto, no presente artigo optamos por utilizar ambas as terminologias, uma vez que esse debate ndo se esgota
e que areas como a ciéncia da informagao e a linguistica possuem uma tradi¢do no assunto. No entanto, tratar aqui desse debate

fugiria aos objetivos do artigo.

[2] Segundo Issaaf Karhawi (2017, p.10), “o termo influenciador digital (e antes dele, sua versdo em lingua inglesa; digital influencer)
passou a ser usado mais comumente, no Brasil, a partir de 2015. Um dos principais motivos pode estar atrelado a entrada de novos
aplicativos na esfera de producdo desses profissionais que deixaram de se restringir a apenas uma plataforma — s6 o YouTube, no
caso dos vlogueiros; ou s6 o blog, no caso dos blogueiros.”. Em um trabalho mais recente, a autora (2020) avanga no debate sobre
o termo e indica a diversidade de perfis de influenciadores digitais falando de suas competéncias e habilidades profissionais na

producdo e divulgacdo de conteudo.
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acordo com o nimero de visualizagdes) era um entrave
para a manuten¢@o dos canais. Dessa maneira, seus pro-
jetos acabavam encontrando uma série de estratégias de
monetizacdo, desde plataformas externas de financiamento
coletivo (como o Apoia-se?!) até a venda de produtos de
merchandising proprio, campanhas de marketing direto ou
ainda conteudos patrocinados - videos acerca dos contetidos
normalmente veiculados por esses canais, mas que privi-
legiam assuntos ou pontos de vista especificos, delineados
por grupos ou empresas investidoras. Muitas vezes, 0s
assuntos presentes em contetidos patrocinados nao eram
parte da area de estudo do influenciador em questao, mas
acabavam se utilizando da visibilidade e da expertise des-
ses enquanto cientistas para atingir publicos-alvo.

Em tal situagdo, mostra-se importante o estudo
desse tipo de contetdo produzido “por encomenda”,
visto que o contexto apresenta uma intersecgdo bastante
especifica, contudo influente, de producdo de conhe-
cimento cientifico, entrecruzando ndo so6 as ja citadas
discussdes acerca de divulgagdo cientifica e/ou popula-
riza¢do da ciéncia, mas também as maneiras pelas quais
os influencers contemporaneos compoem o seu trabalho
dentro das redes sociais, além de tendéncias sociais e
simbolicas da compreensdo de “ciéncia” por publicos
ndo-cientificos - enfocando especialmente as relagdes de
legitimidade, a visibilizac¢do e a invisibiliza¢do de certas
identidades (de género, raca e sexualidade) presentes
nessas relagcdes. Compreendemos que tais cruzamentos
trazem possiveis implicagdes éticas, a0 mesmo tempo
em que demonstram o carater contingente ¢ excluden-
te de certos processos de divulgagdo cientifica.

Assim, o presente artigo tem por objetivo analisar
como as expressoes audiovisuais - sobretudo aquelas pro-
duzidas sob encomenda por divulgadores cientificos em
canais no YouTube - podem indicar e gerar disputas em rede,
partindo da observagdo do caso especifico do divulgador
cientifico e influenciador digital Atila lamarino, levando em
consideracdo a emergéncia de distintas interseccionalidades
relacionadas ao seu posicionamento como figura publica.
Compreendemos que figuras que investem em uma inter-
secgao entre os papéis de pesquisador e influenciador digital
acabam nao apenas produzindo contetidos relacionados
ao seu campo de especializagdo, mas também materiais
acerca das humanidades, compondo publieditoriais sem
distingdes claras de sua produgdo em divulgagao cientifica,
utilizando-se de um papel de “cientista” que apaga toda a

[3] https://apoia.se/
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complexa rede de producdo de conhecimento, em detri-
mento de uma figura que passaria legitimidade cientifica
a outros contetidos inicialmente ndo relacionados. Dentro
das redes sociais, questionar o papel desses influencers
passaria a ser ndo apenas questionar um ponto de vista,
mas toda a “Ciéncia”, materializada nesta figura.

Para tanto, analisamos o video “O livre mercado
¢ um computador”, publicado no canal de YouTube
Nerdologia, ¢ os comentarios na rede social Twitter
gerados a partir dele. Partimos de uma perspectiva mul-
timetodologica qualitativa entre plataformas (LITERAT
& KLIGLER-VILENCHIK, 2021), tendo como técnica
a analise textual de videos do YouTube combinada a
Analise da Constru¢ao de Sentidos em Redes Digitais
(HENN, 2018 et al) e as categorias da Roleta Intersec-
cional (CARRERA, 2020), compondo um mapeamento
que combina a analise do contetido do video no YouTube
e de suas respostas em outra plataforma, o Twitter.

O presente artigo estd dividido em quatro segdes.
A primeira delas traz um panorama dos divulgadores
cientificos no YouTube, apresentando o perfil predomi-
nantemente masculino, heterossexual, cisgénero, branco
e de classe média dos influenciadores que atuam como
comunicadores de ciéncias nas redes sociais, recorte que
¢ central para contextualizar a discussdo aqui apresentada
do ponto de vista da interseccionalidade, posicionando
o divulgador Atila Tamarino neste sentido. Na segunda,
tecemos observagdes sobre o video em si, discutindo suas
implicagdes como pega patrocinada, seu contetdo e a
forma como ele mobiliza a credibilidade na sobreposigado
das figuras de influenciador digital e de cientista para a
producdo de uma peca publieditorial que se apresenta
como material de divulgacdo cientifica. Na terceira, a
partir da andlise apresentada no item anterior, discutimos
a produgdo simbolica da figura de “cientista” e de como
esta acaba se materializando de tal maneira que questio-
nar os seus posicionamentos implica colocar em duvida
todo o campo cientifico em si. Por fim, analisamos as
recepgdes e respostas ao video, assim como as formas
com que estas se organizam para questionar ou validar
os discursos promovidos, tendo como centralidade dis-
cussdes acerca do livre mercado e capitalismo, além de
criticas ao socialismo e a figura publica do influenciador
enquanto cientista. E importante salientar que, por conta
das escolhas tedrico-metodoldgicas, a discussdo con-
ceitual e o material empirico entrecruzam-se ao longo
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de todo o texto. Dessa maneira, a interseccionalidade é
pensada também na forma e na construcéo do texto como
uma poténcia metodologica critica e criativa.

Divulgadores cientificos
no YouTube

De acordo com levantamento demografico dos
divulgadores cientificos brasileiros no YouTube (SANTOS,
2021) o perfil predominante ¢ masculino, branco, entre 20
e 39 anos, residentes no estado de S&o Paulo, na capital ou
em regides metropolitanas, mestres e doutores, professores
e pesquisadores, formados na area de ciéncias bioldgicas
e sem formagdo especifica em divulgacdo cientifica.
Outros levantamentos confirmam essa tendéncia, como o
relatorio “Principais vozes da ciéncia no Twitter em 2021:
Mapeando a conversa de cientistas e especialistas sobre a
COVID-19” (MEIRELES, RODRIGUES, 2021), o qual
mostra que, entre os dez perfis de divulgadores cientificos
mais influentes na plataforma Twitter, seis sdo homens,
nove sao brancos e sete sdo da area de ciéncias bioldgicas.
Além disso, merece destaque a lista de canais parceiros da
Science Vlogs Brasil (2021), principal rede de youtubers
de divulgagdo cientifica do pais, onde, em um total de 60
canais, 20 sdo focados nas areas de biologia e satde, sendo
a grande maioria apresentada por homens brancos.

Oliveira et al (2017) identificaram os seguintes
clusters de divulgadores cientificos: os que tratam da
ciéncia como entretenimento (youtubers que ajudam a
popularizar a ciéncia por meio de curiosidades); os que
tratam da ciéncia como mercadoria, composto por ins-
tituicdes de ensino e voltados a alunos de ensino médio
que querem entrar na universidade publica; e, por fim,
0s que enxergam a ciéncia como doutrina, composto por
religiosos que deslegitimam o conhecimento cientifico.
No levantamento inicial proposto por Oliveira et al (2017,
p.22), o canal Nerdologia - no qual surgiu Atila lamarino
- aparece como um dos canais que tem um dos videos que
esta entre os 10 mais curtidos da amostra coletada. Apesar
do material de pesquisa ainda escasso sobre o tema dos
divulgadores cientificos nas plataformas digitais no con-

[4] https://www.youtube.com/c/nerdologia
[5] https://www.youtube.com/c/JovemNerd

texto brasileiro, ja € possivel observar e delinear um certo
perfil. Assim, € importante contextualizar a emergéncia de
Atila nesse contexto da ciéncia como entretenimento e, a
partir do surgimento do canal Nerdologia, a construcao de
sua reputagdo, popularidade e autoridade - caracteristicas
centrais dos influenciadores digitais ja apontadas por Ka-
rhawi (2020) - durante a pandemia do Covid-19.

Contextualizando o canal
Nerdologia no YouTube

O canal Nerdologia* surgiu como um quadro do
canal Jovem Nerd"® com a proposta de discutir, usando
um misto de ciéncia e humor, questdes do universo da
cultura pop e geek sob uma perspectiva de divulgacao
cientifica. O Jovem Nerd, por sua vez, define-se como um
“grande portal de noticias e entretenimento, que abriga
podcasts, videocasts ¢ uma central de noticias”, criado
como um blog de fas em 2002 pelos influenciadores
Alexandre Ottoni, o Jovem Nerd, e Deive Pazos, também
conhecido como Azaghal'®. A marca Jovem Nerd e seus
canais e produtos associados estdo entre os maiores re-
presentantes do segmento nerd e geek nas midias digitais
brasileiras e, desde abril de 2021, fazem parte do conglo-
merado Magazine Luiza (REDACAO, 2021). A partir
da compra da marca Jovem Nerd pelo Magazine Luiza,
observa-se de forma mais elucidativa que os processos
de plataformizagdo (POELL, NIEBORG & VAN DJICK,
2020) implicados nos modelos de negocios da cultura
pop ndo estdo dissociados de outras atividades, como
a propria divulgacdo cientifica. Para Becko & Amaral
(2021, p.42), “a plataformizacdo da cultura pop engaja
a performance do gosto em movimentos que incluem
questdes politico-econdmicas, ‘softwerizadas’ e tecno-
logicas tanto quanto afetivas ¢ mercadologicas”.

Atila Tamarino ¢ doutor em microbiologia e atua
como divulgador cientifico na internet desde 2008, quando
iniciou seu blog A Rainha Vermelha!”!. No mesmo ano,
fundou, juntamente com Carlos Hotta, a rede de blogueiros
de divulgagdo cientifica ScienceBlogs Brasil®l, enquanto
também atuava como pesquisador. Em 2011, participou pela

[6] Informagdes disponiveis na se¢do “Quem Somos” do site Jovem Nerd. Disponivel em: https:/jovemnerd.com.br/quem-somos/.

Acesso em: 20 Set. 2021.

[7] Disponivel em: https://www.blogs.unicamp.br/rainha/
[8] Disponivel em: https://www.blogs.unicamp.br/sbbr/sobre/
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primeira vez de um episodio do Nerdcast, podcast da marca
Jovem Nerd e, em 2015, abandonou a pesquisa cientifica
para se dedicar exclusivamente ao canal Nerdologia, no
qual atuou como roteirista e apresentador até setembro de
2021. Em 2020, durante a pandemia de COVID-19, Atila
ganhou projecao como um dos maiores influenciadores
de ciéncias nas redes para questdes relacionadas ao novo
coronavirus, quando passou a fazer lives em seu canal
pessoal para comentar a evolu¢do da pandemia.

Por estar posicionado tanto como canal de divul-
gacao cientifica quanto como produto de entretenimento
direcionado ao publico nerd, o Nerdologia precisa negociar
¢ adequar o seu conteudo de forma a ndo ferir as sensi-
bilidades de seu publico-alvo. Essa negociagao torna-se
necessaria em relagdo a exclusividade da identidade
dita “nerd”, visto que ela é historicamente vinculada a
branquitude, a heteronormatividade e as masculinidades
que, apesar de ndo-hegemonicas, mantém-se vinculadas
a uma compreensdo de “intelectualidade” hierarquica
tipicamente misogina, ligada em especial a areas como
tecnologia ou ciéncias “duras” (KENDALL, 2011).

O conteudo do video “O livre
mercado € um computador”

O video “O livre mercado ¢ um computador”, publi-
cado no canal de YouTube Nerdologia no dia 15 de outubro
de 2020”1, consiste em um video ensaio apresentado por
Atila Iamarino com 8min53seg de duragio, tendo como
tema os fatores que determinam a flutuagdo de pregos
de produtos no mercado financeiro. Selecionamos este
video para a andlise porque ele ¢ um exemplo da sobre-
posi¢do dos papéis de influenciador digital e de cientista,
por ser um publieditorial, pratica central no trabalho de
influencer, e por abordar um assunto de um campo fora da
especialidade de Atila, o que demanda a mobilizagdo de
sua credibilidade na condigdo de pesquisador para além de
seu conhecimento cientifico enquanto microbidlogo. Desta
forma, optamos pela andlise das reagdes ao video nas redes
sociais por entender que elas atuam como indicativos do
reconhecimento ou ndo dessa credibilidade pelo publico,
possibilitando a reflexdo, de uma perspectiva interseccional,
sobre como os marcadores identitarios operam na cons-
trugdo da figura dos divulgadores cientificos e asseguram

[9] Disponivel em: https://youtu.be/HR8OQqwppJY
[10] http://www.b3.com.br/pt_br/
[11] https://www.novafutura.com.br/
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certos privilégios de validagdo e credibilidade ao perfil
predominantemente masculino e branco que constitui a
maioria dos profissionais atuantes nesse nicho.

No inicio do video, o influenciador apresenta
o material com a frase: “Hoje a gente vai ver a relagao
entre mercado, a bolsa de valores, um computador ¢ um
formigueiro”. Logo apos essa introdugo, Atila anuncia
que o video € patrocinado pelas empresas B3 ¢ Nova
Futura Investimentos!". A B3 é resultado da fusdo de trés
empresas, BM&F, Bovespa e CETIP, e atualmente opera
como a bolsa de valores oficial do Brasil, centralizando
todas as principais operagdes do mercado financeiro no
pais. O nome B3 ¢é abreviacao para Brasil, Bolsa, Balcao.
Por outro lado, a Nova Futura Investimentos é uma cor-
retora que atua na negociacdo de titulos de investimento,
também vinculada as operagdes na bolsa de valores.
Portanto, ambas as empresas atuam em segmentos repre-
sentados pelo video e se beneficiam da projecdo de uma
imagem positiva do mercado financeiro, algo que, do
ponto de vista das praticas de divulgagdo cientifica, pode
inclusive ser considerado conflito de interesses.

Ap0s a apresentacao dos patrocinadores, o texto
da narrag@o entdo explica como a flutuacao de precos esta
ligada a inimeros fatores que influenciam a circulagdo
de mercadorias, tais como oferta, demanda, condigdes
de infraestrutura, etc. Em seguida, faz um paralelo entre
esses fatores e aqueles que determinam o funcionamento
de formigueiros, como os odores emitidos por formigas
com fungdes diferentes nas coldnias, usando, para clas-
sificar ambos os casos, o termo “computacdo”.

Parte significativa das criticas ao video, analisadas
a seguir, fazem referéncia a um trecho localizado entre
3min24seg e 3min39seg, no qual Atila afirma: “Quando
as primeiras ideias de socialismo vs. capitalismo come-
¢aram a ser discutidas no comeco do século XX, quem
defendia o papel dos mercados falou que o dinheiro, a
compra e a venda sdo bem mais eficientes para deter-
minar o valor de um pao do que um decisor central”.
A repeticao do termo “computacdo”, o paralelo com as
formigas e esta breve mencao ao socialismo sdo articu-
lados para reforgar uma apresentagdo dos processos do
capitalismo especulativo como racionais (o computador) e
naturais (o formigueiro) em oposic¢ao ao socialismo, con-
siderado supostamente autoritario e centralizador.

Tais articulagdes refletem aquilo que Judith Butler
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(2010) reconhece como “mercado de agéncia performativa”,
ouseja, um “livre” mercado voltado para certas figuras cen-
trais (lideres mundiais, grandes bancos e investidores), mas
que, devido a repeticao de sua dita “liberdade” e multifato-
riedade, mantém-se como uma compreensao (ideologica) de
sistema organico, ou seja, mais proximo de sistemas “natu-
rais” - de onde Atila acaba erigindo a sua analogia.

E possivel observar um exemplo de como a questio
dos comentarios positivos e negativos do publico ¢
recorrente no canal ao final do video, quando Atila responde
uma critica feita a um episodio anterior do Nerdologia,
na qual um espectador classifica o material como deter-
minista por discutir, sem contextualiza¢do adequada do
ponto de vista social e cultural, a possibilidade de existir
uma pogio do amor. De forma breve, Atila concorda com
o comentario de forma geral, mas também afirma que “a
graca do episddio era ser determinista”, sem apresentar
uma autocritica sobre as implicagdes desse determinismo
como contetido de divulgacgio cientifica. E possivel
inferir, a partir desse episddio, que os produtores do ca-
nal estdo cientes dos problemas do recorte limitado das
ciéncias bioldgicas para abordagens de temas em outros
campos do conhecimento cientifico, mas optam por ig-
norar as problematicas decorrentes disso a favor de uma
linha editorial mais préxima do entretenimento.

Metaforas bioldgicas e tecnologias

Em termos de linguagem, o titulo do video ja ddum
certo tom, uma vez que a propria escolha das metaforas
advindas da biologia ¢ uma marca que aparece em varios
discursos sobre a cultura digital desde suas origens. De acor-
do com Jussi Parikka (2007), termos como virus, simbiose,
emergéncia e outros sdo utilizados para tratar de fendmenos
relacionados as transformagdes digitais e adotados muitas
vezes de forma descuidada, estabelecendo relagdes de poder
e constituindo tipos especificos de conhecimento e mo-
delos analiticos dentro da histdria das tecnologias.

A utilizagdo de analogias biologicas para circuns-
crever fendmenos sociais ¢ bastante antiga, fazendo parte
da composigao de varias teorias sociais classicas como,
por exemplo, o Contrato Social de Jean-Jacques Rousseau
(PETERSON E SOMMIT, 2017). Entretanto, a utilizagdo
de analogias dentro da chamada biopolitical' deve ser
sempre remetida aos referenciais que os sistemas apre-

sentam e qual o objetivo deles, refletindo sobre a possibi-
lidade de comparacao dos sistemas propostos (estes sdo
aparentados em relacdo a adaptabilidade dos sistemas ou
de tendéncias mais profundas e estruturais, por exemplo),
0 que acaba nao ocorrendo no video em questao.

A escolha dessas analogias biologicas denota um tipo
de posicionamento do influenciador e da produgao sobre
qual ciéncia é mais legitima. Para Anette Markham (2005),
“as metaforas sdo teorias em andamento”, enquanto Sally
Wyatt (2021) aponta que as metaforas relacionadas as tec-
nologias atravessam e circulam pelos mais diferentes setores
e, portanto, devem ser utilizadas com maior cuidado, uma
vez que elas trazem olhares que moldam sentidos.

Em termos da linguagem audiovisual em si, as obser-
vagoes de Oliveira etal (2017, p.8) sdo pertinentes:

Dentre os elementos associados a esse tipo de
video, destacamos especificidades na edi¢do (ce-
nas curtas, uso de vinhetas, inser¢do de multiplas
referéncias a outros produtos culturais, como
memes) e nas abordagens utilizadas, que privile-
giam uma certa espontaneidade. (OLIVEIRA ET
AL, 2017, p.08)

O video “O livre mercado ¢ um computador”
segue essa orientacdo visual, apresentando infograficos
compostos por imagens, icones e texto, de uma forma
semelhante a empregada por livros didaticos e outros
materiais educativos, representados através de uma textura
que imita a escrita em giz sobre lousas de salas de aula,
sobrepostos pela imagem de Atila em alguns momentos.
A composi¢ao segue tendéncias amplamente adotadas por
divulgadores brasileiros de ciéncias no YouTube, como
o uso de girias e de elementos de outras midias, entre os
quais filmes e séries (FLORES, MEDEIROS, 2018).

A producgao da figura
do “cientista”

O video de Atila Iamarino acerca do livre mercado
demonstra a utilizacdo da posi¢ao de influenciador / cien-
tista para outorgar legitimidade a uma série de conceitos
e ideias que ndo teriam este substrato sem tal apoio. A
figura do chamado “cientista” acaba sendo materializada
por meio de processos representacionais do que seria a

[12] Aqui compreende-se biopolitica como a relagdo entre conceitos bioldgicos (sejam analogias, sejam estudos acerca de genética
/ evolugdo / neurologia) e ciéncias sociais, sendo entdo diversa da concepgao (mais popular) ditada por Michel Foucault.
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Figura 1. Frame do video “O livre mercado ¢ um computador”.

propria “ciéncia”, especialmente para publicos que ndo
tem vivéncia dentro da area académica. A necessidade
de tradug@o dos processos cientificos organizados pela
Divulgagdo Cientifica e Popularizagdo da Ciéncia para
formatos divergentes das comunicagdes académicas pro-
duziria uma ilusdo de centraliza¢ao da produgao do saber
cientifico. De acordo com Wilson Costa Bueno:

A percepgdo do publico leigo é difusa e encerra
uma série de equivocos, como o de imaginar
que C&T ndo se viabilizam num continuum, mas
que progridem aos saltos a partir de insights de
mentes privilegiadas. O publico de interesse da
divulgagdo cientifica ndao reconhece, de imediato,
o cardter coletivo ou burocrdtico da produ¢do da
ciéncia e a individualiza. (BUENO, 2010, pg. 02)

Dessa maneira, dentro de escopos como os ca-
nais de YouTube voltados ao conhecimento cientifico,
poderiamos compreender que existe o apagamento
das redes de producdo cientifica e a visibilizagdo de
figuras inicas como produtoras desse saber. Os ele-
mentos presentes nessas redes de produgio - sejam elas
metodoldgicas e epistemoldgicas (quais referenciais
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utilizados, qual o problema de pesquisa), de fomento
(de onde vém as verbas de pesquisa, quais os objetivos
dos fomentadores), de organizagdo estrutural (locais
onde os experimentos sdo realizados, equipamento uti-
lizado, etc) ou mesmo ideologicas - sao completamente
apagadas em detrimento de uma compreensao monolitica
da ciéncia. Ao mesmo tempo, esta postura acaba por
outorgar a ciéncia um papel de “legitimador univer-
sal” de conceitos, fazendo com que o saber cientifico,
longe de promover um didlogo com outras instancias
sociais presentes na rede de producdo de conhecimen-
to, acabe sendo compreendido de uma maneira pouco
complexa e potencialmente moral (STAR, 1990).

Estas compreensdes acabam outorgando a figura
do cientista o que Donna Haraway chama de “Modest
Witness” (“Testemunha Discreta”). De acordo com a
autora, essa figura consistiria em um sujeito que, ao
mesmo tempo, apresenta limitagdes de percepgdo de-
vido a sua posi¢do material (assim como as posigdes
materiais de experimentos ¢ observagoes feitas), mas
que, com o processo de produzir ciéncia, acaba por
se “invisibilizar”, materializando-se assim na ciéncia
“neutra”. Esta possibilidade, contudo, esta contida em
certas posi¢des materiais e identitarias - masculinas,
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heterossexuais, brancas, do norte global - em que tais
tragos materiais definidores de escopos de identificagao
diluem-se com a ciéncia, produzindo uma ciéncia “sem
marca” e “sem corpo”, ou seja, ndo existiria mais ali a
figura de um cientista passivel de ser questionado, mas
qualquer questionamento passaria a ser um questiona-
mento a propria “ciéncia” (HARAWAY, 1997)

Essa producao moral de ciéncia torna-se ainda
mais acentuada quando inserida nas atuais plataformas
sociais, como o proprio YouTube. Richard Miskolci (2021)
reconhece a ascensao de figuras ligadas as disputas sociais
nas redes sociais, as quais nomeia de “Empreendedores
Morais”. Estes seriam figuras midiaticas (especialmente
dos campos chamados “progressistas”) que compdem
embates ideoldgicos, a principio organizados contra
figuras do campo oposto. Contudo, o funcionamen-
to individualizado das redes sociais e a necessidade
de adaptagdo as ferramentas das plataformas acabou
moldando o conteudo produzido por tais individuos ou
canais, fazendo com que eles se tornassem morais por
exceléncia, privilegiando o conflito tanto com figuras do
campo ideoldgico oposto quanto do proprio campo, visto
que este produz engajamento e, por conseguinte, capital
social. Trata-se de uma compreensao bastante preocupante
do ponto de vista da comunicag¢ao, considerando-se que
esse tipo de organizagdo afetiva da informagéo acaba por
privilegiar textos impactantes, mas, a0 mesmo tempo,
breves, muitas vezes superficiais ou até descontextua-
lizados. Essa dinamica ndo apenas impossibilita o dia-
logo - compondo apenas posigdes totais, contrarias ou
favoraveis -, como também afeta as nuances dentro de
discussdes complexas, por uma questdo de visibilidade
algoritmica e do historico dos embates entre diferentes
movimentos ideologicos. Ao mesmo tempo, por gera-
rem engajamento e visibilidade, sdo considerados como
modelos a serem seguidos pelos meios de comunicagdo
(NAGLE, 2017) ou como se tais valores de visibilidade
e reputacao estivessem intimamente relacionados aos
dados disponiveis nos sites de redes sociais, integran-
do a percepcao construida a respeito de pessoas e/ou
marcas/ instituigoes, etc., como indicam Adriana Ama-
ral e Pedro Henrique Moschetta (2014, p. 27):

Indices numéricos como a quantidade de amigos
ou seguidores de um usudrio sdo exemplos de
fatores que levamos em considera¢do na hora
de construirmos nossa percep¢do sobre algo ou
alguem, e podem estar diretamente ligados a va-
lores como popularidade, influéncia e reputagdo.
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“No capitalismo das formigas”
ou categorizando as reagoes ao
video a partir dos comentarios

Compreendendo entdo posi¢des identitarias e mar-
cadores de género, sexo, raca e localidade geografica como
importantes na produ¢ao de capital cultural e credibilidade
dentro dos meios cientificos, o conceito de “intersecciona-
lidade” mostra-se especialmente potente para esse tipo de
analise. Classicamente, o conceito foi cunhado por autoras
como Kimberlé Crenshaw (1990) para chamar a atengdo
de como os movimentos sociais e politicas afirmativas
para o combate as desigualdades estruturais acabavam por
centrar-se em identidades fixas (mulheres heterossexuais
brancas, homens negros, homens gays, etc), invisibilizando
as experiéncias e violéncias sofridas por populagdes que
se encaixavam em multiplos marcadores de diferenga
(mulheres negras, mulheres 1ésbicas, homens gays negros,
etc). Essas percepgdes acabam demonstrando que, mais
do que simplesmente coexistir, diferentes opressdes sisté-
micas compdem-se e influenciam-se de forma mutua nos
espagos, produzindo estruturas de poder complexas.

Embora tenha sido a principio utilizado para
chamar atencao para as vivéncias especificas de mulheres
negras, o termo popularizou-se na academia devido a sua
capacidade perceptiva diferencial, evitando meta-categorias
e discussdes superestruturais, preferindo focar-se em redes
locais de producao de exclusdo e violéncia - ou seja, por
mais que reconheca a existéncia de categorias globais
de exclusdo (racismo, sexismo, transfobia, homofobia,
etc), a interseccionalidade postula que elas se materiali-
zam de maneiras distintas em cada espaco, produzindo
experiéncias e estruturas Unicas em dado momento e
local. Sendo assim, a interseccionalidade seria mais uma
série de diferentes ferramentas analiticas do que um
conceito fixo, isto ¢, a proposta deve ser sempre sobre o
que a interseccionalidade “faz”, muito mais do que sobre
aquilo que ela “¢” (COLLINS, BILGE, 2021).

Dessa forma, assumimos como orientagdes me-
todologicas a combinagdo da Analise da Construgdo de
Sentidos em Redes Digitais (HENN et. al, 2018) com a
Roleta Interseccional (CARRERA, 2020) e, a partir das
problematicas aqui expostas sobre os lugares de privilé-
gio ocupados por influenciadores de ciéncias, propomos
uma categorizacdo e analise das reagdes ao video “O
livre mercado ¢ um computador” na plataforma Twitter.
Nossa proposta ¢ compreender como estas reagdes se
articulam e materializam o lugar de testemunha discreta
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desses influenciadores, assim como a percep¢do nas
redes de sua posi¢do como autoridade cientifica.

A Analise da Construgdo de Sentidos em Redes
Digitais (HENN et. al, 2018) ¢ uma abordagem metodo-
logica com inspiragdo cartografica e influenciada pela
Analise de Contetdo (BARDIN, 1977) e pela semiotica
peirceana (PEIRCE, 2002), propondo-se como uma
ferramenta para a andlise de constituicdo de sentidos
a partir de dindmicas auto-organizacionais de geracao
de interpretantes em conversagdes em redes, voltada
para uma perspectiva micro para fendmenos especifi-
cos e localizados, como as reagdes no Twitter ao video
“O livre mercado ¢ um computador”. A metodologia
opera a partir de trés etapas principais: 1) mapeamento
e coleta; 2) identificacdo das nucleagdes de sentido e
categorizacdo; e 3) inferéncias dos sentidos oriundos
das conversagdes. Na primeira e segunda etapa, as
reacdes sao coletadas e organizadas a partir das percep-
¢oes subjetivas dos pesquisadores, contextualizadas em
relagdo ao referencial tedrico aqui apresentado.

Para o processo de inferéncia, utilizamos também
a metodologia da Roleta Interseccional (CARRERA,
2020), que propoe a formulagdo de perguntas de pes-
quisa que considerem os atravessamentos das avenidas
de opressdo na formulagdo ¢ emissdo de discursos,
centrando a analise da construcdo de sentidos em uma
abordagem interseccional (CRENSHAW, 1990) para
os impactos dos marcadores identitarios nos processos
de comunicag@o. A abordagem interseccional pretende
uma ndo-hierarquizagdo das vulnerabilidades, rejei-
tando um posicionamento construido simplesmente a
partir da soma dos marcadores identitarios e adotando
as avenidas de opressdo como ferramentas metodologi-
cas para a contextualizacdo e complexificacdo de tais
opressoes, analisando ndo apenas as suas sobreposicoes,
mas também seus entrelagamentos e atravessamentos,
como a metafora das cores ajuda a compreender.

Entende-se a constituicdo do sujeito subalter-
nizado, atravessado por diversas avenidas de
opressdo, a partir da metdfora das cores. Ao
tomar o azul, cor primadria, como matéria do
racismo, por exemplo, e atribuir ao amarelo o
construto do sexismo, mulheres negras se cons-
tituem ndo como metade amarelo e metade azul,
mas como a cor verde. Se as politicas antirra-
cistas se baseiam nas experiéncias de homens
negros e as teorias feministas se preocupam com
as vivéncias das mulheres brancas, mulheres
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negras sao um construto subjetivo apartado,
que sofre a fusdo dos dois dominios de opressdo,
mas ndo é contemplado por nenhum deles. A
cor verde, portanto, é outro universo subjetivo,
gerado a partir das duas cores, fundamentado e
constituido por elas, mas que reluz distinto, sin-
gularizado. Ao pensar na ampla gama de cores
para cada cruzamento de eixos de opressdo, é
possivel entender a complexidade da formagao
dos sujeitos subalternizados: embora constitu-
idos pela combinagdo de duas ou mais “cores
de opressdo”, estes sujeitos formam uma cor
particular, com demandas unicas e experiéncias
singulares. (CARRERAS, 2020, p. 12)

Assim, com essa combinacdo de metodolo-
gias, buscamos construir uma abordagem intersec-
cional como eixo central para a analise aqui apre-
sentada. Dessa forma, dividimos a metodologia de
analise em fases, sintetizadas na tabela 1.

Com tal objetivo, fizemos uma coleta manual
das respostas ao post que divulgava o video no perfil
do canal “Nerdologia” dia 15 de outubro de 2020,
data da publicacdo do material. Também coletamos
manualmente reagdes e mengdes ao video a partir de
uma busca booleana usando os parametros (atila OR
formigueiro OR nerdologia OR formigas OR “livre
mercado” OR capitalismo OR socialismo) entre o pe-
riodo de 15 a 20 de outubro de 2020, que concentrou o
debate imediato apo6s o langamento do video. A partir
desse levantamento, pudemos observar a emergéncia
das seguintes esferas de sentido que, de acordo com
a abordagem de Henn et al (2018) para a Analise da
Construg¢ao de Sentidos em Redes Digitais, conside-
ramos sendo os destinatdrios dos comentarios:

Atila: Mensagens direcionadas a Ati-
la Tamarino, sejam de criticas, questionamen-
tos ou de apoio ao conteudo do video;

Publico: Mensagens direcionadas ao publico
em geral, de apoio ou critica ao contetido do video,
discutindo se o material e o influenciador é ou ndo
digno do apoio e da credibilidade da audiéncia;

Influenciadores de ciéncias sociais: Mensagens
direcionadas a influenciadores de divulgagao cientifica nas
areas de ciéncias sociais, em geral com o objetivo de solici-
tar comentarios ou respostas ao contetido do video.

Ja considerando os sentidos especificos,
que s@o as atribuicdes de sentido dessas mensa-
gens, identificamos as seguintes categorias:
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Fasesda

Metodologia Técnica

Periodo Observacdes

Descricdo e analise | Analise textual

do video

Coleta Manual de
Tweets

Busca booleana parametrizada de termos
relacionados ao contetido do video

(atila OR formigueiro OR nerdologia OR
formigas OR "livre mercado" OR capitalismo
OR socialismo) e respostas ao post de
divulgacdo no perfil oficial do canal
Nerdologia no Twitter

Primeira
Categorizacdo

15 de outubrode 2020 (data de | Contextualizacdo de patrocinadores,
publicacdo do video)

Foram coletados comentarios
publicados entre 15 e 20 de
outubro de 2020. Coleta
realizada dia 05 de setembro
de 2021

Andlise de Construcdo de Sentidos em Redes | Entre 05 e 20 de setembro de
Digitais 2021

linguagem e metaforas usadas no video
analisado

Apdos filtragem manual, descartando
comentarios ndo relacionados, foram
coletados e mantidos para andlise 87 tweets

Categorizacdo em esferas de sentido e
sentidos especificos dos tweets coletados

Andlise e discussdo | Roleta Interseccional

Entre 05 e 20 de setembrode
dos Tweets 2021

Contextualizacdo dos atravessamentos das
avenidas de opressdo nos questionamentos a
credibilidade de Atila.

Tabela 1. Detalhamento das etapas metodologicas usadas para a analise.

A) Implicacées ao posicionamento de Ati-
la como autoridade no campo abordado pelo vi-
deo: Discussdes se Atila poderia ou ndo falar sobre
questdes relacionadas ao capitalismo e ao socialis-
mo, dada a sua especialidade em biologia e virolo-
gia, e ndo em economia ou ciéncias sociais;

@oatila deveria ficar no campo de conhecimento que
compete a sua titulacdo, para deixar de falar besteira.
O video da metafora do formigueiro nao sabe nada
sobre sociedade e economia, destilou senso comum
sobre socialismo. A servigo do mercado contribuiu
muito para desinformacgao.

3:03 PM - 17 de out de 2020 - Twitter Web App

Figura 2. Exemplo de postagem classificada como
“Implicag¢des ao posicionamento de Atila como
autoridade no campo abordado pelo video”.

B) Implicacdes sobre apoio ou criticas ao so-
cialismo: Mensagens comentando e especulando so-
bre o posicionamento politico e um suposto apoio a
posicionamentos neoliberais e oposi¢do ao socialis-
mo por parte do canal Nerdologia e/ou de Atila;
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Em resposta a @Nerdologia

Pior nerdologia ja feito, apenas vomito liberal e
analises comparativas equivocadas, decepc¢ao total

11:50 PM - 15 de out de 2020 - Twitter for Android

Em resposta a @Nerdologia
Atila, novo simbolo da extrema direita!

11:56 AM - 15 de out de 2020 - Twitter for Android

Figuras 3 e 4. Exemplos de mensagens na categoria
“Implicagdes sobre apoio ou criticas ao socialismo”.

C) Posicionamento do video como Fake
News: Comentarios relacionando o video com o po-
sicionamento publico de Atila contra fake news e
contra o negacionismo cientifico, questionando a con-
tradicdo existente entre este posicionamento publico
e o fato do influenciador fazer um video equivocado
em uma area que ndo seria sua especialidade.

revista Fronteiras - estudos midiaticos



Disputas interseccionais a partir da divulgacéo cientifica nas plataformas
digitais: as contradi¢cdes entre cientista e influenciador em Atila lamarino

Em resposta a @Nerdologia

Tem um erro grotesco no video, e nao precisa ser
socialista pra notar, basta ser honesto!

Para os socialistas, o valor de uma mercadoria é
definido pela quantidade de trabalho socialmente
necessaria para a sua producao.

E feio divulgar Fake News, Atila!

5:49 PM - 19 de out de 2020 - Twitter for Android

Figura 5. Exemplo de postagem classificada como
“Posicionamento do video como Fake News”.

D) Implicacdes do publieditorial: Comentarios so-
bre o fato do video ser patrocinado pelas empresas do setor
financeiro B3 e Nova Futura Investimentos, gerando confli-
to de interesses diante do teor do material. Contém também
criticas a Atila por aceitar o acordo financeiro.

3

Vergonhoso o papel que se dispos a fazer o senhor
@oatila, patriocinado pelo mercado financeiro,
tentando dar tom cientifico para uma teoria absurda
que pode ser chamada de "homo-economicus”,
comparando formigas com a formacao social "natural"
do capitalismo.

Figura 6. Exemplo de postagem classificada como
“Implicagdes do publieditorial”.

Disputas interseccionais
a partir do video

A grande maioria dos comentarios coletados sao
negativos, criticando o video e a conduta profissional
de Atila ao aceitar produzir e apresentar o material.
Considerando, porém os atravessamentos propostos
pela Roleta Interseccional (CARRERA, 2020), podemos
observar como as categorias que implicam nas avenidas
de opressdo que atravessam individuos marginalizados,
e, portanto, interferem nas dindmicas discursivas dos
mesmos, manifestam-se aqui nao pelas presencas e sim
pelas auséncias, visto que Atila Jamarino ocupa uma
posi¢do de privilégio nas dindmicas de poder analisadas
pela metodologia dada sua identidade como homem
branco, de classe média, cisgénero ¢ heterossexual.
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Uma forma de constatar essas auséncias ¢ o fato
de que, mesmo quando criticado pelo contetudo do video
e contestado em seu papel de autoridade cientifica no
campo ali discutido, essa critica ¢ feita em relagdo a
producdo de um conteudo fora de sua especialidade de
atuagdo como cientista, ¢ ndo em relagdo a legitimidade
de sua pessoa ocupando aquele espago - tomando, entdo,
simplesmente o papel de uma “Ciéncia” materializada e,
apesar disso, “neutra”. Ele, por exemplo, ndo sofre cri-
ticas em relacdo a um suposto “identitarismo” (bastante
comuns contra influenciadores que discutem ciéncias
sociais) (MISKOLCI, 2021) e nem ¢ desqualificado
como cientista por ser colocado também na categoria
de militante, mesmo quando o seu posicionamento ¢
entendido e criticado como supostamente neoliberal e
anticomunista, portanto possuindo um viés em termos
politicos. Nas mensagens que tém como esfera de sentido
o publico em geral, ¢ frequente a ressalva de que, apesar
de Atila ndo ser apto para comentar questdes de economia
e ciéncias sociais com profundidade critica, ainda assim
ele deve ser ouvido como autoridade em biologia e viro-
logia, mostrando que a sua percepg¢do como autoridade
também ndo é ameagada pelas criticas nesta esfera.

Em resposta a e @oatila

E antes que venham com isso, eu s6 to demarcando
uma critica ao video que vocé fez para esses
austericidas. Nao to negando o ¢timo trabalho que
vocé faz. Mas... Austeridade mata. Livre mercado &
uma ideologia utilizada pra justificar o Estado (social)
minimo e ataques ao SUS.

7:18 PM - 18 de out de 2020 - Twitter for iPad

Figura 7. Exemplo de critica ao video que traz
a ressalva de apoio ao trabalho de Atila como
influenciador de ciéncias no geral.

Mesmo as criticas mais contundentes contra o in-
fluenciador parecem tomar cuidado em delimitar os questio-
namentos a sua atua¢ao no video ao produzir contetido de um
campo que nao seria sua especialidade, jamais questionando
seu lugar de autoridade cientifica como um todo, e muitas
vezes tomando o cuidado de ressaltar o apoio ao trabalho
do influenciador na area de ciéncias biologicas.

Com a visibilidade adquirida por Atila nas midias
durante a pandemia de COVID-19, e no contexto de
desinformag@o ¢ negacionismo cientifico que marca a
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atual conjuntura (POLLO, 2020), o status de testemunha
discreta e a identificacdo de sua figura com a imagem
de senso comum da ciéncia, supostamente neutra e
puramente racional, complexificaram seus entrelaga-
mentos, de forma que uma critica contra Atila pode ser
vista como uma tentativa de descredibilizar a ciéncia
em si. Portanto, parte significativa dos interlocutores
que o questionam no Twitter fazem questdo de marcar
seu apoio ao trabalho do influenciador, buscando assim
evitar serem associados aos negacionistas cientificos
que ganharam visibilidade nos embates na plataforma
durante a pandemia, pois, neste contexto, ¢ possivel que
uma critica a figura de Atila seja interpretada por parte do
publico como uma critica a ciéncia como um todo.

. O atila devia ficar 6 nas explicacdes sobre o corona virus, q ele € incrivel
nisso.
Pq pra discutir socialismo e capitalismo, surfa na mesma onda liberal do
castanhari

Qo ) (VAR g

Figura 8. Outro exemplo de critica a Atila que também
elogia sua atuagdo como influenciador durante a
pandemia de COVID-19.

Em relagdo ao exercicio da militancia na divulgagdo
cientifica, ¢ mais um ponto no qual podemos acionar as catego-
rias da Roleta Interseccional a fim de formularmos perguntas
que nos possibilitem compreender os motivos pelos quais os
influenciadores que se posicionam como divulgadores cientifi-
cos nas areas das ditas ciéncias duras em geral conseguem dis-
tanciar suas imagens do exercicio do ativismo social.

Levando em conta os levantamentos do IBPAD (MEI-
RELLES, RODRIGUES, 2021) e darede Science Vlogs Brasil
(2021), assim como o panorama demografico dos divulgadores
de ciéncias em midias digitais no Brasil aqui apresentados
(SANTOS, 2021), a maioria significativa de influenciadores
considerados mais relevantes ndo estdo em categorias sujeitas
aopressdo do ponto de vista da interseccionalidade e, assim,
ndo precisam ou ndo sentem necessidade de evidenciar seus
marcadores identitarios ao se posicionarem como cientistas
nas midias sociais. Soma-se a isso questoes proprias das

epistemologias do campo das ciéncias sociais em relagdo as
ciéncias bioldgicas, ja que as discussdes sobre a impossibilidade
de separagdo entre a atuagdo como agentes politicos do
trabalho de pesquisa em si ¢ um consenso amplamente
adotado entre as primeiras (WALLENSTEIN, 1996).

Outros influenciadores foram também mencionados
nas reagdes ao video “O livre mercado é um computador”,
como Sabrina Fernandes e Jones Manoel, que ndo fizeram
uma resposta direta ao video. Na qualidade de divulga-
dores cientificos das ciéncias sociais, ¢ possivel ver que
suas posi¢oes na Roleta Interseccional se invertem em
pontos significativos: Jones Manoel ¢ um homem negro,
enquanto Sabrina Fernandes ¢ uma mulher branca, sendo
que ambos se posicionam como militantes alinhados as
causas socialista, antirracista, feminista e ecological®!.

Os atravessamentos nas avenidas de opressao em tais
casos evidenciam tanto a necessidade desses influenciadores
se posicionarem a partir de suas categorias identitarias quanto
aimpossibilidade de se distanciar das mesmas quando enun-
ciam seus discursos de divulgadores cientificos nas midias
sociais!™!. Assim, ficam mais vulneraveis ao questionamento
de seu papel de autoridades cientificas e do uso do proprio
ativismo como forma de desqualificacdo das suas atuacdes
como cientistas, enquanto figuras como Atila conseguem
a manutencdo de seu papel de testemunha discreta por
conseguirem performar esse ideal de “neutralidade” e “ra-
cionalidade” que ¢ sempre alinhado aos posicionamentos
e identidades hegemodnicas em nossa sociedade.

Depois do video do @oatila falando sobre Ciéncias
Sociais, t6 ansioso pra ver |a proximos videos do
@_makavelijones, da @safbf, e do @historialiberta
explicando microbiologia...

8:02 PM - 19 de out de 2020 - Twitter for Android

Figura 9. Postagem que aciona influenciadores
divulgadores de ciéncias sociais ¢ politicas para
responderem o video do canal Nerdologia.

[13] Apesar de Jones Manoel ter indicado que faria um video-resposta, ndo o localizamos. At¢ o momento do fechamento da producao
e coleta de dados desse artigo, nenhum dos influencers das humanidades havia respondido diretamente ao video.

[14] Para futuros estudos sobre influenciadores / divulgadores cientificos ¢ também interessante observar as disputas interseccionais
a partir desse outro perfil, sobretudo quando saem do seu campo especifico de atuagdo (varios deles sdo historiadores e sociélogos)
¢ debatem os estudos de midia e de cultura, ou de literatura, com praticas discursivas bastante similares em termos de dindmicas

de visibilidade da cultura digital.
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Os comentarios em que a autoridade de Atila parece
ser mais questionada ¢ quando o video “O livre mercado
¢ um computador” ¢é contraposto ao discurso do proprio
influenciador ao defender que o publico precisa confiar
em cientistas especialistas que sejam autoridades em seus
campos ou quando ¢ exposto o conflito de interesses ao
fazer um video elogioso ao capitalismo especulativo e
critico ao socialismo patrocinado por grandes empresas
do setor financeiro. Essas criticas podem ser interpretadas
como uma constatagao das contradi¢des entre as figuras de
divulgador cientifico e de influenciador digital de Atila:
o papel de divulgador, que produz material equivocado
por ndo possuir conhecimento especializado na area
abordada, ¢ tensionado em relagdo ao de influenciador
digital, no qual a produ¢do de publieditoriais ¢ a norma
de mercado. Apesar de estar em um ponto critico em
relagdo a esses tensionamentos, Atila consegue con-
tinuar sendo visto como uma autoridade confiavel e
identificado como a propria ciéncia racional em virtude
de sua posi¢ao de privilégio nas categorias de opressido
propostas pela Roleta Interseccional, pois € essa posi¢ao
que permite que ele consiga manejar tamanhas contradi-
¢Oes a partir de um lugar de suposta neutralidade.

E possivel observar uma manobra nesse sentido
na interagdo abaixo quando, ao se defender de um ques-
tionamento feito por um cientista politico a respeito das
contradi¢des entre o discurso do video e do posiciona-
mento publico de Atila como defensor da garantia estatal
de acesso universal a satde, o influenciador evoca uma
posicdo de neutralidade, procurando desvincular a defesa
do livre mercado do video a defesa de politicas de aus-
teridade. Porém, como apresentamos, o video ¢ bastante
direcionado em contrapor os processos regulatorios do
mercado financeiro como supostamente racionais ¢ na-
turais em oposicao as intervengdes estatais, associadas
ao socialismo e colocadas como autoritarias. E possivel
aqui observar como a posi¢ao de testemunha discreta ndo
opera somente na condicdo de um marcador do status
de Atila como figura publica, mas também como uma
estratégia discursiva que o permite acionar uma suposta
isen¢do de posicionamento mesmo quando o seu discurso
estd claramente alinhado a um determinado viés.
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. @oatila, meu caro, 3 perguntinhas:

1. O livre mercado alocaria recursos pra construir um hospital de campanha
em 10 dias?

2. “Estado minimeo™ € um bom principio pra humanidade lidar com
problemas como as pandemias?

3. Ta ganhando quanto da B3 pra naturalizar o capitalismo?

Q) 20 D t2mi 0

Atila Imunizando *de licenca-paternidade &
@oatila

Em resposta a

A <74

Quem defendeu estado minimo? Meu video dessa
sexta € sobre a importancia do estado pra medidas de
seguranca. E eu defendo o SUS ha anos, fizisso ha
algumas horas.

7:07 PM - 19 de out de 2020 - Tweetbot for Mac

Figura 10. Interagio entre Atila e um cientista social,
que o questiona a respeito das contradigdes entre o
contetido do video “O livre mercado ¢ um computador”
e 0 posicionamento publico do influenciador em defesa
do acesso universal a servi¢os de satde.

A partir desse mapeamento inicial que toma
como ponto de partida o video, e depois de observa-
das as manifestagdes no Twitter, emergiram catego-
rias que se articulam com a interseccionalidade, as
quais foram sintetizadas na seguinte tabela 2.

Consideracgoes finais

Como resultados da analise feita a partir desse
video, observa-se a existéncia de diferentes camadas e
categorias interseccionais para pensarmos as praticas
dos influenciadores digitais cientificos que, de alguma
maneira, dialogam com o que Zeynep Tiifek¢i (2013)
propde como ativismo de microcelebridades em rede. A
autora indica que a produgdo e distribuicao da atencao
nesses casos ¢ uma categoria central, porém pouco estu-
dada, e que pode vir a ser pensada em pesquisas futuras.
Além disso, ainda ha o uso de discursos sociais morali-
zantes para atacar influenciadores promovendo ganho
pessoal de capital cultural, aquilo que Richard Miskol-
ci (2021) chama de “empreendedores morais”.

Assim, essa pesquisa visa compor um mapeamento
inicial de materializagdo de discursos, ou seja, pretende
verificar através de quais estratégias e relagdes estas
materializagdes tornam-se relevantes dentro de um con-
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Categorias iniciais:
Andlise Textual e
Andlise de Construgdo de Sentidos em
Redes Digitais

Eixos de opressdo destacados

pela Roleta Interseccional Categorias emergentes

Andlise do Video

Tweets

Divulgagdo cientifica

Influenciador
Digital

Entretenimento nerd

Implicagtes ao posicionamento de Atila como

autoridade no campo abordado pelo video

Implicagdes sobre apoio ou criticas ao socialismo

Atila lamarino — homem, branco, A figura do cientista
cisgénero, heterossexual, sudestino,
classe média, adulto, sem Metéforas bioldgicas
deficiéncias

Mercado = racionalidade, naturalidade
Canal — cultura nerd, tipicamente
masculina, heterocisnormativa e socialismo = autoritarismo, centralizacdo
branca
Atila lamarino — homem, branco, Testemunha discreta
cisgénero, heterossexual, sudestino,
classe média, adulto, sem Empreendedor Moral

deficiéncias

Posicionamento do video como Fake News

Implicagées do publieditorial

Tabela 2. Etapas da aplicagdo da combinagao de metodologias e subsequentes
categorias emergentes na analise do video e comentarios.

texto social, tomando como objeto de analise um video
produzido por uma demanda comercial para a manutengao
do canal de popularizagdo da ciéncia, observando quais
contradi¢des emergem a partir das posigdes da testemunha
discreta ¢ do empreendedor moral. Desta forma, seria
possivel compreender tal fato em um nivel de comple-
xidade fora do dualismo “conservador / desconstruido”
em relagdo ao qual discussdes de cunho social dentro da
cultura digital costumam ser colocadas, propondo pontos
de observagdo de possiveis influéncias, impactos politicos
e relagdes entre diferentes instancias (disciplinas cienti-
ficas, plataformas de midia, movimentos sociais, etc) na
producao desses argumentos. Pensando assim, observamos
que as categorias de interseccionalidade proporcionadas
por essa andlise inicial encontram barreiras em estraté-
gias relacionadas ao proprio mercado de comunicagdo
cientifica a partir dos modelos plataformizados.
Embora a compreensao inicial indicasse que a
entrada de divulgadores cientificos nessas plataformas
ajudaria a complexificar o debate, fluxos histéricos de
produgdo de conhecimento em ambientes académicos
incidem no engessamento da figura de “cientista”, no
momento em que a materializagdo da “ciéncia” compde
uma figura a0 mesmo tempo “neutra” e que empresta tal
legitimidade a todos os pontos que traz. Esse processo
¢ especialmente perigoso no tocante a invisibilizar a
localizacdo desses saberes, especialmente em posigdes
consideradas “normais” ou “naturais”, como a mascu-
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linidade hegemonica, a branquitude e a heterossexua-
lidade, compondo uma naturalizagdo da exclusdo dos
modelos de produgdo e divulgagdo da ciéncia.

Novos estudos sobre a tematica dos divulgado-
res cientificos nas plataformas digitais devem levar em
consideragdo as avenidas de opressao que atravessam
influenciadores, dada a impossibilidade de se desvincular
o discurso cientifico de suas implica¢des nas relacdes de
opressdo e subalternizagdo existentes nos espagos que
ocupa. Quando o status de testemunha discreta nao é con-
textualizado e questionado, a divulga¢ao cientifica pode
adotar praticas consideradas até mesmo anti-intelectuais,
como no caso da abordagem das ciéncias sociais de
forma equivocada por especialistas de outros campos,
pautados por publieditoriais e por critérios algoritmicos
de desempenho e audiéncia. Portanto, abordagens que
privilegiem a interseccionalidade e a problematizacdo da
relagdo entre producao cientifica, identidades subalterni-
zadas e plataformizacdo sdo fundamentais para o combate
ao negacionismo cientifico nas midias digitais.
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